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2.1. Розничная торговля

Оборот розничной торговли в феврале 2015г. составил 2024,4 млрд.рублей, что в сопоставимых ценах составляет 92,3% к соответствующему периоду предыдущего года, в январе-феврале 2015г. -  4078,0 млрд.рублей и 93,9%.

Таблица 1

Динамика оборота розничной торговли
	
	Млрд.рублей
	В % к

	
	
	соответствующему 
периоду 
предыдущего года
	предыдущему
периоду

	2014г.

	    Январь
	1851,8
	102,7
	73,1

	    Февраль
	1853,3
	104,0
	99,4

	Январь-февраль
	3705,1
	103,3
	

	    Март
	2033,7
	104,1
	108,5

	I квартал
	5738,8
	103,6
	84,0

	    Апрель
	2027,3
	102,8
	98,8

	    Май
	2077,7
	102,2
	101,7

	    Июнь
	2097,1
	100,8
	100,4

	II квартал
	6202,1
	101,9
	105,3

	I полугодие
	11940,9
	102,7
	

	    Июль
	2166,3
	101,3
	102,9

	    Август
	2231,7
	101,4
	102,7

	    Сентябрь
	2222,0
	101,7
	98,9

	III квартал
	6620,0
	101,4
	105,3

	Январь-сентябрь
	18560,9
	102,3
	

	    Октябрь
	2289,7
	101,6
	102,2

	    Ноябрь
	2326,5
	101,8
	100,3

	    Декабрь
	2941,8
	105,3
	123,6

	IV квартал
	7558,0
	103,1
	110,6

	Год
	26118,9
	102,5
	

	2015г.

	    Январь1)
	2053,6
	95,52)
	66,5

	    Февраль
	2024,4
	92,32)
	96,0

	Январь-февраль
	4078,0
	93,92)
	

	1) Данные изменены за счет уточнения респондентами ранее предоставленной информации.

2) В целях обеспечения статистической сопоставимости данных относительные показатели по Российской Федерации рассчитаны без учета сведений по Республике Крым и г.Севастополю.
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Динамика оборота розничной торговли

1)

в % к среднемесячному значению 2012г. 

по общему обороту с исключением сезонного фактора тренд

2013г.                             2014г.       2015г.

__________________________

1) Оценки данных с исключением сезонного и календарного факторов осуществлены с использованием  программы 

“DEMETRA 2.2”. При поступлении новых данных статистических наблюдений динамика может быть уточнена.


В феврале 2015г. оборот розничной торговли на 90,9% формировался торгующими организациями и индивидуальными предпринимателями, осуществляющими деятельность вне рынка, доля розничных рынков и ярмарок составила 9,1% (в феврале 2014г. - 91,0% и 9,0% соответственно).

Таблица 2

оборот розничной торговли торгующих организаций 
и продажа товаров на розничных рынках и ярмарках

	
	Февраль
2015г.,
млрд.
рублей
	В % к
	Январь-
февраль 
2015г.
в % к
январю-
февралю 
2014г.1)
	Справочно

	
	
	февралю
2014г.1)
	январю
2015г.
	
	февраль 2014г. в % к
	январь-
февраль 
2014г.
в % к
январю-
февралю 
2013г.

	
	
	
	
	
	февралю
2013г.
	январю
2014г.
	

	Всего
	2024,4
	92,3
	96,0
	93,9
	104,0
	99,4
	103,3

	    в том числе: 

   оборот розничной  торговли 
 торгующих организаций2)
	1840,5
	92,4
	95,9
	94,1
	105,3
	99,5
	104,7

	   продажа товаров на розничных 
 рынках и ярмарках
	183,9
	91,0
	96,4
	92,0
	91,8
	98,0
	91,6

	 1) В целях обеспечения статистической сопоставимости данных относительные показатели по Российской Федерации рассчитаны без учета сведений по Республике Крым и г.Севастополю.

 2) Включая индивидуальных предпринимателей, осуществляющих деятельность вне рынка.


В феврале 2015г. в структуре оборота розничной торговли удельный вес пищевых продуктов, включая напитки, и табачных изделий составил 49,2%, непродовольственных товаров - 50,8% (в феврале 2014г. - 47,2% и 52,8% соответственно).
Таблица 3

Динамика оборота розничной торговли 
пищевыми продуктами, включая напитки,  и табачными изделиями, 
непродовольственными товарами

	
	Пищевые продукты, 
включая напитки, и табачные изделия 
	Непродовольственные 
товары 

	
	млрд.
рублей
	в % к
	млрд.
рублей
	в % к

	
	
	соответствующему 
периоду 
предыдущего года
	предыдущему
периоду
	
	соответствующему 
периоду 
предыдущего года
	предыдущему
 периоду

	2014г.

	    Январь
	876,0
	100,9
	72,9
	975,8
	104,1
	73,3

	    Февраль
	874,8
	101,8
	98,8
	978,5
	105,6
	99,9

	Январь-февраль
	1750,8
	101,4
	
	1954,3
	104,9
	

	    Март
	954,8
	100,7
	107,3
	1078,9
	106,9
	109,5

	I квартал
	2705,6
	101,1
	83,3
	3033,2
	105,6
	84,7

	    Апрель
	958,2
	101,3
	99,1
	1069,1
	103,9
	98,5

	    Май
	991,5
	99,8
	102,3
	1086,2
	104,2
	101,2

	    Июнь
	994,9
	98,9
	99,7
	1102,2
	102,4
	101,1

	II квартал
	2944,6
	100,0
	104,9
	3257,5
	103,5
	105,8

	I полугодие
	5650,2
	100,5
	
	6290,7
	104,5
	

	    Июль
	1022,6
	99,5
	102,5
	1143,7
	102,6
	103,3

	    Август
	1048,8
	99,8
	102,6
	1182,9
	102,6
	102,8

	    Сентябрь
	1037,0
	99,5
	98,2
	1185,0
	103,5
	99,6

	III квартал
	3108,4
	99,6
	104,2
	3511,6
	102,9
	106,2

	Январь-сентябрь
	8758,6
	100,2
	
	9802,3
	103,9
	

	    Октябрь
	1076,1
	99,4
	102,6
	1213,6
	103,4
	101,8

	    Ноябрь
	1091,8
	98,3
	99,6
	1234,7
	104,8
	101,0

	    Декабрь
	1360,0
	99,6
	121,1
	1581,8
	110,5
	125,8

	IV квартал
	3527,9
	99,1
	109,1
	4030,1
	106,5
	112,0

	Год
	12286,5
	99,9
	
	13832,4
	104,7
	

	2015г.

	    Январь1)
	1000,3
	94,52)
	69,2
	1053,3
	96,42)
	64,1

	    Февраль
	995,9
	92,12)
	96,3
	1028,5
	92,32)
	95,7

	Январь-февраль
	1996,2
	93,32)
	
	2081,8
	94,32)
	

	1) Данные изменены за счет уточнения респондентами ранее предоставленной информации.

2) В целях обеспечения статистической сопоставимости данных относительные показатели по Российской Федерации рассчитаны без учета сведений по Республике Крым и г.Севастополю.
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Динамика оборота розничной торговли 

пищевыми продуктами, включая напитки, и табачными изделиями,  

непродовольственными товарами

в % к среднемесячному значению 2012г.

2013г.  2014г.                   2015г.


Таблица 4

Объем и структура 
продажи алкогольных напитков населению
	
	Январь-февраль 2015г.1)
	Февраль 2015г.
	Справочно 
январь-февраль 2014г.

	
	млн.
дкл
	в % к
	млн.
дкл
	в % к 
февралю
2014г.
	

	
	
	 январю-
февралю
2014г.
	итогу,
в абсо-
лютном 
алкоголе
	
	
	млн.
дкл
	в % к

	
	
	
	
	
	
	
	январю-февралю
2013г.
	итогу, 
в абсо-
лютном 
алкоголе

	Алкогольные напитки 
	
	
	
	
	
	
	
	

	  в абсолютном алкоголе  
	17,8
	97,9
	100
	8,8
	96,6
	18,2
	99,4
	100

	     из них в натуральном выражении:
	
	
	
	
	
	
	
	

	   водка и ликероводочные изделия
	19,1
	93,0
	41,8
	9,5
	93,3
	20,6
	96,2
	44,1

	   коньяки, коньячные напитки 
    (включая бренди, кальвадосы)
	1,8
	97,7
	4,1
	1,0
	97,3
	1,9
	101,9
	4,2

	   напитки слабоалкогольные 
    (с содержанием этилового 
     спирта не более 9%)
	2,9
	79,4
	1,1
	1,4
	75,5
	3,6
	96,6
	1,4

	   винодельческая продукция
    (без шампанских и игристых вин)
	12,9
	105,2
	8,7
	6,2
	103,6
	12,3
	96,1
	8,1

	       из нее вино
	9,2
	105,4
	5,8
	4,5
	104,5
	8,8
	96,5
	5,4

	   шампанские и игристые вина
	4,3
	98,8
	2,7
	1,9
	97,7
	4,4
	102,1
	2,6

	   пиво, кроме коктейлей 
    пивных и напитка солодового
	144,2
	102,1
	40,0
	71,2
	98,9
	141,3
	103,3
	38,3

	   напитки, изготавливаемые 
    на основе пива
	5,5
	123,3
	1,5
	2,7
	123,2
	4,4
	98,6
	1,2

	   прочая алкогольная продукция
   (сидр, пуаре, медовуха и др.)
	0,19
	117,4
	0,1
	0,1
	129,9
	0,16
	114,8
	0,1

	1) По оперативным данным.


Таблица 5

ТОВАРНЫе ЗАПАСы В ОРГАНИЗАЦИЯХ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

на конец месяца

	
	Товарные запасы, 
млрд.рублей
	Уровень запасов, 
в днях торговли

	2014г.

	Январь
	864,2
	36

	Февраль
	874,3
	35

	Март
	890,9
	34

	Апрель
	922,1
	35

	Май
	907,8
	34

	Июнь
	895,2
	33

	Июль
	897,2
	33

	Август
	903,4
	33

	Сентябрь
	931,5
	34

	Октябрь
	962,9
	34

	Ноябрь
	1005,6
	34

	Декабрь
	1133,7
	29

	2015г.

	Январь
	1003,0
	36

	Февраль
	1013,7
	29


Таблица 6

изменение продажи и запасов основных продуктов питания  
и непродовольственных товаров в организациях розничной торговли, 
не относящихся к субъектам малого предпринимательства

в сопоставимых ценах

	
	Продано
 в феврале 2015г. 
в % к
январю
2015г.
	Запасы 
на 1 марта 2015г. 
в % к 
запасам 
на 1 февраля
2015г.
	Обеспеченность 
запасами, в днях торговли

	
	
	
	на 1 марта 
2015г.
	справочно

на 1 февраля 
2015г.

	Мясо (включая мясо домашней 
 птицы и дичи), продукты и консервы из мяса
	100,8
	98,9
	9
	9

	       из них: 

     мясо животных
	91,4
	97,6
	10
	10

	     мясо домашней птицы
	99,2
	102,1
	5
	5

	     продукты из мяса
	91,3
	98,6
	9
	9

	     консервы из мяса
	100,3
	95,8
	41
	43

	Рыба и морепродукты
	97,3
	93,1
	22
	23

	     из них консервы и пресервы 
      из рыбы и морепродуктов
	99,4
	96,7
	27
	27

	Животные масла
	98,1
	104,9
	9
	9

	Растительные масла
	103,5
	106,6
	27
	26

	Молочные продукты
	98,0
	101,6
	11
	10

	    из них:

   сыры жирные
	95,1
	100,0
	17
	16

	   консервы молочные сухие, сублимированные
	100,2
	101,8
	57
	56

	   цельномолочная продукция
	100,3
	95,0
	5
	6

	        из нее:

       молоко питьевое
	98,3
	97,4
	5
	5

	       молочные напитки
	105,4
	90,4
	12
	14

	Яйцо птицы 
	100,7
	105,3
	6
	6

	Сахар
	104,7
	101,7
	14
	15

	Кондитерские изделия
	97,8
	104,8
	25
	23

	Чай
	100,8
	101,4
	30
	30

	Соль 
	89,4
	102,2
	22
	19

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	93,8
	99,3
	4
	3

	Мука
	113,6
	99,1
	15
	18

	Крупа
	101,9
	107,8
	20
	18

	Макаронные изделия
	97,8
	96,2
	21
	22

	Свежий картофель
	105,9
	99,7
	6
	7

	Свежие овощи
	120,2
	108,4
	5
	6

	Свежие фрукты
	98,3
	99,8
	5
	5

	Верхняя одежда
	89,0
	100,0
	106
	94

	Обувь кожаная
	74,6
	99,9
	193
	144

	Компьютеры в полной комплектации
	92,9
	85,5
	62
	67

	Мобильные телефоны
	82,3
	94,0
	52
	46

	Телевизоры 
	79,9
	95,9
	69
	58

	Холодильники и морозильники
	76,3
	102,5
	65
	49

	Стиральные машины
	83,1
	104,0
	53
	42

	Мебель бытовая
	78,9
	113,2
	31
	22

	Строительные материалы
	97,1
	104,4
	68
	63

	Автомобили легковые1)
	88,8
	…
	…
	…

	Бензины автомобильные1)
	88,7
	…
	…
	…

	Фармацевтические, медицинские 
  и ортопедические товары
	102,0
	93,6
	43
	47

	     из них лекарственные средства
	103,6
	94,0
	39
	43

	1) С учетом данных по организациям других видов деятельности, осуществляющим розничную торговлю.


В I квартале 2015г. в обследовании конъюнктуры и деловой активности принимали участие руководители 4055 организаций розничной торговли, включая малые предприятия (без микропредприятий). Доля респондентов, считающих что экономическая ситуация в розничной торговле по сравнению с предыдущим кварталом осталось без изменений, снизилась с 76% до 75%, а доля тех, кто отметил ухудшение ситуации, наоборот выросла с 9% до 12%.

Таблица 7

ИЗМЕНЕНИЕ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СИТУАЦИИ 
В РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛЕ

в % от числа опрошенных руководителей организаций

	По отношению 
к предыдущему кварталу
	2014г.
	I квартал
2015г.

	
	I квартал
	II квартал
	III квартал
	IV квартал
	

	Улучшение 
	12
	16
	16
	14
	12

	Без изменений
	73
	71
	72
	76
	75

	Ухудшение 
	14
	13
	11
	9
	12

	Баланс1)
	-2
	+3
	+5
	+5
	0

	1) Разность оценок "улучшение" и "ухудшение", в процентных пунктах. 


Продолжает снижаться деловая активность в розничной торговле. Индекс предпринимательской уверенности  составил (-2%), что ниже, чем в I квартале кризисного 2009г., когда он составлял (-1%).
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В 68 субъектах Российской Федерации индекс предпринимательской уверенности в           I квартале 2015г. был ниже среднероссийского уровня, причем в 58 из них зафиксировано отрицательное значение указанного показателя. Самое низкое значение индекса предпринимательской уверенности наблюдалось в Еврейской автономной области (-29,2%) и в Республике Мордовия     (-17,5%).

Основными факторами, влияющими на активность организаций розничной торговли, в       I квартале 2015г. остаются высокий уровень налогов и недостаточный платежеспособный спрос населения. Однако по сравнению с  I кварталом 2014г. доля руководителей организаций розничной торговли, выделяющих в качестве основного ограничивающего фактора высокий уровень налогов, снизилась с 55% до 51%, а доля респондентов, считающих основным фактором недостаточный платежеспособный спрос населения, выросла с 48% до 53%.

Таблица 8

ОЦЕНКА ОСНОВНЫХ ФАКТОРОВ, ОГРАНИЧИВАЮЩИХ ДЕЛОВУЮ АКТИВНОСТЬ 
ОРГАНИЗАЦИЙ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

% от числа обследованных организаций

	
	2014г.
	I квартал
2015г.

	
	I квартал
	II квартал
	III квартал
	IV квартал
	

	 Высокий уровень налогообложения
	55
	53
	53
	53
	51

	 Высокий процент коммерческого кредита
	21
	21
	21
	21
	24

	 Недостаток финансовых средств
	30
	29
	29
	30
	31

	 Недостаточный платежеспособный 
  спрос населения
	48
	47
	47
	48
	53

	 Высокие транспортные расходы
	25
	24
	25
	25
	24

	Высокая арендная плата
	28
	28
	28
	28
	26

	 Недостаточный ассортимент
	8
	8
	8
	9
	9


Практически по всем показателям прогнозы предпринимателей на II квартал  2015г. менее оптимистичны, чем на II квартал 2014 года.

По таким показателям как численность работников, обеспеченность собственными финансовыми ресурсами, объем инвестиции на расширение деятельности, ремонт и модернизацию доля опрошенных руководителей, считающих  что их значения во II квартал 2015г. по сравнению с I кварталом 2015г. уменьшатся, превысила долю респондентов, имеющих противоположное мнение.

Таблица 9

Прогнозные оценки изменения показателей деятельности 
организаций розничной торговли
во II квартале 2015 года

	
	В % от числа обследованных предпринимателей
	Справочно

	
	увели-
чение
	без изменений
	умень-шение 
	баланс1)
	баланс прогнозных оценок на 
II квартал 2014г. 

	Численность работников
	7
	82
	9
	-2
	3

	Оборот розничной торговли
	28
	51
	20
	8
	21

	Объем продаж в натуральном выражении
	23
	56
	18
	5
	17

	Заказы на поставку товаров
	20
	63
	15
	5
	14

	Ассортимент товаров
	18
	74
	8
	10
	17

	Объем складских запасов
	13
	73
	13
	0
	17

	Цены реализации
	33
	44
	2
	31
	31

	Уровень торговой наценки
	7
	85
	6
	1
	4

	Обеспеченность собственными 
 финансовыми ресурсами
	7
	81
	10
	-3
	4

	Прибыль 
	22
	55
	22
	0
	11

	Инвестиции на расширение деятельности, 
 ремонт и модернизацию
	6
	78
	9
	-3
	4

	1) Разность оценок "увеличение" и "уменьшение". 


В 2014г. органами Роспотребнадзора проведено 4,2 тыс. проверок торговых мест на розничных рынках (в 2013г. - 6 тыс.), в половине случаев выявлены нарушения. По результатам проверок было вынесено 2,5 тыс. постановлений о наложении штрафных санкций (в 2013г. - 3,2 тыс.), из них 32,0% (в 2013г. - 36,1%) - по статье "нарушение правил продажи отдельных видов товаров", 19,0% (21,8%) - "нарушение иных прав потребителей", 20,1% (16,6%) - "нарушение законодательства в области обеспечения санитарно-эпидемиологического благополучия населения". Сумма взысканных с правонарушителей штрафов составила 19,5 млн.рублей, в расчете на одно торговое место с выявленными нарушениями - 7,8 тыс.рублей (в 2013г. - соответственно 15 млн.рублей и    5 тыс.рублей).

Таблица 10

Качество товаров, поступивших на розничные рынки1) 
в 2014 году

в % от количества отобранных образцов (проб) товаров по каждой товарной группе

	
	Установлено ненадлежащее качество и (или) опасность товаров 

	
	всего
	из них по причине

	
	
	отсутствия документов, подтвержда-ющих качество 
и безопасность продукции
	нарушения 
правил 
маркировки
	нарушения 
условий 
хранения
	нарушения 
сроков
годности

	Пищевые продукты, включая напитки

	Мясо и птица
	10,7
	3,7
	1,6
	3,9
	0,4

	Изделия колбасные
	8,9
	0,9
	0,5
	0,5
	7,1

	Консервы мясные
	0,2
	0,1
	0,0
	0,1
	0,0

	Рыба живая и охлажденная
	7,9
	0,1
	4,8
	2,3
	0,0

	Консервы и пресервы
 рыбные и из морепродуктов
	3,5
	0,1
	0,6
	2,8
	0,0

	Масло животное
	3,2
	2,0
	0,9
	0,1
	0,1

	Продукция маргариновая
	3,4
	0,0
	0,6
	2,7
	0,0

	Сыры
	2,1
	0,0
	1,8
	0,0
	0,2

	Цельномолочная продукция
	5,3
	1,1
	0,7
	0,6
	0,8

	Консервы молочные
	1,5
	0,0
	0,0
	1,1
	0,4

	Сахар 
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	Кондитерские изделия 
	2,7
	0,3
	1,6
	0,1
	0,3

	Кофе натуральный
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0
	0,0

	Мука 
	0,8
	0,0
	0,0
	0,7
	0,1

	Крупа
	1,2
	0,0
	0,8
	0,0
	0,1

	Изделия макаронные
	6,2
	0,0
	6,2
	0,0
	0,0

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	23,3
	13,0
	9,7
	0,2
	0,2

	Безалкогольные напитки и 
 минеральные воды
	1,4
	1,0
	0,0
	0,0
	0,5

	Непродовольственные товары

	Видео и аудиокассеты с записью 
	39,9
	0,0
	39,9
	0,0
	0,0

	Изделия трикотажные 
 (бельевой и верхний трикотаж)
	9,8
	2,1
	6,4
	0,0
	0,0

	Изделия швейные
	25,0
	0,0
	25,0
	0,0
	0,0

	Обувь кожаная
	36,6
	3,7
	30,1
	0,0
	0,0

	Изделия кожгалантерейные
	12,8
	0,0
	12,8
	0,0
	0,0

	Изделия парфюмерно-косметические
	2,7
	0,2
	1,9
	0,2
	0,0

	Меха и меховые изделия
	16,8
	0,0
	16,8
	0,0
	0,0

	Игрушки и украшения елочные
	29,5
	2,2
	27,3
	0,0
	0,0

	1) По данным Роспотребнадзора.
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