2.50. ПРИОБРЕТЕНИЕ ТОВАРОВ С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ ПОЧТЫ И ИНТЕРНЕТА
(по итогам Комплексного наблюдения условий жизни населения; в процентах) 

	
	Все респонденты
	в том числе проживают

	
	
	в городских населенных пунктах
	в сельских населенных пунктах

	
	2011
	2014
	2016
	2011
	2014
	2016
	2011
	2014
	2016

	Лица в возрасте 15 лет 
и более – всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	из них для приобретения 
товаров пользуются почтой или Интернетом
	10,5
	18,7
	24,4
	12,9
	22,2
	28,2
	3,6
	8,4
	13,0

	Из числа лиц в возрасте 
15 лет и более, пользующихся почтой или Интернетом 
для приобретения товаров
	-
	100
	100
	-
	100
	100
	-
	100
	100

	пользуются постоянно
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	для приобретения продуктов питания, средств личной гигиены
	-
	5,8
	4,5
	-
	5,9
	4,5
	-
	5,4
	3,9

	для приобретения одежды, обуви
	-
	12,2
	11,2
	-
	12,4
	11,6
	-
	10,6
	8,9

	для приобретения бытовой техники, радиоэлектронной аппаратуры, средств связи и др.
	-
	12,8
	11,1
	-
	13,4
	11,8
	-
	8,2
	6,9

	пользуются от случая 
к случаю
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	для приобретения продуктов питания, средств личной гигиены
	-
	26,4
	28,2
	-
	26,2
	28,4
	-
	27,6
	27,5

	для приобретения одежды, обуви
	-
	64,6
	69,9
	-
	63,9
	69,2
	-
	70,3
	74,4

	для приобретения бытовой техники, радиоэлектронной аппаратуры, средств связи и др.
	-
	62,6
	60,7
	-
	62,7
	61,1
	-
	61,4
	57,9

	Из числа лиц в возрасте 
15 лет и более, не пользующихся почтой или Интернетом для приобретения товаров
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	не используют, но могут 
при необходимости 
воспользоваться
	52,6
	73,8
	79,4
	56,2
	76,0
	81,4
	43,2
	68,3
	74,2

	не знают о такой возможности
	47,4
	26,2
	20,6
	43,8
	24,0
	18,6
	56,8
	31,7
	25,8


