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3. ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ РЫНОК

СОСТОЯНИЕ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ в 2004 г.
(информационно-статистический обзор)
Состояние розничной торговли в 2004 г. характеризовалось следующими основными итогами:

· в формировании валового внутреннего продукта Российской Федерации доля розничной торговли составила 7,7% (против 8,2% в 2003 г.);

· оборот розничной торговли по сравнению с 2003 г. увеличился (в сопоставимых ценах) на 12,5% (в 2003 г. по сравнению с 2002 г. – на 8,8%). Динамика потребительского спроса на протяжении января-декабря опережала показатели 2003 г., среднемесячный темп прироста товарной массы оборота составил 1,0% против 0,7% в 2003 г.;

· как и в предыдущие два года субъекты малого предпринимательства обеспечили около половины оборота розничной торговли (49,0%);

· стабильным ростом реальных располагаемых денежных доходов населения при некотором снижении доли доходов, направляемой на сбережения (+10,2% в 2004 г. против +12,7% в 2003 г., что в определенной степени стало следствием банковского кризиса лета 2004 г.); активизацией кредитования банками покупок населением товаров длительного пользования, что положительно сказалось на структуре покупок. Доля непродовольственных товаров в обороте розничной торговли увеличилась по сравнению с 2003 г. на 0,5 процентных пункта и составила 54,3%;

· товарные запасы оставались стабильными: уровень запасов в днях торговли в течение года составлял 34-36 дней;

· доля импортных товаров в объеме ресурсов оборота розничной торговли по сравнению с 2003 г. не изменилась и составила 43%;

· качество товаров, поступивших в 2004 г. на потребительский рынок, существенно не изменилось и по ряду товаров характеризовалось по результатам проверок высокой долей забракованной и сниженной в сортности продукции;

· ускорением роста цен на потребительские товары. В декабре 2004 г. по сравнению с декабрем 2003 г. индекс потребительских цен составил 110,3% (в 2003 г. – 109,8%);

· имело место некоторое улучшение финансового состояния крупных и средних организаций розничной торговли, их сальдированный финансовый результат составил +27,9 млрд. руб. и увеличился по сравнению с 2003 г. в 1,9 раза (в 2003 г. +10,4 млрд. руб. и по сравнению с 2002 г. снизился на 17,9%);

· в последние годы возросла инвестиционная привлекательность розничной торговли. Удельный вес инвестиций в розничную торговлю в общем объеме инвестиций в торговлю и общественное питание увеличился с 43,2% в 2002 г. и 49,0% в 2003 г. до 50,3% в 2004 г.

Доля розничной торговли (включая общественное питание) в формировании валового внутреннего продукта Российской Федерации за прошедший год несколько снизилась и составила 7,7% (в 2003 г. – 8,2%). Вклад розничной торговли в ВВП был на 6 процентных пунктов ниже, чем оптовой торговли (14,1%). В валовой добавленной стоимости, создаваемой в торговле, на долю розничной торговли в 2004 г. приходилось 35,1% (в 2003 г. – 37,0%). 

ВАЛОВАЯ ДОБАВЛЕННАЯ СТОИМОСТЬ ТОРГОВЛИ

	Годы
	В текущих
ценах,
млн. руб.
	В процентах к
предыдущему
году
	Удельный вес добавленной стоимости в общем объеме добавленной стоимости торговли, процентов
	Удельный вес в ВВП в основных ценах 1), 
процентов

	
	Оптовая торговля

	2001
	1109901,1
	101,8
	62,7
	13,9

	2002
	1338808,4
	108,4
	62,3
	13,7

	2003
	1649422,1
	112,5
	63,0
	14,0

	2004 (оценка)
	2120275,9
	110,0
	64,9
	14,2

	
	Розничная торговля2)

	2001
	660975,6
	108,4
	37,3
	8,3

	2002
	811426,3
	107,8
	37,7
	8,3

	2003
	967117,7
	107,8
	37,0
	8,2

	2004 (оценка)
	1146852,0
	110,2
	35,1
	7,7


1) ВВП в основных ценах в отличие от ВВП в рыночных ценах не включает налоги на продукты, но включает 
субсидии на продукты.

2) Включая общественное питание.

Потребительский рынок в 2004 г. оставался стабильным. Оборот розничной торговли составил 5597,9 млрд. руб., или 112,5% (в сопоставимых ценах) к уровню 2003 г. Устойчивый рост розничной продажи товаров по сравнению с 2003 г. был характерен для всех месяцев 2004 г., в том числе с июня наблюдался ежемесячный прирост оборота розничной торговли по сравнению с предыдущим месяцем.

ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ в 2004 г.

	
	Млрд. руб.
	В процентах (в сопоставимых ценах)

	
	
	к соответствующему 
периоду 
предыдущего года
	к предыдущему
периоду

	Январь
	396,5
	109,9
	81,4

	Февраль
	397,4
	111,2
	99,4

	Март
	433,6
	111,3
	108,4

	I квартал
	1227,5
	110,8
	91,7

	Апрель
	435,6
	111,9
	99,7

	Май
	435,7
	112,1
	99,3

	Июнь
	440,5
	111,8
	100,2

	II квартал
	1311,8
	112,0
	104,4

	I полугодие
	2539,3
	111,4
	

	Июль
	459,8
	112,8
	103,6

	Август
	475,4
	112,8
	103,0

	Сентябрь
	483,9
	112,6
	101,1

	III квартал
	1419,1
	112,7
	105,9

	Январь-сентябрь
	3958,4
	111,9
	

	Октябрь
	508,6
	113,3
	104,0

	Ноябрь
	521,2
	114,1
	101,4

	Декабрь
	609,5
	114,2
	115,6

	IV квартал
	1639,3
	113,9
	112,3

	Год
	5597,7
	112,5
	


С исключением сезонной составляющей поквартальные индексы физического объема оборота розничной торговли в 2004 г. составили:

ДИНАМИКА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
(в сопоставимых ценах; в процентах к предыдущему квартале)
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Оборот розничной торговли в 2004 г. по сравнению с 2003 г. увеличился в подавляющем большинстве субъектов Российской Федерации. Снижение его имело место в Корякском и Чукотском автономных округах. Практически во всех федеральных округах темы прироста оборота розничной торговли были выше, чем в 2003 г., за исключением Сибирского и Дальневосточного федеральных округов.

ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ПО ФЕДЕРАЛЬНЫМ ОКРУГАМ 
(в сопоставимых ценах; в процентах к предыдущему году)
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В структуре оборота розничной торговли на четыре субъекта Российской Федерации: Москву, Санкт-Петербург, Московскую и Самарскую области – приходилось около 37% всего оборота, в том числе на Москву – 25%.

В расчете на душу населения оборот розничной торговли в 2004 г. составил 39,2 тыс. руб., или 108,3% к 2003 г.

Все федеральные округа по объему оборота розничной торговли на душу населения можно разделить на две группы: первая – Центральный федеральный округ 
(57 тыс. руб.); вторая – все остальные федеральные округа (28-40 тыс. руб.). Такое различие между лидером и общей группой объясняется, главным образом, тем, что в Центральный федеральный округ входит Москва, которая среди субъектов Российской Федерации по уровню оборота розничной торговли на душу населения (132 тыс. руб.) занимает первое место.

Соотношения по обороту розничной торговли на душу населения между федеральными округами остаются постоянными, а между субъектами Российской Федерации заметно меняются. Так, Калужская область по уровню оборота розничной торговли на душу населения переместилась с 44 в 2003 г. на 36 место в 2004 г., Курская – с 60 на 54 место, Московская – с 20 на 11, Тверская – с 58 на 45, Тульская – с 66 на 60, Томская – с 24 на 19, Амурская – с 56 на 49 место. Оборотная динамика отмечалась в Смоленской (с 32 на 38), Вологодской (с 49 на 57 место), Ульяновской (с 50 на 56) и Камчатской (с 15 на 21) областях, Эвенкийском (с 52 на 61) и Корякском автономном округе (с 36 на 47).

Группировка регионов по уровню оборота 
розничной торговли на душу населения в 2004 г.
	Оборот розничной торговли 
на душу населения, 
тыс. руб.
	Число 
регионов 

	Наименование регионов 
с минимальным и максимальным 
значением в группе, тыс. руб.

	до 15,0
	6
	Республика Ингушетия (4,9)
Республика Марий Эл (15,0)

	15,1-20,0
	9
	Ивановская область (15,5)
Республика Хакасия (19,9)

	20,1-25,0
	16
	Удмуртская Республика (20,4)
Рязанская область (24,9)

	25,1-30,0
	19
	Вологодская область (25,2)
Волгоградская область (30,0)

	30,1-35,0
	19
	Смоленская область (30,2)
Ростовская область (35,0)

	35,1-40,0
	7
	Томская область (35,3)
Свердловская область (39,1)

	свыше 40,0
	12
	Чукотский автономный округ (41,8)
г. Москва (131,8)


В структуре оборота розничной торговли сохраняется наметившаяся в 2000 г. тенденция снижения удельного веса  продажи товаров на вещевых, смешанных и продовольственных рынках. Доля рынков в объеме оборота розничной торговли сократилась с 23,7% в 2003 г. до 22,1% в 2004 г., торгующие организации формировали соответственно 76,3% и 77,9% оборота розничной торговли. Заметно снизилась роль рынков в обеспечении населения непродовольственными товарами.

СТРУКТУРА ФОРМИРОВАНИЯ ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

(в фактически действовавших ценах; в процентах к обороту розничной торговли 
по соответствующей группе товаров)
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ГРУППИРОВКА РЕГИОНОВ ПО УДЕЛЬНОМУ ВЕСУ ПРОДАЖИ ТОВАРОВ 
НА РЫНКАХ В ОБОРОТЕ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ РЕГИОНА в 2004 г.

	Удельный вес продажи товаров на рынках в обороте розничной торговли, процентов
	Число 
регионов

	Наименование регионов 
с минимальным и максимальным значением 
в группе

	до 10,0
	10
	Эвенский автономный округ (1,3%)
Республика Коми (9,5%)

	10,1-15,0
	8
	Кировская область (11,4%)
Республика Марий Эл (14,9%)

	15,1-20,0
	28
	Самарская область (15,4%)
Пензенская область (19,7%)

	20,1-25,0
	13
	Коми-Пермяцкий автономный округ (20,8%)
Мурманская область (25,0%)

	25,1-30,0
	11
	Астраханская область (25,1%)
Ульяновская область (29,9%)

	30,1-35,0
	7
	Республика Саха (Якутия) (30,9%)
Белгородская область (34,6%)

	свыше 35,0
	10
	Республика Дагестан (35,1%)
Республика Ингушетия (87,0%)


Индекс физического объема оборота розничной торговли торгующих организаций в 2004 г. по сравнению с 2003 г. составил 114,9%, продажи товаров на вещевых, смешанных и продовольственных рынках – 104,6%.

ДИНАМИКА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
ТОРГУЮЩИХ ОРГАНИЗАЦИЙ И ПРОДАЖИ ТОВАРОВ НА РЫНКАХ

(в сопоставимых ценах; в процентах к декабрю 2001 г.)
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Прочное место в торговле занимает малый бизнес. Малые предприятия в 2004 г. сформировали 25% оборота розничной торговли, индивидуальные предприниматели, осуществляющие деятельность в стационарной торговле сети – 25%.

СТРУКТУРА ФОРМИРОВАНИЯ ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ в 2004 г. (2003 г.)

(в фактически действовавших ценах; в процентах к итогу)
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В республиках Коми, Калмыкия и Бурятия, Камчатской, Читинской, Сахалинской областях, Корякском, Агинском Бурятском и Еврейском автономных округах индивидуальные предприниматели, осуществляющие деятельность в стационарной торговой сети, формировали в 2004 г. половину и более оборота розничной торговли, в то же время в Республике Ингушетия, Кабардино-Балкарской Республике, Москве – до 10%.

В 2004 г. в негосударственном секторе формировалось 97,3% оборота розничной торговли, в том числе в частном – 86,4%. В Ставропольском крае, республиках Коми, Адыгея, Дагестан, Ингушетия, Северная Осетия - Алания, Бурятия, Белгородской, Калужской, Костромской, Тамбовской, Астраханской, Волгоградской, Ростовской, Пензенской, Пермской, Самарской, Саратовской, Челябинской, Кемеровской, Омской, Томской областях на долю частной формы собственности приходилось 92-99% от всего оборота розничной торговли региона; в Тюменской области, Коми-Пермяцком, Ненецком, 
Ямало-Ненецком, Эвенкийском, Усть-Ордынском Бурятском, Чукотском автономных округах – менее 70%.

Распределение оборота розничной торговли
по формам собственности

	
	2004
	Справочно 
2003

	
	млрд.
руб.
	в процентах к итогу
	млрд.
руб.
	в процентах к итогу

	Оборот розничной торговли
	5597,7
	100
	4529,3
	100

	в том числе по формам 
собственности:  
	
	
	
	

	государственная и муниципальная
	149,5
	2,7
	140,9
	3,1

	негосударственная 
	5448,2
	97,3
	4388,4
	96,9

	из нее частная
	4835,5
	86,4
	3913,5
	86,4


Рост покупательной способности населения положительно сказался на структуре оборота розничной торговли.  Начиная с 2000 г. доля непродовольственных товаров сохраняется примерно на уровне 54%. В течение 2004 г. она возросла с 53,7% в 
I квартале до 55,2% в IV квартале. 

ИЗМЕНЕНИЕ УДЕЛЬНОГО ВЕСА НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ 
В ОБОРОТЕ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

(в ценах соответствующего месяца; в процентах)
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Опережающий рост розничной продажи непродовольственных товаров по сравнению с 2003 г. был характерен для всех кварталов в 2004 г., в том числе с III квартала наблюдалось опережение по сравнению с предыдущим кварталом.

ДИНАМИКА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ
И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ ТОВАРАМИ в 2004 г.

	
	Продовольственные товары
	Непродовольственные товары

	
	млрд. руб.
	в процентах 
(в сопоставимых ценах)
	млрд. руб.
	в процентах 
(в сопоставимых ценах)

	
	
	к соответствующему периоду предыдущего года
	к предыдущему периоду
	
	к соответствующему периоду предыдущего года
	к предыдущему периоду

	I квартал
	568,4
	110,2
	92,2
	659,1
	111,5
	91,2

	II квартал
	608,8
	110,1
	104,5
	703,0
	113,7
	104,5

	I полугодие
	1177,2
	110,2
	
	1362,1
	112,6
	

	III квартал
	644,3
	110,0
	104,0
	744,8
	115,2
	107,6

	IV квартал
	734,9
	111,0
	110,7
	904,5
	116,4
	113,7

	Год
	2556,4
	110,4
	
	3041,3
	114,4
	


В 2004 г. из основных продуктов питания и непродовольственных товаров наиболее существенно (более чем на 10%) выросла по сравнению с 2003 г. розничная продажа  сыров, чая, картофеля и плодоовощной продукции, телевизоров, холодильников и морозильников, стиральных машин, электропылесосов, велосипедов, мебели, строительных материалов, лекарственных средств, медикаментов, бензинов автомобильных и синтетических моющих средств.

ИЗМЕНЕНИЕ продажи Основных продуктов питания

И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ товаров 
	
	2004
в процентах к
2003
(в сопоставимых ценах)
	Удельный вес в общем объеме продажи в 2004 
	Справочно
удельный вес
в общем
объеме продажи 
в 2003 
(в фактически действовавших
ценах)

	
	
	в фактически действовавших ценах
	в ценах 
2003
	

	Мясо и птица
	104,1
	5,2
	5,0
	5,4

	Изделия колбасные
	109,4
	4,5
	4,5
	4,6

	Продукция рыбная пищевая товарная
	99,5
	1,7
	1,7
	1,9

	Консервы рыбные
	109,7
	0,3
	0,4
	0,4

	Масло животное
	101,9
	0,9
	0,9
	1,0

	Масла растительные
	108,4
	0,8
	0,8
	0,9

	Цельномолочная продукция
	103,8
	2,0
	1,9
	2,1

	Сыры жирные
	115,1
	1,7
	1,8
	1,7

	Яйцо птицы 
	100,8
	0,9
	0,8
	0,9


Продолжение

	
	2004
в процентах к
2003
(в сопоставимых ценах)
	Удельный вес в общем объеме продажи в 2004 
	Справочно
удельный вес
в общем
объеме продажи 
в 2003  
(в фактически действовавших
ценах)

	
	
	в фактически действовавших ценах
	в ценах 
2003
	

	Сахар
	95,5
	1,1
	1,2
	1,4

	Кондитерские изделия
	103,9
	2,6
	2,6
	2,9

	Чай натуральный
	115,5
	0,5
	0,5
	0,5

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	96,7
	2,8
	2,4
	2,8

	Мука
	95,7
	0,6
	0,5
	0,5

	Крупа
	101,3
	0,5
	0,5
	0,6

	Изделия макаронные
	106,5
	0,6
	0,6
	0,6

	Картофель
	120,4
	0,5
	0,7
	0,6

	Овощи
	118,3
	1,2
	1,6
	1,6

	Плоды, ягоды, виноград
	111,0
	1,4
	1,4
	1,5

	Ткани готовые
	109,8
	0,4
	0,4
	0,4

	Изделия швейные 
	106,2
	7,1
	7,2
	7,6

	Меха и изделия меховые
	103,8
	0,8
	0,8
	0,9

	Верхний трикотаж
	105,9
	2,8
	2,8
	2,9

	Изделия бельевые
	102,8
	0,5
	0,5
	0,6

	Изделия чулочно-носочные
	105,6
	0,4
	0,4
	0,4

	Обувь кожаная
	102,3
	4,4
	4,5
	4,9

	Средства моющие синтетические
	112,8
	0,4
	0,5
	0,5

	Мыло туалетное
	106,6
	0,2
	0,2
	0,2

	Изделия парфюмерно-косметические
	107,0
	1,4
	1,4
	1,5

	Часы бытовые
	100,2
	0,2
	0,2
	0,2

	Телевизоры
	128,8
	0,9
	1,0
	0,8

	из них телевизоры цветного 
изображения
	134,5
	0,8
	0,9
	0,7

	Устройства радиоприемные
	108,1
	0,2
	0,2
	0,2

	Магнитофоны и магнитофонные 
приставки
	108,6
	0,2
	0,2
	0,2

	Холодильники и морозильники
	112,4
	0,7
	0,8
	0,8

	Машины стиральные
	120,0
	0,5
	0,5
	0,5

	Электропылесосы
	117,5
	0,2
	0,2
	0,2

	Мотоциклы и мотороллеры
	95,1
	0,1
	0,1
	0,1

	Велосипеды и мопеды
	110,7
	0,1
	0,1
	0,1

	Автомобили легковые
	93,9
	6,3
	6,5
	7,8

	Мебель бытовая
	114,2
	1,8
	1,8
	1,8

	Ковры и ковровые изделия
	103,9
	0,2
	0,2
	0,3

	Строительные материалы 
	111,3
	1,7
	1,7
	1,7

	Изделия ювелирные из золота 
и серебра
	107,7
	0,5
	0,6
	0,6

	Медикаменты, химико-фармацевти​ческая продукция и продукция медицинского назначения
	111,4
	3,1
	3,3
	3,3

	Бензины автомобильные
	114,3
	4,9
	4,5
	4,4


По данным выборочного обследования торгующих организаций, в ассортиментной структуре продажи продуктов питания в 2004 г. по сравнению с 2003 г. в объеме продажи мяса и птицы увеличилась доля реализации мяса птицы; колбасных изделий и копченостей – колбас полукопченных, сосисок, сарделек; продукции рыбной пищевой товарной – рыбы и сельди соленой, рыбы копченой и сушено- вяленой, рыбного филе, икры и морепродуктов; масла животного – крестьянского и несоленого сортов масла; растительных масел – подсолнечного масла; молокопродуктов – молока питьевого, творога жирного и продукции кисломолочной; крупы – манной, овсяной, перловой круп, риса и пшена.

Произошли изменения и в ассортиментной структуре продажи непродовольственных товаров: вырос удельный вес продажи крупных бытовых приборов, оборудования для приема, записи и воспроизведения звука и изображения, оборудования для обработки информации. Факторами наращивания потребительского спроса на товары длительного пользования явились активизация кредитования банками покупок населением (средняя сумму задолженности физических лиц по кредитам банков в 2004 г. по сравнению с 2003 г. возросла в 2 раза и составила более 8% к годовому обороту розничной торговли, тогда как в 2003 г. это соотношение не превысило 5%); более умеренный, по сравнению с продуктами питания, рост потребительских цен на непродовольственные товары (в декабре 2004 г. по сравнению с декабрем 2003 г., соответственно, 107,4% и 112,3%).

На вещевых, смешанных и продовольственных рынках население покупало в 2004 г. пятую часть продуктов питания, по непродовольственным товарам рынки формировали более четверти оборота розничной торговли этими товарами.

структура продажи товаров на вещевых, смешанных 
и продовольственных рынках

(в фактически действовавших ценах; в процентах)

	
	Удельный вес в общем объеме продажи товаров на рынках
	Удельный вес рынков в общем объеме продажи в соответствующей товарной группе

	
	2004
	Справочно
2003
	2004
	Справочно
2001

	Мясо и птица
	7,5
	7,5
	41,5
	44,0

	Изделия колбасные
	2,0
	2,0
	12,2
	12,9

	Продукция рыбная пищевая 
товарная
	1,0
	1,0
	16,2
	16,3

	Консервы рыбные
	0,2
	0,2
	12,0
	12,5

	Масло животное
	0,7
	0,7
	22,0
	21,9

	Масла растительные
	0,7
	0,7
	22,2
	23,1

	Цельномолочная продукция
	1,0
	1,0
	11,1
	11,4

	Сыры жирные
	0,4
	0,4
	11,6
	12,2

	Яйцо птицы 
	0,9
	0,9
	24,3
	24,6

	Сахар
	1,0
	1,1
	21,3
	21,7

	Кондитерские изделия
	1,3
	1,3
	11,2
	11,7

	Чай натуральный
	0,3
	0,3
	14,7
	15,6

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	0,5
	0,4
	4,0
	3,5


Продолжение

	
	Удельный вес в общем объеме продажи товаров на рынках
	Удельный вес рынков в общем объеме продажи в соответствующей товарной группе

	
	2004
	Справочно
2003
	2004
	Справочно
2003

	Мука
	0,5
	0,4
	18,2
	17,7

	Крупа
	0,4
	0,4
	16,3
	17,2

	Изделия макаронные
	0,4
	0,4
	15,5
	15,7

	Картофель
	1,1
	1,3
	52,4
	51,0

	Овощи
	2,6
	3,0
	46,6
	46,6

	Плоды, ягоды и виноград
	3,0
	3,0
	48,0
	49,1

	Ткани готовые
	0,3
	0,3
	17,1
	18,2

	Изделия швейные 
	21,0
	21,1
	66,1
	66,9

	Меха и изделия меховые
	2,1
	2,2
	58,5
	60,5

	Верхний трикотаж
	8,4
	8,3
	66,5
	67,3

	Изделия бельевые трикотажные
	1,4
	1,5
	61,0
	63,1

	Изделия чулочно-носочные
	0,8
	0,7
	46,6
	43,5

	Обувь кожаная
	9,1
	9,2
	56,9
	58,0

	Средства моющие синтетические
	0,3
	0,3
	16,5
	17,4

	Мыло туалетное
	0,1
	0,1
	21,8
	22,5

	Изделия парфюмерно-косметические
	1,0
	1,0
	15,6
	16,5

	Часы бытовые
	0,1
	0,1
	18,0
	17,8

	Телевизоры
	0,1
	0,1
	1,7
	2,0

	   из них телевизоры цветного 
   изображения
	0,1
	0,1
	1,8
	1,8

	Устройства радиоприемные
	0,04
	0,04
	8,3
	7,7

	Магнитофоны и магнитофонные 
приставки
	0,1
	0,1
	8,2
	9,4

	Холодильники и морозильники
	0,05
	0,05
	4,0
	2,8

	Машины стиральные
	0,03
	0,03
	2,1
	2,3

	Электропылесосы
	0,03
	0,03
	5,3
	5,5

	Мотоциклы и мотороллеры
	0,02
	0,02
	10,7
	8,6

	Велосипеды и мопеды
	0,1
	0,1
	20,9
	18,7

	Мебель бытовая
	0,6
	0,6
	7,9
	7,6

	Ковры и ковровые изделия
	0,3
	0,3
	30,9
	30,8

	Материалы строительные
	1,1
	1,0
	14,9
	14,8

	Изделия ювелирные из золота и 
серебра
	0,1
	0,1
	3,9
	2,9

	Медикаменты, химико-фармацевти​ческая продукция и продукция 
медицинского назначения
	0,01
	0,01
	0,1
	0,1


СТРУКТУРА ПРОДАЖИ ОСНОВНЫХ ТОВАРОВ
В ЗАВИСИМОСТИ ОТ МЕСТА ИХ РЕАЛИЗАЦИИ в 2004 г.
(в процентах)
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В настоящее время рынок алкогольной продукции является стабильным и имеет тенденцию к росту объемов продаж по большинству видов алкогольных напитков и пива. В 2004 г. по сравнению с 2003 г. продажа водки и ликероводочных изделий увеличилась на 1,9%, шампанских и игристых вин – на 4%, виноградных и плодовых вин – на 8,9%, коньяка – на 9,4%, пива – на 10,8%. В расчете на душу населения за прошлый год значительно возросла реализация пива (с 52,7 л до 58,7 л) и вина (с 5,0 л до 5,5 л).

В 2004 г. населению было реализовано алкогольных напитков и пива 137,2 млн. дкл (в абсолютном алкоголе), что на 4,7% больше, чем в 2003 г. В расчете на душу населения (в пересчете на абсолютный алкоголь) продажа спиртных напитков и пива за последние пять лет увеличилась на 1,5 л и составила 9,5 л (в 2003 г. – 9,1 л, в 2002 г. – 8,6 л, в 2001 г. – 8,2 л, в 2000 г. – 8,0 л). Увеличение реализации алкогольной продукции при относительно стабильных объемах продажи водки и ликероводочных изделий обусловлено ростом потребительского спроса на пиво и вина.

СТРУКТУРА ПРОДАЖИ АЛКОГОЛЬНЫХ НАПИТКОВ И ПИВА
(в абсолютном алкоголе)
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Одной из основных причин, стимулировавших в 2004 г. рост потребительского спроса, прежде всего, на непродовольственные товары, явилось укрепление реального обменного курса рубля по отношению к доллару США, вызвавшее значительный прирост импорта в 2003-2004 гг. (на 25% каждый год). В 2003 г. импорт впервые превысил уровень предкризисного 1997 г., а в 2004 г. был на треть выше этого уровня. Возросший объем импорта, 48% которого составляют потребительские товары (с учетом объема, не учитываемого таможенной статистикой), обеспечил сбалансированность спроса и предложения на потребительском рынке, что, в свою очередь, способствовало созданию необходимой конкурентной среды и ограничению роста потребительских цен на непродовольственные товары. В то же время, наблюдается постепенное увеличение доли импорта в товарных ресурсах розничной торговли, составлявшей в 2000 г. 40%, до 43% в 2004 г.

структура товарных ресурсов розничной торговли
(в фактических ценах; в процентах к итогу)

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Товарные ресурсы розничной торговли – всего
	100
	100
	100
	100
	100

	  в том числе за счет:
	
	
	
	
	

	собственного 
производства
	60
	59
	59
	57
	57

	поступлений 
по импорту
	40
	41
	41
	43
	43


В объеме товарных ресурсов продовольственных товаров доля импорта в 2004 г. составила 33% (в 2003 г. – 35%).

Доля импорта в объеме товарных ресурсов отдельных продовольственных товаров в 2004 г. по сравнению с 2003 г. увеличилась по сырам жирным (включая брынзу) с 38,3% до 41,0%, сократилась – по маслам растительным с 31,9% до 28,6%, маргариновой продукции с 13,0% до 9,9%, колбасным изделиям – с 8,6% до 8,3%, маслу животному – с 49,9% до 49,2%.

РЕСУРСЫ И ПРОДАЖА ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ 

в 2004 г.

	
	Ресурсы 
	Использование

	
	всего
	в том числе
	

	
	
	производство
	импорт
	изменение запасов1)
	промежуточное потребление
	продано населению
	экспорт

	Колбасные изделия 

тыс. т
	2050,8
	1883,82)
	170,72)
	+3,7
	-
	2036,9
	13,9

	в процентах к ресурсам
	100,0
	91,9
	8,3
	-0,2
	-
	99,3
	0,7

	Масло животное

тыс. т
	614,0
	314,02)
	301,83)
	+1,8
	150,8
	456,6
	6,6

	в процентах к ресурсам
	100,0
	51,1
	49,2
	-0,3
	24,5
	74,4
	1,1

	Сыры жирные
(включая брынзу)

тыс. т
	649,6
	378,42)
	266,3
	-4,9
	-
	642,9
	6,7

	в процентах к ресурсам
	100,0
	58,3
	41,0
	+0,7
	-
	99,9
	1,0

	Маргариновая продукция

тыс. т
	620,5
	560,5
	61,5
	+1,5
	325,7
	259,6
	35,2

	в процентах к ресурсам
	100,0
	90,3
	9,9
	-0,2
	52,5
	41,8
	5,7

	Масла растительные

тыс. т
	2613,9
	1894,5
	748,0
	+28,6
	1472,3
	879,5
	262,1

	в процентах к ресурсам
	100,0
	72,5
	28,6
	-1,1
	56,4
	33,6
	10,0


1) Величина снижения запасов прибавляется к объему ресурсов, прироста запасов – вычитается из него.

2) С учетом оценки количества продукции, выработанной и реализованной домашними хозяйствами.

3) Данные приведены с учетом оценки Федеральной службы государственной статистики объемов, не учитываемых таможенной статистики.

На 1 января 2005 г. объем товарных запасов в организациях розничной торговли составил 200,4 млрд. руб., что в товарной массе на 11% больше, чем было на 1 января 2004 г. Уровень запасов в днях торговли в течение 2004 г. сохранялся на уровне 34-36 дней, на конец декабря 2004 г. он составил 32 дня.

ДИНАМИКА ТОВАРНЫХ ЗАПАСОВ В ОРГАНИЗАЦИЯХ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

(на начало месяца)

	
	2004
	Справочно 2003

	
	Товарные 
запасы, 
млрд. руб.
	Уровень запасов, 
в днях торговли
	Товарные 
запасы, 
млрд. руб.
	Уровень запасов, 
в днях торговли

	Январь
	144,7
	36
	120,2
	36

	Февраль
	150,4
	36
	125,8
	36

	Март
	158,0
	35
	128,2
	35

	Апрель
	159,4
	35
	130,4
	35

	Май
	157,2
	35
	127,0
	36

	Июнь
	155,5
	35
	125,5
	36

	Июль
	157,6
	34
	128,4
	36

	Август
	162,1
	34
	132,7
	36

	Сентябрь
	167,5
	35
	138,9
	37

	Октябрь
	176,6
	35
	145,4
	37

	Ноябрь
	184,9
	35
	148,5
	37

	Декабрь
	200,4
	32
	162,8
	33


В 2004 г. в организациях розничной торговли скорость обращения товаров (отношение средней величины товарных запасов к обороту розничной торговли) увеличилась на 3,3% (10,5 раза против 10,2 раза в 2003 г.).

ИЗМЕНЕНИЕ запасов ОСНОВНЫХ ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ 
И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ в организациях 
розничной торговли

	
	На 1 января 2005, в процентах
	Справочно
на 1 января 2004,
в процентах к общему объему товарных запасов

	
	к 1 января 2004
(в сопоставимых ценах)
	к общему объему 
товарных запасов
	

	Все товары
	111,0
	100
	100

	Мясо и птица
	95,4
	1,3
	1,4

	     из них мясо птицы
	125,1
	0,3
	0,3

	Изделия колбасные
	118,0
	1,0
	0,9

	Продукция рыбная пищевая товарная
	105,9
	0,7
	0,7

	Консервы рыбные
	107,9
	0,4
	0,5

	Масло животное
	108,2
	0,4
	0,4

	Масла растительные
	105,2
	0,4
	0,5

	Цельномолочная продукция
	103,6
	0,4
	0,4

	Сыры жирные
	115,9
	0,4
	0,4

	Яйцо птицы 
	109,4
	0,2
	0,2

	Сахар
	103,1
	0,9
	1,0

	Кондитерские изделия
	112,5
	2,1
	2,2

	Чай натуральный
	113,8
	0,5
	0,5

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	115,8
	0,2
	0,2


Продолжение

	
	На 1 января 2005, в процентах
	Справочно
на 1 января 2004,
в процентах к общему объему товарных запасов

	
	к 1 января 2004
(в сопоставимых ценах)
	к общему объему 
товарных запасов
	

	Мука
	98,5
	0,7
	0,7

	Крупа
	101,8
	0,4
	0,4

	Изделия макаронные
	106,1
	0,4
	0,4

	Картофель
	97,8
	0,2
	0,3

	Овощи
	105,9
	0,2
	0,3

	Плоды, ягоды и виноград
	110,0
	0,4
	0,4

	Ткани готовые
	108,5
	1,4
	1,5

	Изделия швейные 
	104,3
	9,1
	9,9

	Меха и изделия меховые
	108,2
	1,1
	1,2

	Верхний трикотаж
	119,8
	1,6
	1,5

	Изделия бельевые
	115,2
	0,6
	0,6

	Изделия чулочно-носочные
	103,6
	0,2
	0,7

	Обувь кожаная
	106,5
	3,1
	5,9

	Средства моющие синтетические
	114,2
	0,5
	0,6

	Мыло туалетное
	107,7
	1,4
	0,2

	Изделия парфюмерно-косметические
	104,4
	1,4
	3,4

	Часы бытовые
	106,3
	0,1
	0,5

	Телевизоры
	112,8
	0,2
	1,6

	     из них телевизоры цветного 
     изображения
	114,0
	0,7
	1,5

	Устройства радиоприемные
	100,7
	0,1
	0,2

	Магнитофоны и магнитофонные 
приставки
	111,8
	0,2
	0,2

	Холодильники бытовые
	119,6
	0,7
	0,7

	Морозильники бытовые
	105,6
	0,1
	0,1

	Машины стиральные
	117,6
	0,6
	0,6

	Электропылесосы
	120,4
	0,3
	0,3

	Мотоциклы и мотороллеры
	97,2
	0,04
	0,05

	Велосипеды и мопеды
	112,4
	0,1
	0,1

	Автомобили легковые
	113,3
	3,0
	3,0

	Мебель бытовая
	111,0
	3,4
	3,5

	Ковры и ковровые изделия
	114,9
	0,5
	0,5

	Материалы строительные
	114,6
	3,6
	3,5

	Изделия ювелирные из золота и 
серебра
	111,4
	2,8
	2,9

	Медикаменты, химико-фармацевтическая 
продукция и  продукция  медицинского
назначения
	109,1
	8,3
	9,1

	Бензин автомобильный
	103,0
	3,2
	2,9


Качество потребительских товаров, поступивших на потребительский рынок в 2004 г., в целом остается невысоким. По данным Роспотребсоюза, в 2004 г. было забраковано и снижено в сортности 20-25% от всего объема проверенных мяса птицы, мясных полуфабрикатов и консервов, животного и растительного масел, сахара, плодоовощных консервов; 50-65% - тканей, швейных изделий, кожаной обуви, верхнего трикотажа, головных уборов и ковровых изделий. Вместе с тем следует отметить заметное по сравнению с 2003 г. улучшения качества проинспектированного мяса (удельный вес забракованного мяса снизился с 15,6% в 2003 г. до 9,1% в 2004 г.), макаронных изделий (с 14,2% до 9,9%), крупы и бобовых (с 22,4% до 17,3%), продуктов детского питания (11,9% до 3,4%) чая (с 20,7% до13,0%), водки и ликероводочных изделий (с 5,5% до 1,9%), вина (с 15,2% до 7,8%), коньяка (с 11,3% до 4,1%), пива 
(с 18,2% до 16,7%), телевизоров (с 36,5% до 32,6%), радиоаппаратуры (с 48,1% до 32,9%), холодильников (с 33,5% до 18,2%), швейных машин (с 43,3% до 11,3%).

За 2002-2004 гг. цены и тарифы на потребительском рынке России выросли в 1,3 раза. Среднемесячный прирост цен на потребительские товары и услуги за два последних года (1,0% и 0,9% соответственно) был ниже, чем в 2002 г. (1,2%). При этом, рост цен на товары отставал от их изменения на платные услуги населению. Так, в 2004 г. прирост цен на платные услуги был выше, чем на товары в 1,7 раза (в 2003 г. – в 2,3 раза).

ИНДЕКСЫ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН (ТАРИФОВ) НА ТОВАРЫ 
И ПЛАТНЫЕ УСЛУГИ НАСЕЛЕНИЮ

(декабрь к декабрю предыдущего года; в процентах)

	
	2002
	2003
	2004

	Все товары и платные услуги населению
	115,1
	112,0
	111,7

	из них:
	
	
	

	товары
	
	
	

	в том числе:
	110,9
	109,8
	110,3

	продовольственные 
	111,0
	110,2
	112,3

	непродовольственные
	110,9
	109,2
	107,4

	платные услуги населению
	136,2
	122,3
	117,7


В 2003-2004 гг. различие в темпах прироста потребительских цен на товары  в субъектах Российской Федерации (кроме автономных округов, входящих в состав края, области) было примерно одинаковым по сравнению с предыдущим годом и составило 9,9 и 9,2 процентного пункта. Более всего в 2004 г. подорожали товары в Республике Калмыкия (на 15,1%), Пензенской области (на 13,9%) и Республике Бурятия (на 13,8%). Основное влияние на рост цен на товары оказало увеличение цен на продукты питания (на 15,1%-20,0%).

В 2004 г. в Российской Федерации темпы прироста цен на продовольственные товары были в 1,7 раза выше, чем на непродовольственные товары – соответственно 12,3% и 7,4%.

В прошедшем году изменилась тенденция в динамике цен на товары широкого потребления и группу товаров необязательного пользования (сырокопченая колбаса, икра, шоколад, алкогольные напитки, мороженое и т.д.). Если в 2003 г. прирост цен на продовольственные товары необязательного пользования (11,0%) был выше, чем на продукты широкого потребительского спроса (10,1%), то в 2004 г. цены на товары необязательного пользования росли медленнее (соответственно на 9,6% и 12,7%).

В 2004 г. в группе продовольственных товаров более всего выросли цены на яйца, которые к концу года стали дороже в 1,3 раза (в 2003 г. – на 10,5%), причем практически весь прирост цен отмечался в конце года (с сентября по декабрь).

Значительными темпами увеличились цены на мясопродукты, среди которых говядина разных сортов и свинина бескостная подорожали в 1,3 раза (в 2003 г. – на 2,1-3,7%), отдельные виды колбас – на 15,7-19,6% (в 2003 г. – на 22,9%).

В группе хлебобулочных изделий опережающими темпами росли цены на хлеб из пшеничной муки всех сортов, а также хлеб ржаной и ржано-пшеничный, который к концу года стал дороже на 15,7-19,6% (в 2003 г. – на 31,7-32,1%).

При среднем увеличении цен на крупы и бобовые изделия на 11,6%, крупа овсяная, перловая, овсяные хлопья «Геркулес» и рис стали дороже на 20,4-28,6%. В то же время пшено подешевело на 24,8% (в 2003 г. подорожало в 1,7 раза), гречка – на 9,9% (в 2003 г. – подорожала на 20,7%).

В 2004 г. цены на все наблюдаемые виды молочной продукции росли примерно такими же темпами, как и в 2003 г. В этой товарной группе более всего выросли цены на молоко разливное, творог различной жирности (за год на 15,9-18,1%), а менее всего – на сырки творожные (на 4,1%).

В 2004 г. изменение цен на плодоовощную продукцию по сравнению с другими группами продовольственных товаров в целом за год было менее значительным. Из наблюдаемых видов овощей и фруктов максимально выросли цены на капусту белокочанную - на 11,1%, (в 2003 г. она подешевела на 27,7%), а также на фрукты и цитрусовые – на 6,6% (в 2003 г. подорожали на 6,2%), в то же время лук репчатый стал дешевле на 11,1% (в 2003 г. прирост цен на него составил 5,0%).

В группе алкогольных напитков в наибольшей степени повысились цены на водку – на 13,1%.

Индексы потребительских цен на продовольственные товары

(на конец периода; в процентах к концу предыдущего периода)

	
	Индекс 
потребительских 
цен
	Индекс потребительских цен 
на продовольственные товары
	в том числе

	
	
	
	продукты 
питания
	алкогольные 
напитки

	
	2003 г.

	I квартал
	105,2
	104,8
	104,9
	104,0

	II квартал
	102,6
	102,5
	102,6
	101,7

	III квартал
	100,6
	98,8
	98,4
	101,6

	IV квартал
	103,1
	103,9
	104,1
	102,4

	Год
	112,0
	110,2
	110,2
	109,9

	
	2004 г.

	I квартал
	103,5
	103,8
	103,9
	103,5

	II квартал
	102,5
	102,1
	102,1
	101,9

	III квартал
	101,8
	101,2
	101,1
	101,3

	IV квартал
	103,4
	104,7
	105,3
	101,8

	Год
	11,7
	112,3
	113,0
	108,7


В 2004 г. среди наблюдаемых непродовольственных товаров увеличение цен, превысившее средний показатель (7,4%), было отмечено почти на половину видов товаров (в 2003 г. – на 56,3% наблюдаемых видов). В прошедшем году продолжился опережающий рост цен на бензин, который к концу года стал дороже на 31,3% (в 2003 г. – на 16,8%). Из наблюдаемых марок бензина более всего подорожал бензин марки А-76 (АИ-80) – на 37,6% (в 2003 г. – на 19,6%). Высокими темпами росли цены на топливо 
(в среднем на 18,3%), при этом уголь подорожал на 24,4%.

Высокие темпы прироста цен отмечались на отдельные виды медицинских товаров (аскорбиновую кислоту, медицинский термометр ртутный и корвалол, поливитамины отечественные) – на 19,6-39,0%, полиграфической продукции – на 14,1-29,0%, электрические лампы осветительные – на 28,1%, стекло оконное листовое – на 16,1%.

Незначительно изменились за прошедший год цены на бытовую технику, особенно на те виды, которые в основном представлены импортными товарами. Так, импортные холодильники стали дороже на 1,5%, печи микроволновые – на 0,1%, импортные стиральные машины подешевели на 0,5%. Кроме того, цены на телевизоры цветного изображения, видеомагнитофоны, персональные компьютеры и телефонные аппараты сотовой связи снизились на 2,2-7,8%.

По данным выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств, расходы на покупку продуктов питания, алкогольных напитков и непродовольственных товаров у 10% населения с самым низким уровнем среднедушевых располагаемых ресурсов составили в прошлом году 694 руб. в месяц на члена домашнего хозяйства, в то время как у 10% населения с высоким уровнем ресурсов – 6569 руб.

РАСХОДЫ НА ПОКУПКУ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ТОВАРОВ

(по данным выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств; 
в среднем на члена домохозяйства в месяц; рублей)

	
	2004
	Справочно
2003

	По 10-процентным группам 
обследуемого населения
	
	

	первая1) 
	694
	582

	вторая
	1036
	861

	третья
	1279
	1077

	четвертая
	1538
	1301

	пятая
	1821
	1567

	шестая
	2198
	1946

	седьмая
	2733
	2325

	восьмая
	3328
	2857

	девятая
	4026
	3481

	десятая1)
	6569
	5300


1) Первая группа-с наименьшими располагаемыми ресурсами, десятая-с наибольшими располагаемыми ресурсами.

В низкодоходных домашних хозяйствах расходы на покупку продуктов питания составляли 73% всех расходов на покупку товаров, в высокодоходных – 31%.

Продолжали сохраняться различия в структуре расходов на питание: у низкообеспеченных домашних хозяйств доля расходов на хлеб и хлебопродукты составляла 
26% всех расходов на покупку продуктов питания, на мясо и мясопродукты-25%, у высокобеспеченных, соответственно 15% и 30%.

В 2004 г. дифференциация в уровне расходов на покупку продуктов питания наиболее и наименее обеспеченных групп населения несколько снизилась и составила 
4,1 раза, тогда как на покупку непродовольственных товаров она возросла до 24 раз 
(в 2003 г. дифференциация составляла, соответственно, 4,2 и 23 раза).

Число организаций розничной торговли составило на 1 января 2005 г. 
212,0 тыс., число вещевых, смешанных и продовольственных рынков – 6,4 тыс., число индивидуальных предпринимателей, осуществляющих свою деятельность в розничной 
торговле  –  1,5 млн.

ЧИСЛО СУБЪЕКТОВ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

(на конец года; тысяч)

	
	2003
	2004
	Справочно

	
	
	
	2001
	2002

	Организации розничной торговли1)
	202,2
	212,0
	211,9
	204,9

	из них:
	
	
	
	

	крупные и средние 
	23,0
	24,5
	25,2
	24,2

	Вещевые, смешанные и продовольственные рынки
	6,1
	6,4
	5,9
	6,0

	Число торговых мест2) 
	937,1
	933,2
	909,9
	921,8

	Индивидуальные предприниматели3)
	1469,5
	1463,4
	1156,8
	1216,4


1) Данные приведены на основании Статистического регистра хозяйствующих субъектов, включающей фактически действовавшие юридические лица, их представительства и филиалы.

2) Среднегодовая численность торгующих на рынках.

3) Оценка по данным обследований по состоянию на 1 сентября 2001 г., на 1 апреля 2002 г., на 1 сентября 2003 и 2004 гг.

Число торговых организаций за прошедший год выросло на 4,9%. Их увеличение наблюдалось в 55 субъектах Российской  Федерации, в том числе практически на четверть в Республике Марий Эл, Нижегородской, Свердловской, Смоленской областях; на 40% в Усть-Ордынском Бурятском автономном округе. В Москве число объектов розничной торговли увеличилось за год на 4963 организации (на 18%); в Санкт-Петербурге – на 764 организации (на 7,9%). В то же время в 33 субъектах Российской Федерации число организаций розничной торговли сократилось, из них наиболее существенно в Хабаровском крае, республиках Калмыкия, Хакасия, Белгородской, Липецкой, Тверской, Магаданской областях, Корякском автономном округе (на 22-38%).

В 2004 г. наиболее динамично развивались малые предприятия розничной торговли. Их количество за прошедший год увеличилось на 22,5%, число крупных и средних организаций розничной торговли – только на 6,6%. Существенное увеличение малых торговых предприятий было отмечено в Краснодарском крае (на 30,4%, крупных и средних – на 23,4%), Воронежской (соответственно – на 52,2% и 30,3%), Ульяновской (на 65,3% и 55,8%), Томской (на 58,6% и 42,3%), Амурской (на 53,9% и 35,7%) областях. В ряде регионов Российской Федерации наблюдалась другая тенденция: число малых предприятий розничной торговли сократилось при увеличении количества крупных и средних торговых организаций. Среди них Республика Калмыкия, Ростовская, Оренбургская, Читинская и Магаданская области, Санкт-Петербург.

По состоянию на 1 января 2004 г. органы государственной статистики провели обследования наличия торговой сети крупных и средних организаций розничной торговли. Обследованием были охвачены 13,8 тыс. организаций, из которых 51,2% осуществляли торговлю в неспециализированных магазинах, 5,1% – торговлю пищевыми продуктами, включая напитки, и табачными изделиями в специализированных магазинах, 29,6% – фармацевтическими и медицинскими товарами, косметическими и парфюмерными товарами, 12,9% – прочую торговлю в специализированных магазинах, 0,2% – торговлю бывшими в употреблении товарами в магазинах, 1% – торговлю вне магазинов.

На 1 января 2004 г. обследуемые организации в своей собственности и на правах аренды располагали 84,6 тыс. магазинами, 25,6 тыс. павильонами, палатками и киосками, 30,1 тыс. аптеками, аптечными магазинами и киосками, 2,1 тыс. ресторанами и кафе, 2,7 тыс. закусочными и барами, 4 тыс. столовыми, 10,7 тыс. общетоварными складами. В среднем на одну организацию розничной торговли приходилось 6 магазинов площадью 1253,2 м2, примерно 1 аптека и аптечный киоск, один общетоварный склад площадью 344,9 м2.

В 2004 г. по сравнению с прошлым годом число рынков в целом по Российской Федерации увеличилось на 5%. В то же время в Алтайском крае, республиках Хакасия, Саха (Якутия), Ленинградской, Тульской, Самарской и Саратовской областях число рынков за прошедший год выросло на 16-23%, Хабаровском крае, Карачаево-Черкесской Республике, Воронежской областях, Бурятском автономном округе – на 30-36%, Красноярском крае, Республике Адыгея, Астраханской и Новосибирской областях – более чем в 1,5 раза. Сокращение числа рынков наблюдалось в 19 субъектах Российской Федерации, в том числе в Читинской, Вологодской, Архангельской, Ульяновской областях (на 4-6%), Смоленской (на 8%), Томской (на 9%), Владимирской (на 24%) областях, Корякском (в 1,4 раза), Ненецком ( в 1,7 раза) автономных округах.

В Москве на конец 2004 г. функционировало 136 рынков (против 142 в 2003 г.), в Санкт-Петербурге – 38 (39). Часть из этих рынков преобразована в торговые комплексы, а другая ликвидирована.

В целях определения основных параметров деятельности индивидуальных предпринимателей в розничной торговле органами государственной статистики, начиная с 2001 г., проводится выборочное обследование их деятельности во всех субъектах Российской Федерации.

Очередным обследованием, проведенным в августе 2004 г., было охвачено 75,4 тыс. предпринимателей (или 5% от их общей численности), деятельность которых характеризовалась следующими основными итогами:

- каждый пятый обследуемый индивидуальный предприниматель осуществлял свою деятельность в сельской местности;

- около половины предпринимателей располагали магазинами и павильонами, 18%-палатками и киосками, 29%-торговыми местами на рынках;

- 45% индивидуалов, реализующих товары через магазины (павильоны), являлись их собственниками, 55%-пользовались ими на правах аренды; по предпринимателям, реализующим товары через палатки (киоски) эти показатели составили соответственно 57% и 43%;

- в расчете на одного индивидуального предпринимателя средний оборот розничной торговли в августе 2004 г. составил 249 тыс. руб., или 78% от аналогичного показателя по малым предприятиям розничной торговли (321 тыс. руб.) и 4%-по крупным и средним торговым организациям (6082 тыс. руб.);

- 80% всего объема продаж, осуществляемых индивидуальными предпринимателями, формировали предприниматели со средним месячным оборотом свыше 200 тыс. рублей, они же располагали более 60% всех торговых площадей и магазинов;

- в структуре оборота розничной торговли обследованных предпринимателей удельный вес продовольственных товаров составил 53%, непродовольственных-47%;

- у 85% индивидуальных предпринимателей было в среднем занято от 1 до 6 человек, у 14%-от 7 до 30 человек, у 1%-более 30 человек; они формировали соответственно 42%, 40% и 18% оборота розничной торговли обследованных предпринимателей. В целом 64% опрошенных индивидуалов для осуществления торговой деятельности использовали труд наемных работников.

В собственности и на правах аренды у обследованных индивидуальных предпринимателей находилось 58,4 тыс. магазинов и павильонов с торговой площадью 2,5 млн. м2, 21,2 тыс. палаток, киосков, 2,3 тыс. автолавок и автомагазинов. Кроме того, для реализации товаров предприниматели располагали 28,3 тыс. торговых мест на вещевых, смешанных и продовольственных рынках и 0,3 млн. м2 торговой площади, арендованной в других организациях торговли.

Численность занятых в организациях розничной торговли в 2004 г. составила 1862,9 тыс. человек, или 3,8% от общей численности работников, занятых в организациях всех отраслей экономики, и по сравнению с 2003 г. увеличилась на 1,9%.

В 2004 г. наибольшая численность работников отмечалась в организациях розничной торговли Москвы, Санкт-Петербурга и Московской области (25% от общей численности работников розничной торговли по России). В республиках Башкортостан, Татарстан, Краснодарском, Ставропольском, Красноярском краях, Нижегородской, Самарской, Свердловской, Тюменской, Кемеровской, Новосибирской областях численность работников в организациях розничной торговли составляла 2-4% от общего числа занятых в организациях розничной торговли России.

СРЕДНЕСПИСОЧНАЯ ЧИСЛЕННОСТЬ И СРЕДНЕМЕСЯЧНАЯ НОМИНАЛЬНАЯ 
НАЧИСЛЕННАЯ ЗАРБОТНАЯ ПЛАТА РАБОТНИКОВ
ОРГАНИЗАЦИЙ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

	
	Организации
розничной торговли
	Справочно
все отрасли экономики

	Среднесписочная численность работников, тыс. человек
	
	

	2001
	1944,9
	50613,2

	2002
	2036,9
	50615,4

	2003
	1828,9
	49881,8

	2004
	1862,9
	49130,0

	Среднемесячная номинальная начисленная заработная 
плата, руб.
	
	

	2001
	1930,5
	3240,4

	2002
	2498,0
	4360,3

	2003
	3316,7
	5498,5

	2004
	3975,3
	6739,5


Среднемесячная номинальная начисленная заработная плата работников в организациях розничной торговли в 2004 г. по сравнению с 2003 г. увеличилась на 19,9% и составила 59% от среднемесячной номинальной начисленной заработной платы работников в целом по экономике.

На начало 2005 г. полная учетная стоимость основных фондов отрасли «торговля и общественное питание» (объединяет розничную торговлю, общественное питание и оптовую торговлю потребительскими товарами) составила 608,0 млрд. руб., или 1,7% от стоимости основных фондов всех отраслей экономики, и выросла за 2004 г. в сопоставимых ценах на 3,3%. Степень износа основных фондов на начало 2005 г. торговли и общественного питания составила 32,6% против 40,5% к началу 2002 г.

Коэффициент обновления по отрасли «торговля и общественное питание» (ввод в действие основных фонов в процентах от общей стоимости основных фондов на конец года), определенный в сопоставимых ценах, в 2004 г. увеличился до 6,3% против 5,9% в 2003 г. Коэффициент ликвидации (ликвидация основных фондов в процентах от общей стоимости основных фондов на начало года) остался на уровне 2003 г. и составил 3,7%.

ПОКАЗАТЕЛИ ОБНОВЛЕНИЯ И СОСТОЯНИЯ ОСНОВНЫХ ФОНДОВ
(в сопоставимых ценах; в процентах)

	
	Торговля и общественное питание

	
	2002
	2003
	2004

	Коэффициент обновления основных фондов
	5,2
	5,9
	6,3

	Коэффициент ликвидации основных фондов
	2,9
	3,7
	3,7

	Индекс изменения стоимости основных фондов
	103,5
	102,8
	103,3


На развитие розничной торговли в 2004 г. было направлено 22,1 млрд. руб. инвестиций в основной капитал (без субъектов малого предпринимательства). Основным источником финансирования инвестиций являются собственные средства организаций, которые составляют более половины от их общего объема.

В 2004 г. доля капитальных вложений в розничную торговлю в общем объеме капитальных вложений во все отрасли экономики России составила 1% (в США, по данным за 2002 г., – 6,4%).

ИНВЕСТИЦИИ В ОСНОВНОЙ КАПИТАЛ,
НАПРАВЛЕННЫЕ НА РАЗВИТИЕ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(без субъектов малого предпринимательства)

	
	2002
	2003
	2004

	Инвестиции в розничную торговлю (в фактически действовавших ценах), млн. руб.
	10527,2
	19122,0
	22118,5

	В % к общему объему 
инвестиций
	
	
	

	в торговлю и общественное питание
	43,2
	49,0
	50,3

	на развитие всех отраслей экономики России
	0,7
	1,1
	1,0


За 2002-2004 гг. введены в действие торговые предприятия площадью 3,9 млн. м2.

ВВОД В ДЕЙСТВИЕ ТОРГОВЫХ ПРЕДПРИЯТИЙ
(тысяч квадратных метров торговой площади)

	
	Введено
	в том числе

	
	
	новое 
строительство
	расширение действующих предприятий
	реконструкция и техническое перевооружение действующих предприятий

	2002
	773,6
	566,7
	51,9
	155,0

	2003
	1510,2
	1202,3
	15,0
	292,9

	2004
	1586,2
	1321,8
	25,9
	238,5


По данным Федеральной налоговой службы, в бюджетную систему Российской Федерации в 2004 г. по отрасли «Торговля и общественное питание» поступление налоговых платежей составило 355,8 млрд. руб. и по сравнению с 2003 г. сократилось на 13,1%. Объем поступивших платежей по этой отрасли составил 10,7% от общего объема поступлений в консолидированный бюджет Российской Федерации.

ПОСТУПЛЕНИЕ НАЛОГОВЫХ ПЛАТЕЖЕЙ 
В БЮДЖЕТНУЮ СИСТЕМУ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 
ПО ОТРАСЛИ «ТОРОВЛЯ И ОБЩЕСТВЕННОЕ ПИТАНИЕ»1)
	
	2001
	2002
	2003
	2004

	Млн. руб.
	163711
	307253
	409552
	355802

	В процентах к предыдущему году
	122,1
	187,7
	133,3
	86,9

	В процентах к общей сумме 
поступлений
	8,8
	13,2
	15,3
	10,7


1) По данным Федеральной налоговой службы. Данные по организациям розничной торговли в отчете не 
выделяются.

Финансовое состояние  крупных и средних организаций розничной торговли несколько изменилось. Если в 2003 г. наблюдалось снижение сальдированного финансового результата по сравнению с 2002 г. на 17,9%, то в 2004 г. его объем за год увеличился в 1,9 раза. Доля убыточных организаций в общем числе организаций розничной торговли снизилась с 27,4% в 2003 г. до 22,0% в 2004 г.

ФИНАНСОВОЕ СОСТОЯНИЕ ОРГАНИЗАЦИЙ
РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(миллионов рублей)

	
	2004
	Справочно
20031)

	Сальдированный финансовый результат
	+27883,3
	+10383,8

	в процентах к соответствующему периоду предыдущего года2)
	190,8
	82,1

	Сумма прибыли
	32562,4
	15422,4

	Удельный вес прибыльных организаций в общем числе организаций, процентов
	78,0
	72,6

	Сумма убытка
	4679,1
	5038,6

	Удельный вес убыточных организаций в общем числе организаций, процентов
	22,0
	27,4


1) По данным бухгалтерской отчетности.

2) Темпы рассчитаны по сопоставимому кругу организаций.

В 2004 г. доля организаций розничной торговли, имеющих просроченную дебиторскую задолженность, по сравнению с 2003 г. снизилась с 23,9% до 21,5%, просроченную кредиторскую – с 18,9% до 16,9% соответственно.

Доля просроченной дебиторской задолженности в общем объеме дебиторской задолженности организаций розничной торговли на конец декабря 2004 г. составила 3,7% и снизилась по сравнению с концом декабря 2003 г. на 1,3 процентных пункта,  доля простроченной кредиторской задолженности в общем объеме кредиторской задолженности соответственной – 3,6% и снизилась на 1,4 процентных пункта.

По состоянию на конец декабря 2004 г. в розничной торговле кредиторская задолженность превышала дебиторскую задолженность на 65,6 млрд. руб., или в 2,3 раза (на конец декабря 2003 г. – на 52,6 млрд. руб., или в 2,4 раза).

В 2004 г. структура просроченной кредиторской задолженности организаций розничной торговли претерпела изменения. Так, при росте доли задолженности поставщикам с 53,9% на конец декабря 2003 г. до 58,9% на конец декабря 2004 г., доля задолженности по платежам в бюджеты всех уровней снизилась с 16,7% до 13,7%, а в государственные внебюджетные фонды – с 12,2% до 9,9% соответственно.

Доля построченной задолженности организаций розничной торговли в федеральный бюджет в общем объеме простроченной задолженности в бюджеты всех уровней на конец декабря 2004 г. составила 47,8% (на конец декабря 2003 г. – 47,6%).

В 2004 г. объемы просроченной задолженности в розничной торговле продолжали снижаться. В то же время темпы ее снижения замедлились. В 2003 г. просроченная кредиторская задолженность в среднем за месяц снижалась на 4,6%, в 2004 г. – на 0,7%. Просроченная дебиторская задолженность в 2003 г. в среднем за месяц снижалась на 2,0%, в 2004 г. – на 0,4%.

Для анализа ситуации, складывающейся на потребительском рынке, органы государственной статистики ежеквартально проводят выборочное обследование конъюнктуры и деловой активности организаций розничной торговли.

Результаты проведенных обследований указывают на сохранение в 2004 г. позитивных процессов в секторе розничной торговли.

В 2004 г. для организаций розничной торговли в целом сложилась достаточно благоприятная конъюнктура. В результате доля организаций розничной торговли, экономическое положение которых было охарактеризовано их руководителями как «благоприятное» и «удовлетворительное», в течение 2004 г. оставалась на уровне 90%.

Однако, в течение года имели место квартальные конъюнктурные колебания. Динамика оценок изменения основных показателей деятельности организаций розничной торговли от квартала к кварталу свидетельствует о нарастании к концу года положительных тенденций развития их деловой активности.

ДИНАМИКА ОЦЕНОК ПРЕДПРИНИМАТЕЛЯМИ ОСНОВНЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ РОЗНИЧНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ в 2004 г.

	
	Баланс1) оценок, процентов

	
	I квартал
	II квартал
	III квартал
	IV квартал

	Оборот розничной торговли
	+5
	+8
	+16
	+22

	Объем продаж в натуральном выражении
	+2
	+6
	+13
	+17

	Заказы на поставку товаров
	+12
	+12
	+15
	+19

	Ассортимент товаров
	+29
	+27
	+26
	+28

	Объем складских запасов
	+3
	+2
	+4
	+8

	Инвестиции на расширение деятельности, 
ремонт и модернизацию
	+1
	+3
	+5
	+3

	Обеспеченность собственными 
финансовыми ресурсами
	-3
	-3
	-1
	-1

	Прибыль
	-5
	-4
	-3
	-7


Индекс предпринимательской уверенности2), характеризующий деловой климат в розничной торговли, в течение всех кварталов 2004 г. сохранял положительное значение и на 1-2 процентных пункта был выше поквартальных значений 2003 г. (исключение-IV квартал). В III квартале 2004 г. он достиг максимального, начиная с 2001 г., значения и составил +12%.
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1) Разница оценок «увеличение» и «уменьшение».

2) Индекс предпринимательской уверенности рассчитывается как среднее арифметическое «балансов» оценок изменения экономического положения в текущем квартале и ожидаемых изменений в следующем квартале, а также фактического уровня складских запасов (последний с обратным знаком).

ДИНАМИКА ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ УВЕРЕННОСТИ 

В РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛЕ
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На экономическую ситуацию в розничной торговле оказывают влияние ряд негативных факторов, среди которых наиболее существенными являются: высокая конкуренция со стороны других организаций (64% от всех ответов); недостаточный платежеспособный спрос населения (56%); высокий уровень налогов и недостаток собственных оборотных средств (51%). Несмотря на объективные трудности, предприниматели достаточно позитивно оценили перспективы развития экономической ситуации в отрасли в I квартале 2005 г. (81% из них полагали, что она не ухудшится, в том числе 21% опрошенных рассчитывали на ее улучшение). Баланс прогнозных оценок изменения ситуации составил +13%, что несколько ниже чем в IV квартале 2004 г. (+18%).

По оценке руководителей торговых организаций, принявших участие в обследовании, в 2004 г. средний уровень торговой наценки составил 24%, при этом практически все респонденты считают, что он существенно ниже уровня, который был бы достаточным для возмещения их затрат и обеспечил бы получение необходимой прибыли. Более 40% опрошенных полагают, что для этого средний уровень торговой наценки должен находиться в интервале от 31% до 50%. В то же время только 11% опрошенных предпринимателей намеревалось в I квартале 2005 г. повысить уровень торговой наценки, а более 80%-оставить на прежнем уровне.
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