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20. ТОРГОВЛЯ И УСЛУГИ НАСЕЛЕНИЮ

Раздел представляет статистику розничной, оптовой торговли и потребительского рынка услуг. Публикуются статисти- ческие данные, характеризующие деятельность организаций розничной и оптовой торговли. Состояние розничной и оптовой торговли иллюстрируют данные об обороте торговли, индексах  физического объема оборота розничной и оптовой торговли. Приведена также информация о товарной структуре оборота розничной торговли, продаже основных продовольственных и непродовольственных товаров, качестве товаров, поступающих на потребительский рынок. Содержатся статистические данные о продаже и запасах товаров (продукции) в организациях оптовой торговли, о деятельности товарных бирж.

В разделе представлена информация об объеме платных услуг населению в целом и по отдельным видам услуг. Информация в стоимостном выражении приведена в фактически действовавших ценах. Динамику объема платных услуг населению характеризуют индексы физического объема, исчисленные путем сопоставления его величины за отчетный и базисный периоды с учетом снятия инфляционной составляющей с помощью индекса потребительских цен на услуги.

Оборот розничной торговли – выручка от продажи товаров населению для личного потребления или использования в домашнем хозяйстве за наличный расчет или оплаченных по кредитным карточкам, расчетным чекам банков или по перечислениям со счетов вкладчиков. Стоимость товаров, проданных отдельным категориям населения со скидкой, включается в оборот розничной торговли в полном объеме. 

Оборот розничной торговли включает данные как по организациям, для которых эта деятельность является основной, так и по организациям других видов деятельности, осуществляющим продажу населению товаров через торговые заведения, находящиеся на их балансе, или с оплатой через кассу. Оборот розничной торговли, кроме того, включает продажу товаров индивидуальными предпринимателями и физическими лицами (в том числе и  на вещевых, смешанных и продовольственных рынках).

Оборот розничной торговли формируется по данным сплошного статистического наблюдения за крупными и средними организациями, которое проводится с месячной периодичностью, а также ежеквартальных выборочных обследований малых предприятий и вещевых, смешанных и продовольственных рынков, выборочных обследований индивидуальных предпринимателей в розничной торговле с распространением полученных данных на генеральную совокупность объектов наблюдения. 

Данные по обороту розничной торговли за 2004 г. уточнены по итогам годовых обследований крупных и средних организаций и субъектов малого предпринимательства.

Ежеквартальные обследования деловой активности организаций розничной торговли1) представляют собой репрезен-
тативные выборочные обследования, представительные по территориальному признаку, охватывающие все группы органи-
заций по формам собственности и размеру. При распростране-
нии выборочных оценок показателей деловой активности на ге-
неральную совокупность они корректируются в соответствии со 
структурой генеральной совокупности.

В качестве простых индикаторов результатов обследований 
используются балансы оценок показателей (в процентах), оп-
ределяемые как разность долей респондентов, отметивших 
«увеличение» и «уменьшение» показателя по сравнению с 
предыдущим периодом, или как разность долей респондентов, 
оценивших уровень показателей как «выше нормального» и 
«ниже нормального» уровня.

На основе балансов оценок рассчитывается композитный  индикатор ( индекс предпринимательской уверенности. 
В розничной торговле индекс предпринимательской уверенности рассчитывается как среднее арифметическое значение балансов оценок фактического экономического состояния, уровня складских запасов (берется с обратным знаком) и ожидаемого экономического состояния торговых организаций.

В разделе информация представлена в виде среднеарифметических ежеквартальных значений балансов показателей за каждый анализируемый год. 

Оборот оптовой торговли – выручка от реализации товаров, приобретенных ранее на стороне, в целях перепродажи юридическим лицам и индивидуальным предпринимателям для профессионального использования (переработки или дальнейшей продажи). Формируется по данным сплошного статистического наблюдения за крупными и средними организациями, которое проводится с месячной периодичностью, а также ежеквартальных выборочных обследований малых предприятий с распространением данных на генеральную совокупность. 

Кроме того, в соответствии с требованиями системы национальных счетов оборот розничной торговли торгующих организаций и оборот оптовой торговли досчитываются на объемы скрытой деятельности.

Данные по обороту оптовой торговли за 2000 – 2004 гг. уточнены по итогам годовых обследований крупных и средних организаций и субъектов малого предпринимательства.

Динамику оборота розничной (оптовой) торговли и продажи отдельных товаров характеризуют индексы физического объема, которые определяются путем сопоставления величины оборота за отчетный и базисный период в сопоставимых ценах. 

__________

1) Обследования проводятся Росстатом по методологии Центра экономической конъюнктуры при Правительстве Российской Федерации.

Объем платных услуг населению отражает объем потребления населением различных видов услуг, оказанных резидентами российской экономики. В объеме платных услуг населению учитывается экспорт услуг и не учитывается их импорт. Статистически данный показатель измеряется суммой денежных средств, уплаченных потребителем за оказанную ему услугу. При этом оплата может производиться как самим потребителем, так и организацией, в которой работает данный потребитель, полностью или частично компенсирующей или оплачивающей расходы по потреблению им услуги. Объем платных услуг включает объемы услуг, оказанных населению крупными и средними организациями, малыми предприятиями, индивидуальными предпринимателями, некорпоративными организациями, занимающимися предпринимательской деятельностью без образования юридического лица. Этот показатель формируется на основании данных форм федерального государственного статистического наблюдения и экспертной оценки скрытой и неформальной деятельности на рынке услуг по утвержденной методике. Оценка общего объема платных услуг населению с учетом скрытой и неформальной деятельности производится органами государственной статистики с 1990 г., в разрезе видов услуг – с 1993 г.

Платные услуги населению включают: бытовые, транспортные, услуги связи, жилищные, коммуналь​ные,  услуги гостиниц и аналогичных средств размещения, услуги системы образования, культуры, туристские, услуги физической культуры и спорта, медицинские, санаторно-оздоровительные, ветеринарные, услуги правового характера и другие.

20.1. ЧИСЛО ОРГАНИЗАЦИЙ И СУБЪЕКТОВ МАЛОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА ТОРГОВЛИ1) 
(на 1 января) 

	
	2005
	2006

	
	Всего
	из них крупные и средние органи-
зации
	Всего
	из них крупные и средние органи-
зации

	Организации, осуществляющие торговлю автотранспортными средствами и мотоциклами, их техническое обслуживание и ремонт, тыс.
	54,3
	3,6
	61,7
	3,7

	из них:
	
	
	
	

	торговля автотранспортными средствами
	13,7
	0,7
	17,6
	0,9

	техническое обслуживание 
и ремонт автотранспортных средств
	19,4
	1,4
	19,5
	1,2

	торговля автомобильными деталями, узлами и принадлежностями
	14,1
	0,6
	17,6
	0,7

	розничная торговля моторным топливом
	6,9
	0,9
	6,7
	0,9

	Организации оптовой торговли, включая торговлю через агентов, кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами, тыс.
	645,9
	37,2
	605,6
	32,1

	из них:
	
	
	
	

	оптовая торговля через агентов (за вознаграждение или на договорной основе)
	109,6
	6,2
	105,4
	5,6

	оптовая торговля сельскохозяйственным сырьем и живыми животными
	11,3
	1,4
	12,0
	1,2

	оптовая торговля пищевыми продуктами, включая напитки, и табачными изделиями
	80,8
	4,9
	79,3
	4,7

	оптовая торговля непродовольственными потребительскими товарами   
	68,0
	3,7
	77,1
	3,8

	оптовая торговля несельскохозяйственными промежуточными продуктами, отходами 
и ломом 
	68,5
	4,4
	80,3
	4,5

	из нее оптовая торговля топливом
	14,9
	2,0
	16,6
	1,8

	оптовая торговля машинами 
и оборудованием 
	31,7
	1,7
	37,9
	1,9


Продолжение табл. 20.1

	
	2005
	2006

	
	Всего
	из них крупные и средние органи-
зации
	Всего
	из них крупные и средние органи-
зации

	Организации розничной торговли и по ремонту бытовых изделий  и предметов личного пользования, тыс.
	206,1
	24,2
	198,6
	22,7

	из них:
	
	
	
	

	розничная торговля в неспециализированных магазинах
	79,6
	9,4
	76,9
	8,9

	розничная торговля пищевыми продуктами, включая напитки, и табачными изделиями в специализированных 
магазинах
	25,5
	2,0
	26,4
	1,8

	розничная торговля фармацевтическими и медицинскими товарами, косметическими и парфюмерными товарами
	19,3
	5,7
	18,5
	5,5

	прочая розничная торговля 
в специализированных магазинах
	47,3
	3,9
	53,9
	4,5

	розничная торговля вне 
магазинов
	5,3
	0,4
	6,0
	0,4

	ремонт бытовых изделий и предметов личного пользования
	7,3
	0,9
	6,4
	0,8

	Вещевые, смешанные и продовольственные рынки, тыс.
	6,4
	-
	5,8
	-

	Число торговых мест на рынках, тыс.
	969,6
	-
	1214,1
	-

	Индивидуальные предприниматели2), тыс.человек
	1463,4
	-
	1407,9
	-


1) Данные приведены на основе Статистического регистра хозяйствующих субъектов, включающего фактически действовавшие юридические лица, их представительства и филиалы

2) Оценка по данным обследований соответственно на 1 сентября 2004 г. и 1 апреля 2005 г.

20.2. ОБОРОТ И СРЕДНЕГОДОВАЯ ЧИСЛЕННОСТЬ РАБОТНИКОВ ОРГАНИЗАЦИЙ ТОРГОВЛИ

	
	Оборот организаций, 
млрд. руб.
	Среднегодовая численность работников, 
тыс. человек

	
	2004
	2005
	2004
	2005

	Организации осуществляющие торговлю автотранспортными средствами и мотоциклами, их техническое обслуживание и ремонт
	819,1
	1211,7
	431,6
	281,9

	Организации оптовой торговли (включая торговлю через агентов), кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами
	7083,6
	10275,9
	2270,7
	2489,6

	Организации розничной торговли, кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами, и по ремонту бытовых изделий и предметов личного пользования
	1745,6
	2659,8
	1829,7
	2038,5


РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ

20.3. ОБОРОТ И ТОВАРНЫЕ ЗАПАСЫ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ1) 
	
	1992
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Оборот розничной торговли - всего, млрд. руб. (до 2000 г. - трлн. руб.) 
	5,1
	512
	2352
	3070
	3765
	4529
	5642
	7038

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	

	оборот торгующих 
организаций 
	4,0
	376
	1735
	2294
	2843
	3454
	4381
	5554


	продажа товаров на вещевых, смешанных и продовольственных рынках
	1,1
	136
	617
	776
	922
	1075
	1261
	1484

	Из общего объема оборота розничной торговли, млрд. руб. (до 2000 г. - трлн. руб.):
	
	
	
	
	
	
	
	

	продовольственные товары
	2,3
	239
	1093
	1417
	1754
	2092
	2580
	3229

	непродовольственные товары
	2,8
	273
	1259
	1653
	2011
	2437
	3062
	3809

	Товарные запасы 
в организациях рознич​ной торговли2) 
(на конец года):
	
	
	
	
	
	
	
	

	всего, млрд. руб. (до 2000 г. - трлн. руб.)
	0,8
	33,2
	98,2
	117,9
	134,2
	162,8
	200,4
	279,8

	в днях торговли 
	49
	41
	29
	31
	32
	33
	32
	29


1) Стоимостные показатели приведены в фактически действовавших ценах.

2) За 1992-2004 гг. приведены товарные запасы в организациях с основным  видом деятельности «Розничная торговля», за 2005 г. – в организациях, осуществляющих продажу товаров населению.

20.4. ИНДЕКСЫ ФИЗИЧЕСКОГО ОБЪЕМА 
ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

(в процентах к предыдущему году)

	
	1992
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Оборот розничной 
торговли - всего
	100,3
	94
	109
	111
	109
	109
	113
	113

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	

	оборот торгующих 
организаций
	90
	93
	110
	112
	110
	110
	115
	115

	продажа товаров на вещевых, смешанных и продовольственных
рынках
	173
	96
	106
	107
	106
	105
	107
	106

	Из общего объема оборота розничной торговли:
	
	
	
	
	
	
	
	

	продовольственные товары
	91
	91
	107
	108
	110
	108
	111
	111

	непродовольственные товары
	107
	96
	110
	114
	109
	110
	115
	115


20.5. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ  
ПО ФОРМАМ СОБСТВЕННОСТИ

( в фактически действовавших ценах)

	
	1992
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	
	Миллиардов рублей (до 2000 г. - трлн.руб.)

	Оборот розничной 
торговли - всего
	5,1
	512
	2352
	3070
	3765
	4529
	5642
	7038

	в том числе по формам собственности:
	
	
	
	
	
	
	
	

	негосударственная
	2,2
	451
	2253
	2953
	3633
	4388
	5492
	6883

	из нее:
	
	
	
	
	
	
	
	

	частная
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1,5
	383
	1950

41
	2594

51
	3237

62
	3913
	4870
	6077

	потребительской кооперации
	
	
	
	
	
	70
	83
	94

	государственная
	2,9
	61
	99
	117
	132
	141
	150
	155

	
	В процентах к итогу

	Оборот розничной 
торговли - всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	в том числе по формам собственности:
	
	
	
	
	
	
	
	

	негосударственная
	44
	88
	96
	96
	96
	97
	97
	98

	из нее:
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	частная
	30
	75
	83
	85
	86
	86
	86
	86

	потребительской кооперации
	
	
	2
	2
	2
	2
	2
	1

	государственная
	56
	12
	4
	4
	4
	3
	3
	2


20.6. ТОВАРНАЯ СТРУКТУРА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(в фактически действовавших ценах; в процентах к итогу)

	
	1992 
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Все товары
	100 
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	Продовольственные 
товары
	45,7
	46,6
	46,5
	46,2
	46,6
	46,2
	45,7
	45,9

	Мясо и птица
	4,9
	5,3
	4,9
	5,9
	5,8
	5,4
	5,2
	5,6

	Колбасные изделия
	4,4
	4,7
	4,5
	4,8
	4,9
	4,6
	4,5
	4,6

	Мясные консервы 
	0,7
	0,6
	0,4
	0,3
	0,4
	0,3
	0,4
	1,4

	Продукция рыбная 
пищевая товарная
	1,1
	1,6
	2,2
	2,2
	2,0
	1,9
	1,6
	1,7

	Рыбные консервы
	0,6
	0,6
	0,4
	0,4
	0,4
	0,4
	0,3
	1,4

	Животное масло
	2,0
	1,7
	1,3
	1,1
	1,0
	1,0
	0,9
	0,8

	Растительные масла
	0,5
	0,7
	0,8
	0,7
	0,8
	0,9
	0,8
	0,7

	Маргариновая 
продукция
	0,5
	0,4
	0,3
	0,3
	0,3
	0,3
	0,2
	0,2

	Цельномолочная 
продукция
	2,1
	2,4
	2,5
	2,4
	2,2
	2,1
	2,0
	1,9

	Сыры жирные (включая брынзу)
	0,6
	1,0
	1,5
	1,6
	1,6
	1,7
	1,7
	1,7

	Яйца
	1,2
	1,4
	1,1
	1,0
	1,0
	0,9
	0,9
	0,9

	Сахар
	3,2
	1,7
	1,5
	1,5
	1,4
	1,4
	1,2
	1,0

	Кондитерские изделия
	3,5
	3,5
	3,1
	3,0
	2,9
	2,7
	2,6
	2,5

	Чай
	0,5
	0,5
	0,7
	0,6
	0,6
	0,5
	0,5
	0,5

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	3,5
	4,0
	3,8
	3,4
	3,0
	2,8
	2,8
	2,5

	Мука
	0,7
	0,7
	0,9
	0,7
	0,6
	0,5
	0,6
	0,5

	Крупа
	0,5
	0,6
	0,9
	0,6
	0,5
	0,6
	0,5
	0,5

	Макаронные изделия
	0,6
	0,7
	0,7
	0,6
	0,6
	0,6
	0,6
	0,6

	Картофель
	1,2
	0,6
	0,7
	0,6
	0,6
	0,6
	0,5
	0,6

	Овощи
	1,9
	1,5
	1,4
	1,4
	1,5
	1,6
	1,2
	1,3

	Плоды, ягоды, виноград
	2,0
	1,6
	1,5
	1,5
	1,5
	1,5
	1,4
	1,3

	Алкогольные напитки 
и пиво
	7,5
	8,3
	9,7
	10,1
	10,4
	10,4
	9,9
	9,3


Продолжение табл. 20.6

	
	1992 
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Непродовольственные товары
	54,3
	53,4
	53,5
	53,8
	53,4
	53,8
	54,3
	54,1

	Ткани
	1,3
	0,6
	0,6
	0,5
	0,4
	0,4
	0,4
	0,4

	Швейные изделия 
	10,5
	8,2
	8,6
	8,5
	7,8
	7,6
	7,1
	6,6

	Меха и меховые 
изделия 
	1,0
	2,4
	1,0
	1,0
	0,9
	0,9
	0,8
	0,7

	Трикотажные изделия
	3,3
	2,8
	3,5
	3,6
	3,6
	3,5
	3,3
	3,2

	Чулочно-носочные 
изделия
	0,6
	0,4
	0,5
	0,5
	0,4
	0,4
	0,4
	0,4

	Кожаная обувь 
	5,0
	3,4
	4,8
	4,8
	5,1
	4,9
	4,4
	4,0

	Синтетические моющие средства
	0,4
	0,4
	0,5
	0,5
	0,5
	0,5
	0,5
	0,4

	Туалетное мыло
	0,1
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2

	Парфюмерно-косметические изделия 
	1,0
	1,6
	1,6
	1,7
	1,6
	1,5
	1,4
	1,4

	Папиросы и сигареты
	2,5
	1,9
	2,4
	2,0
	1,8
	1,6
	1,3
	1,2

	Часы
	0,4
	0,4
	0,3
	0,3
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2

	Радиоприемные 
устройства
	0,2
	0,1
	0,2
	0,3
	0,3
	0,2
	0,2
	0,2

	Магнитофоны
	0,4
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2

	Телевизоры
	1,8
	1,1
	0,9
	0,9
	0,9
	0,8
	0,9
	0,8

	Видеомагнитофоны
цветного изображения
	…
	…
	…
	…
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1

	Персональные ЭВМ
	…
	…
	…
	…
	0,4
	0,4
	0,5
	0,5

	Холодильники и 
морозильники
	0,9
	0,7
	0,7
	0,7
	0,8
	0,8
	0,7
	0,7

	Стиральные машины
	0,5
	0,4
	0,5
	0,5
	0,5
	0,5
	0,5
	0,5

	Легковые автомобили 
	2,6
	5,3
	6,2
	6,6
	7,7
	7,8
	6,3
	6,2

	Мотоциклы и мотороллеры
	0,4
	0,4
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1

	Велосипеды и мопеды
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1

	Мебель
	2,7
	1,9
	1,8
	1,9
	1,9
	1,8
	1,8
	1,8

	Ковры и ковровые изделия
	0,7
	0,5
	0,3
	0,3
	0,3
	0,3
	0,2
	0,2

	Ювелирные изделия 
	1,6
	0,7
	0,6
	0,6
	0,6
	0,6
	0,5
	0,5

	Строительные 
материалы
	0,9
	0,9
	1,8
	1,7
	1,8
	1,7
	1,7
	1,7

	Медикаменты и лекарственные средства
	0,2
	1,3
	3,1
	3,2
	3,3
	3,3
	3,1
	2,9

	Бензины автомобильные
	1,3
	2,4
	3,3
	3,1
	4,0
	4,4
	5,1
	5,6


20.7. УДЕЛЬНЫЙ ВЕС ПРОДАЖИ ТОВАРОВ НА РЫНКАХ
В ОБОРОТЕ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(в фактически действовавших ценах)
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20.8. ИНДЕКСЫ ФИЗИЧЕСКОГО ОБЪЕМА ПРОДАЖИ ОТДЕЛЬНЫХ ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ
(в процентах к предыдущему году)

	
	1992
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Мясо и птица
	87
	89
	106
	113
	112
	108
	104
	107

	Колбасные изделия
	99
	95
	104
	107
	113
	107
	109
	109

	Продукция рыбная пищевая товарная 
	84
	107
	108
	101
	96
	104
	100
	107

	Животное масло
	75
	80
	105
	109
	106
	100
	102
	110

	Растительные масла
	115
	103
	114
	107
	102
	131
	108
	112

	Цельномолочная продукция
	65
	81
	105
	100
	106
	102
	104
	107

	Сыры жирные (включая брынзу)
	68
	91
	128
	115
	121
	119
	115
	111

	Яйца
	85
	93
	107
	101
	109
	108
	101
	109

	Сахар
	98
	88
	100
	104
	109
	99
	96
	114

	Кондитерские изделия
	75
	96
	107
	113
	109
	107
	104
	111

	Мука
	104
	90
	102
	100
	108
	112
	95
	112

	Крупа
	93
	85
	95
	97
	97
	92
	101
	112

	Макаронные изделия
	118
	96
	97
	103
	103
	119
	107
	108

	Хлеб и хлебобулочные 
изделия
	108
	86
	97
	102
	101
	98
	97
	105

	Картофель
	109
	102
	117
	112
	96
	101
	120
	105

	Овощи
	106
	123
	123
	101
	102
	101
	118
	106

	Плоды, ягоды, виноград
	112
	113
	121
	106
	109
	107
	111
	113

	Алкогольные напитки и пиво
	81
	122
	105
	120
	114
	110
	108
	109


Продолжение табл. 20.8

	
	1992
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Ткани
	105
	60
	96
	83
	99
	108
	110
	109

	Швейные изделия
	105
	93
	103
	107
	99
	106
	106
	108

	Трикотажные изделия
	112
	97
	110
	108
	108
	105
	105
	109

	Кожаная обувь
	113
	96
	109
	108
	116
	104
	102
	108

	Синтетические моющие средства
	93
	63
	115
	121
	121
	107
	113
	115

	Туалетное мыло
	129
	64
	114
	116
	111
	105
	107
	111

	Парфюмерно-косметические изделия
	114
	93
	120
	121
	98
	109
	107
	118

	Холодильники и морозильники
	101
	82
	105
	117
	115
	110
	112
	120

	Стиральные машины
	101
	81
	116
	125
	124
	112
	120
	129

	Мебель
	106
	92
	116
	115
	109
	107
	114
	114

	Телевизоры 
	106
	77
	122
	118
	121
	108
	129
	125

	Строительные материалы
	60
	82
	102
	103
	114
	103
	111
	113

	Ювелирные изделия 
	133
	89
	106
	117
	115
	107
	108
	119

	Легковые автомобили 
	103
	109
	100
	96
	128
	112
	94
	119

	Медикаменты и лекарственные средства
	94
	107
	116
	122
	113
	112
	111
	115

	Папиросы и сигареты
	111
	90
	118
	102
	107
	96
	100
	110


20.9. ПРОДАЖА ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ

	
	1992
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Мясо и птица, тыс. т
	3032
	3108
	2865
	3234
	3607
	3896
	4056
	4344

	Колбасные изделия, тыс. т
	1568
	1413
	1440
	1547
	1742
	1862
	2037
	2218

	Животное масло, тыс. т
	556
	473
	388
	423
	449
	448
	457
	500

	Растительные 
масла, тыс. т
	420
	427
	571
	611
	622
	811
	880
	983

	Яйца, млрд. шт.
	27,5
	19,5
	21,6
	21,8
	23,8
	25,6
	25,8
	28.2

	Сахар, тыс. т
	2612
	2585
	2623
	2733
	2974
	2932
	2801
	3204

	Кондитерские 
изделия, тыс. т
	1896
	2263
	2041
	2302
	2507
	2688
	2793
	3105

	Хлебные продукты (хлеб и макаронные изделия в пересчете на муку, мука, крупа и бобовые) млн.т.
	16,2
	13,8
	12,9
	13,4
	13,7
	13,9
	13,6
	14.3

	Картофель, тыс. т
	4657
	4840
	5560
	6227
	5966
	6037
	7269
	7640

	Овощи, тыс. т
	5427
	6051
	6228
	6259
	6384
	6429
	7606
	8062

	Плоды, ягоды, 
виноград, тыс. т
	2850
	2610
	2567
	2729
	2977
	3183
	3533
	3982


20.10. ПРОДАЖА АЛКОГОЛЬНЫХ НАПИТКОВ И ПИВА

	
	1992
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Алкогольные 
напитки и пиво
	
	
	
	
	
	
	
	

	в абсолютном 
алкоголе:
	
	
	
	
	
	
	
	

	всего, млн. дкл
	74,4
	139,9
	117,5
	120,3
	125,2
	131,1
	137,2
	139,5

	на душу 
населения, л
	5,01
	9,43
	8,01
	8,24
	8,61
	9,07
	9,54
	9,75

	в натуральном 
выражении, 
млн. дкл:
	
	
	
	
	
	
	
	

	водка и ликеро-водочные 
изделия
	143,9
	284,8
	214,6
	209,1
	211,3
	216,4
	220,6
	218,4

	виноградные и плодовые вина
	48,0
	64,5
	52,4
	56,7
	62,6
	72,2
	78,6
	85,0

	коньяки
	4,2
	5,7
	4,1
	4,5
	5,2
	5,9
	6,4
	7,3

	шампанские 
и игристые вина
	4,0
	21,2
	18,3
	18,5
	17,7
	18,7
	19,5
	20,5

	пиво
	273,3
	358,0
	524,6
	634,6
	707,8
	762,5
	844,7
	892,1


20.11. СТРУКТУРА ТОВАРНЫХ РЕСУРСОВ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(в фактически действовавших ценах; в процентах к итогу)

	
	1992
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Товарные ресурсы розничной торговли -  всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	в том числе 
за счет:
	
	
	
	
	
	
	
	

	собственного 
производства
	77
	46
	60
	59
	59
	57
	57
	55

	поступлений 
по импорту 
	23
	54
	40
	41
	41
	43
	43
	45


20.12. КАЧЕСТВО ТОВАРОВ, ПОСТУПИВШИХ 
НА ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ РЫНОК 1)
	
	Забраковано и снижено в сортности, 
в процентах от общего объема 
проинспектированных товаров

	
	1995
	2000
	2004
	2005

	
	отечественных товаров
	им-
порт-
ных това-
ров
	отечественных товаров
	им-
порт-
ных това-
ров
	отечественных товаров
	им-
порт-
ных това-
ров
	отечественных товаров
	им-
порт-
ных това-
ров

	Продукты питания
	
	
	
	
	
	
	
	

	Мясо и птица
	11
	17
	8
	54
	12
	5
	14
	9

	Мясо птицы
	32
	20
	31
	26
	20
	28
	11
	5

	Продукция рыбная пищевая товарная
	24
	55
	28
	36
	21
	31
	4
	44

	Колбасные изделия
	15
	41
	15
	58
	19
	31
	6
	4

	Консервы мясные 
и мясорастительные
	18
	59
	62
	72
	25
	13
	9
	3

	Цельномолочная 
продукция
	11
	51
	19
	36
	17
	55
	4
	5

	Макаронные изделия
	8
	11
	26
	32
	10
	3
	13
	3

	Крупа
	22
	82
	39
	50
	15
	46
	17
	54

	Мука
	14
	38
	36
	10
	16
	22
	7
	6

	Кондитерские изделия
	11
	32
	17
	21
	14
	23
	7
	14

	Масло животное
	16
	56
	24
	14
	20
	53
	2
	5

	Растительные масла 
	21
	22
	33
	18
	21
	45
	9
	4

	Продукция маргариновая и майонезная
	16
	33
	23
	37
	25
	59
	8
	25

	Сыры
	18
	27
	22
	27
	36
	22
	2
	6

	Алкогольные напитки и пиво
	
	
	
	
	
	
	
	

	Водка и ликеро-водочные изделия
	22
	56
	10
	36
	4
	1
	6
	1

	Вина виноградные 
и плодовые
	38
	46
	21
	12
	9
	6
	2
	5

	Коньяки, коньячные напитки и спирты коньячные
	31
	63
	2
	20
	5
	3
	5
	6

	Вина шампанские и игристые
	20
	53
	11
	40
	8
	1
	1
	1

	Пиво
	12
	33
	17
	27
	17
	20
	9
	4

	Непродовольственные товары
	
	
	
	
	
	
	
	

	Швейные изделия
	62
	47
	51
	56
	50
	65
	52
	56

	Трикотажные изделия 
	…
	…
	60
	54
	34
	59
	25
	42

	Чулочно-носочные 
изделия
	…
	…
	47
	49
	36
	54
	31
	52

	Кожаная обувь
	27
	35
	41
	48
	36
	61
	37
	49

	Средства моющие синтетические
	…
	…
	31
	26
	25
	21
	8
	57

	Парфюмерно-косметические изделия
	34
	42
	42
	49
	35
	49
	30
	19

	Автомобили
	29
	24
	28
	10
	52
	88
	26
	30

	Телевизоры 
	30
	32
	29
	28
	30
	33
	14
	15

	Мебель
	39
	27
	46
	41
	27
	31
	41
	41


Продолжение табл. 20.12

	
	Забраковано и снижено в сортности, 
в процентах от общего объема 
проинспектированных товаров

	
	1995
	2000
	2004
	2005

	
	отечественных товаров
	им-
порт-
ных това-
ров
	отечественных товаров
	им-
порт-
ных това-
ров
	отечественных товаров
	им-
порт-
ных това-
ров
	отечественных товаров
	им-
порт-
ных това-
ров

	Радиоаппаратура
	30
	40
	23
	36
	40
	32
	14
	30

	Стиральные машины
	79
	54
	26
	34
	14
	28
	8
	26

	Холодильники
	29
	20
	21
	20
	19
	18
	10
	13


1)  По данным Роспотребнадзора.

ДЕЛОВАЯ АКТИВНОСТЬ ОРГАНИЗАЦИЙ 
РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

20.13. ИНДЕКС ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ 
УВЕРЕННОСТИ В РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛЕ
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20.14. ДИНАМИКА ОЦЕНОК ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СИТУАЦИИ 
В РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛЕ
(доля в процентах от общего числа  организаций розничной торговли)
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20.15. ФАКТОРЫ, ОГРАНИЧИВАЮЩИЕ ДЕЛОВУЮ АКТИВНОСТЬ ОРГАНИЗАЦИЙ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(в процентах от общего числа организаций розничной торговли)
	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Высокий уровень налогов
	76
	70
	72
	63
	52
	52

	Недостаточный платежеспособный спрос
	65
	62
	59
	58
	57
	54

	Недостаток собственных 
финансовых средств
	62
	59
	57
	52
	47
	45

	Высокая арендная плата
	26
	26
	26
	29
	30
	32

	Высокие транспортные 
расходы
	33
	34
	31
	29
	28
	28

	Высокий процент коммерческого кредита
	20
	20
	20
	21
	21
	21

	Недостаточный ассортимент
	15
	14
	13
	13
	13
	14

	Недостаток торговых, 
складских помещений
	3
	4
	5
	6
	8
	10



ОПТОВАЯ ТОРГОВЛЯ 

20.16. ОБОРОТ ОПТОВОЙ ТОРГОВЛИ
	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Оборот оптовой 
торговли – всего: 
	
	
	
	
	
	

	млрд.руб.
	4256,8
	5507,8
	6819,2
	8887,7
	11422,9
	15671,1

	в процентах к предыдущему году (в сопоставимых ценах)
	144,5
	107,0
	107,6
	114,5
	114,3
	115,7

	в том числе оборот оптовой торговли организаций оптовой торговли, включая торговлю через агентов, кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами1):
	
	
	
	
	
	

	млрд.руб.
	3133,7
	4221,7
	5465,6
	7249,6
	9170,5
	11052,6

	в процентах к предыдущему году (в сопоставимых ценах)
	154,8
	111,4
	112,5
	116,5
	112,5
	101,6


1) Данные за 2000 – 2003 г.г. приведены по организациям оптовой торговли, включая торговлю автотранспортными средствами и мотоциклами.
20.17. ПРОДАЖА И ЗАПАСЫ В ОРГАНИЗАЦИЯХ ОПТОВОЙ ТОРГОВЛИ ОТДЕЛЬНЫХ ВИДОВ ПРОДУКЦИИ (ТОВАРОВ)

	
	Продажа
	Запасы (на конец года)

	
	2000
	2003
	2004
	2005
	2000
	2003
	2004
	2005

	Готовый прокат черных металлов, млн.т
	5,4
	7,9
	7,2
	7,5
	0,2
	0,5
	0,7
	0,7

	Трубы стальные, млн. т
	1,1
	1,8
	3,1
	3,5
	0,1
	0,1
	0,2
	0,1

	Цемент, млн. т
	3,8
	8,5
	10,4
	8,9
	0,08
	0,1
	0,1
	0,1

	Шины, млн. шт.
	9,3
	12,8
	14,8
	20,1
	0,4
	0,5
	1,6
	1,6

	Грузовые автомобили (включая шасси), тыс. шт.
	56,8
	178
	179
	225
	1,7
	5,5
	5,4
	6,2


Продолжение табл. 20.17

	
	Продажа
	Запасы (на конец года)

	
	2000
	2003
	2004
	2005
	2000
	2003
	2004
	2005

	Легковые автомобили, тыс. шт.
	255
	679
	782
	851
	10,8
	22,7
	31,9
	29,7

	Минеральные удобрения в пересчете на 100% питательных 
веществ, млн. т
	1,1
	1,6
	2,4
	2,0
	0,03
	0,06
	0,05
	0,06

	Бумага, тыс.т
	234
	235
	272
	286
	14,9
	10,5
	9,8
	9,1

	Картон, тыс.т
	202
	56,7
	101
	117
	0,8
	1,4
	2,5
	2,3

	Деловая древесина, млн. плотных м3
	9,4
	12,8
	15,3
	16,3
	0,1
	0,3
	0,5
	0,5

	Мясо и птица, тыс. т
	347
	698
	542
	674
	12,6
	22,0
	42,8
	44,4

	Колбасные изделия, тыс. т
	83,5
	349
	324
	450
	2,8
	2,3
	3,2
	3,4

	Сахар, млн. т
	6,6
	3,2
	2,9
	2,9
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2

	Мука, млн. т
	1,3
	1,5
	1,6
	1,2
	0,1
	0,04
	0,05
	0,05

	Крупа, тыс. т
	375
	618
	642
	623
	23,0
	19,2
	30,5
	30,3

	Макаронные 
изделия, тыс. т
	128
	283
	289
	303
	43,3
	12,5
	14,9
	15,5

	Товарная пищевая рыбная продукция (без рыбных консервов), тыс. т
	372
	403
	492
	534
	15,7
	20,8
	31,2
	31,8


20.18. УДЕЛЬНЫЙ ВЕС ПРОДАЖИ ОТДЕЛЬНЫХ ТОВАРОВ ОРГАНИЗАЦИЯМИ ОПТОВОЙ ТОРГОВЛИ В РЕСУРСАХ ТОВАРОВ 
в 2005 г.1) [image: image4.wmf]46,2
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___________

1) Удельный вес продажи отдельных товаров организациями оптовой торговли в ресурсах данного товара определяется как отношение величины продажи к суммарному объему производства и импорта каждого товара.
20.19. ОСНОВНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
ТОВАРНЫХ БИРЖ

	
	1992
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	Число бирж и товарных отделов товарно-фондовых бирж (на конец года)
	224
	91
	45
	44
	40
	38
	35
	32

	Среднесписочная численность работающих (без совместителей и работников несписочного состава), тыс. человек
	7,8
	1,7
	0,5
	0,4
	0,3
	0,3
	0,3
	0,4

	Численность совместителей, человек

(1992г. - тыс.человек)
	2,0
	287
	70
	90
	77
	79
	74
	72

	Число проведенных 
торгов, тыс.
	19,7
	6,6
	2,6
	2,3
	2,5
	2,0
	1,9
	2,1

	Число заключенных 
сделок, тыс.
	147,7
	125,2
	9,8
	8,3
	17,4
	36,8
	28,5
	22,6

	Биржевой оборот1) -
всего, млн. руб. 
(до 2000 г. - млрд. руб.)
	335,1
	1675
	4997
	2722
	11596
	6657
	6346
	7404

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	

	продукция производственно-технического 
назначения
	227,0
	951,2
	1812
	1043
	4408
	4822
	972
	1155

	потребительские 
товары
	107,9
	664,3
	3015
	1417
	6965
	1646
	5092
	6007

	прочие виды товаров
	0,2
	59,6
	170
	262
	223
	189
	282
	242


На биржевых торгах в 2005 г. преобладала продажа агропродукции (78,8% биржевого оборота); топлива, нефти и нефтепродуктов (6,7%); металлов и металлоизделий (5,9%). Кроме того, в 2005 г. биржевой оборот по сделкам по продаже квот составил 2420 млн. руб.

_______

1) В фактически действовавших ценах, без оборота по фьючерсным сделкам и сделкам по продаже квот.

20.20. СТРУКТУРА ОБОРОТА ТОВАРНЫХ БИРЖ1)

[image: image5.wmf]32

40

25

80

81

68

57

36

38

72

16

3

5

3

3

2

4

10

52

60

60

38



15

0

20

40

60

80

100

1992

1995

2000

2001

2002

2003

2004

2005

процентов

Продукция производственно-технического назначения

Потребительские товары

Прочие виды товаров


1) Без учета оборота по фъючерсным сделкам, и сделкам по продаже квот.

УСЛУГИ НАСЕЛЕНИЮ
20.21. ОБЪЕМ ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ 

	Годы
	Млн. руб.
(до 2000 г. – млрд.руб.)
	В процентах к 
предыдущему году
(в сопоставимых ценах)

	1992
	515
	81,6

	1995
	113043
	82,3

	2000
	602755
	104,7

	2001
	811713
	101,6

	2002
	1088016
	103,7

	2003
	1430669
	106,6

	2004
	1789779
	108,4

	2005
	2264654
	107,5


20.22. СТРУКТУРА ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ в 1995-2001 гг.
(в процентах к итогу)

	
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001

	Все оказанные услуги
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	бытовые
	19,3
	18,8
	18,1
	16,7
	15,7
	14,6
	13,5

	пассажирского 
транспорта
	28,0
	25,3
	26,0
	24,5
	25,9
	25,8
	25,3

	связи
	7,6
	7,9
	8,4
	9,2
	10,0
	11,2
	12,1

	жилищные1)
коммунальные
	[image: image8.png]


19,4
	6,1
14,6
	6,2
15,1
	6,7
15,4
	6,5
13,9
	6,1
14,2
	6,4
15,2

	системы образования
	2,5
	3,0
	4,2
	5,4
	6,4
	6,9
	6,9

	культуры
	1,1
	1,1
	1,4
	1,2
	1,5
	1,7
	1,9

	туристско-экскурсионные
	1,3
	1,3
	2,1
	1,9
	1,8
	1,8
	1,7

	физической куль​туры 
и спорта
	0,3
	0,3
	0,3
	0,4
	0,4
	0,4
	0,4

	медицинские
	2,6
	2,7
	3,5
	3,8
	4,5
	4,6
	4,7

	санаторно-оздоровительные
	3,4
	2,9
	2,4
	2,7
	2,8
	2,8
	2,5

	правового харак​тера
	8,1
	7,5
	8,9
	8,0
	6,1
	5,2
	4,8

	другие услуги
	6,4
	8,5
	3,4
	4,1
	4,5
	4,7
	4,6


1) Включая услуги гостиниц и прочих мест проживания.
20.23. СТРУКТУРА ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ в 2001-2005 гг.
(в процентах к итогу)

	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	
	
	
	
	
	Процентов
	Млрд.руб.

	Все оказанные услуги
	100
	100
	100
	100
	100
	2264,7

	в том числе:
	
	
	
	
	
	

	бытовые
	12,2
	11,7
	10,7
	10,5
	10,0
	226,9

	транспортные
	26,6
	24,2
	22,9
	22,2
	21,7
	490,9

	связи
	12,1
	14,8
	16,7
	17,6
	18,4
	415,8

	жилищные 
	3,7
	4,3
	4,5
	4,8
	5,2
	118,3

	коммунальные
	15,1
	16,1
	17,3
	17,4
	18,7
	422,8

	гостиниц и аналогичных средств размещения 
	3,0
	3,0
	2,9
	2,9
	2,6
	58,8

	культуры
	1,9
	2,0
	2,3
	2,5
	2,4
	55,2

	туристские
	1,5
	1,4
	1,3
	1,3
	1,4
	32,5

	физической культуры и спорта
	0,4
	0,4
	0,4
	0,5
	0,6
	14,6

	медицинские
	4,7
	4,9
	4,8
	4,9
	4,8
	108,0

	санаторно-оздоровительные
	2,5
	2,1
	1,8
	1,7
	1,6
	36,5

	ветеринарные
	0,3
	0,3
	0,3
	0,2
	0,2
	4,7

	правового характера
	4,8
	3,9
	3,2
	2,7
	2,3
	51,8

	системы образования
	6,9
	6,7
	6,7
	6,8
	6,5
	147,3

	другие услуги
	4,3
	4,2
	4,2
	4,0
	3,6
	80,6


20.24. ОБЪЕМ БЫТОВЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ1)

	Годы
	Млн. руб.
(1995 г. – млрд. руб.)
	В процентах к 
предыдущему году
 (в сопоставимых ценах)

	1995
	21838
	109,0

	2000
	87889
	103,0

	2001
	109613
	99,1

	2002
	126833
	104,1

	2003
	152582
	101,7

	2004
	188452
	107,5

	2005
	226932
	105,9


1) С 2002 г. без учета транспортно-экспедиторских услуг, которые в соответствии с внесенными изменениями в Общероссийский классификатор услуг населению учитываются в показателе «транспортные услуги».
20.25. СТРУКТУРА БЫТОВЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ в 1995-2001 гг.
(в процентах к итогу)

	
	1995
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001

	Все оказанные 
бытовые услуги
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	ремонт и пошив обуви 
	2,2
	2,1
	2,3
	2,4
	2,7
	2,8
	2,7

	ремонт и пошив одежды, пошив и вязание 
три​котажных изделий
	15,0
	19,5
	12,8
	11,8
	11,1
	10,4
	9,9

	ремонт бытовой радио​электронной аппарату​ры, бы​товых машин и прибо​ров, ремонт и изготовление металлоиз​делий
	7,4
	7,4
	7,4
	6,9
	7,4
	7,8
	7,5

	ремонт и техническое обслуживание автомо​тотранспортных средств
	7,3
	8,1
	15,9
	17,5
	19,9
	20,4
	20,0

	ремонт и изготов​ление мебели
	1,8
	1,6
	1,6
	1,6
	1,7
	1,6
	1,6

	химическая чистка 
и крашение
	0,4
	0,4
	0,5
	0,5
	0,6
	0,7
	0,7

	услуги прачечных
	3,0
	2,7
	2,1
	1,6
	1,3
	1,3
	1,2

	ремонт и строительство жилья и других 
построек
	27,4
	23,9
	22,8
	23,1
	21,0
	21,1
	22,0

	услуги фотографий
	1,7
	1,9
	2,6
	2,7
	2,8
	2,8
	3,0

	услуги бань и душевых
	1,2
	1,4
	1,2
	1,3
	1,4
	1,6
	1,7

	услуги парикмахерских
	4,7
	4,2
	4,4
	4,6
	5,0
	5,1
	5,8

	услуги по прокату
	0,5
	0,4
	0,4
	0,3
	0,2
	0,3
	0,3

	транспортно-экспеди-торские услуги
	13,3
	11,5
	11,1
	10,8
	10,5
	9,8
	9,4

	ритуальные услуги
	4,1
	4,4
	5,3
	5,4
	6,0
	5,9
	6,2

	другие услуги
	10,0
	10,5
	9,6
	9,5
	8,4
	8,4
	8,0


20.26. СТРУКТУРА БЫТОВЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ в 2001-2005 гг.
(в процентах к итогу)

	
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005

	
	
	
	
	
	Процентов
	Млрд.
руб.

	Все оказанные услуги
	100
	100
	100
	100
	100
	226,9

	в том числе:
	
	
	
	
	
	

	ремонт и пошив обуви
	3,0
	2,9
	2,9
	2,8
	2,7
	6,2

	ремонт и пошив одежды,  пошив и вязание трикотажных изделий
	10,9
	10,8
	10,2
	9,7
	9,2
	20,8

	ремонт и техническое обслуживание бытовой радиоэлектронной аппаратуры, бытовых машин и приборов, ремонт и изготовление металлоизделий
	8,2
	8,0
	7,7
	7,4
	6,6
	15,0

	изготовление и ремонт мебели
	1,8
	1,9
	1,9
	1,9
	1,7
	3,9

	химическая чистка 
и крашение
	0,8
	0,8
	0,8
	0,8
	0,7
	1,6

	услуги прачечных
	1,4
	1,1
	1,1
	0,9
	0,8
	1,9

	ремонт и строительство жилья и других построек
	24,3
	25,0
	25,9
	26,9
	27,6
	62,6

	техническое обслуживание и ремонт транспортных средств, машин и оборудования
	22,1
	21,9
	21,7
	22,4
	24,1
	54,7

	услуги фотоателье и 
фото- и кинолабораторий
	3,3
	3,3
	3,1
	2,7
	2,5
	5,7

	услуги бань и душевых
	1,8
	1,9
	2,0
	1,9
	1,9
	4,4

	услуги парикмахерских
	6,3
	6,5
	6,7
	6,7
	6,6
	15,0

	услуги по прокату
	0,3
	0,3
	0,4
	0,5
	0,5
	1,0

	ритуальные услуги
	6,9
	6,9
	7,3
	7,7
	8,1
	18,3

	другие услуги
	8,9
	8,7
	8,3
	7,7
	7,0
	15,8
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