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2. ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ РЫНОК

О СОСТОЯНИИ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ в 2008 г.

Состояние розничной торговли в 2008 г. характеризовалось следующими основными итогами: 

- оборот розничной торговли по сравнению с 2007 г. увеличился (в сопоставимых ценах) на 13,5% (прирост в 2007 г. по сравнению с 2006 г. составлял 16,1%). Начиная со II квартала 2008 г. наблюдалось замедление темпов прироста оборота розничной торговли по сравнению с аналогичными месяцами 2007 г.;

- сохранялась тенденция формирования оборота розничной торговли, в основном, за счет продажи товаров торгующими организациями и индивидуальными предпринимателями, осуществляющими деятельность в стационарной торговой сети (вне рынка), их оборот по сравнению с 2007 г. возрос на 16,2%, тогда как продажа товаров на розничных рынках и ярмарках сократилась на 1,7%;

- субъекты малого предпринимательства обеспечили более половины (51,8%) оборота розничной торговли, что выше аналогичного показателя в 2007 г. на 3,2 процентных пункта;

- в макроструктуре оборота розничной торговли доля непродовольственных товаров по-прежнему занимала более половины (54,4%), но  впервые с 2003 г. наблюдалось ее сокращение по сравнению с предыдущим периодом (в 2007 г. она составляла 55,0%);

- одним из  последствий финансового кризиса стало замедление прироста продажи непродовольственных товаров под влиянием удорожания потребительских кредитов и снижение роста оборота розничной торговли в целом. По кварталам 2007 г. индексы физического объема оборота розничной торговли непродовольственными товарами составляли: в I-м – 116,9%, во II-м –117,5%, в III-м – 120,2%, в IV-м – 121,1%; по кварталам 2008 г.,  соответственно, 121,6%, 120,4%, 118,8%, 110,3%.

- наблюдалось сокращение доли импорта потребительских товаров в общем объеме импорта с 44,0% в 2007 г. до 41,8% в 2008 г.и снижению доли импортных товаров в объеме ресурсов оборота розничной торговли (с 47% в 2007 г. до 45%  в 2008 г.);

- практически в течение всего года сохранялся устойчивый уровень товарных запасов в розничной торговле (29-30 дней торговли);
- качество товаров, поступивших в 2008 г. на потребительский рынок, характеризовалось по ряду товаров снижением доли продукции ненадлежащего качества и опасной для потребителя, причем как отечественного, так и импортного производства. Вместе с тем возросла доля некачественного животного масла отечественного производства, отечественных и импортных кондитерских изделий, сыров, консервов плодовоовощных и ягодных, телевизоров, парфюмерно-косметических изделий;

- в 2008 г.  сохранилась тенденция постепенного нарастания темпов роста потребительских цен на товары, отмечающаяся с 2007 г. Если в 2006 г. товары на потребительском рынке к концу года стали дороже на 7,5%, то в 2007 г. – на 11,3%, а в 2008 г. – на 12,4%. При этом в 2008 г. прирост цен на продовольственные товары был в 2,1 раза выше, чем на  непродовольственные (в 2006 г. – в 1,4 раза);
- за истекший год произошло увеличение числа хозяйствующих субъектов на потребительском рынке. Число организаций с основным видом деятельности "розничная торговля, кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами; ремонт бытовых изделий и предметов личного пользования" выросло на 5,4%, в основном за счет организаций, зарегистрированных как осуществляющие розничную торговлю пищевыми продуктами, включая напитки, и табачными изделиями в специализированных магазинах (на 22,9%). Количество индивидуальных предпринимателей, осуществляющих деятельность в розничной торговле, увеличилось на 2,8%. В то же время, число розничных рынков сократилось за год на 5,6%;

- по сравнению с 2007 г. численность работников розничной торговли увеличилась на 6,4% и составила 4,9% от общей численности работников, занятых в организациях всех видов экономической деятельности. Среднемесячная начисленная заработная плата работников выросла за год на 35,6% и составила 70% от среднемесячной начисленной заработной платы работников в целом по экономике;

- сальдированный финансовый результат организаций розничной торговли (кроме субъектов малого предпринимательства) составил +44,6 млрд. рублей и снизился по сравнению с 2007 г. на 9,2% (в 2007 г. составил +58,2 млрд. рублей и по сравнению с 2006 г. вырос на 32,0%). Доля прибыльных организаций в общем их числе снизилась и составила 80,5% против 82,6%;

-  степень износа основных фондов организаций розничной торговли (кроме субъектов малого предпринимательства) на конец 2008 г. составила 21,5% против 20,4% к концу 2007 г., что в 2 раза ниже, чем степень износа основных фондов по экономике в целом (43,6%).

- в 2008 г. в розничную торговлю (кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами), включая ремонт бытовых изделий и предметов личного пользования,  было направлено 118,3 млрд. рублей инвестиций в основной капитал, что в сопоставимых ценах на 3,3% меньше, чем в 2007 г. 

Высокий уровень инфляции, замедление роста реальных располагаемых денежных доходов населения в условиях мирового финансового кризиса не могло не сказаться на развитии потребительского рынка страны в 2008 г. Внутригодовая динамика оборота отличалась от сложившейся в 2007 г., когда от начала к концу года наблюдалось ускорение роста. При достаточно высоком уровне темпов прироста оборота розничной торговли в I квартале 2008 г. по сравнению с аналогичным периодом 2007 г. (17,2%), начиная со II квартала динамика продажи стала замедляться. В результате в 2008 г. прирост торгового оборота составил 13,5%, что на 2,6 процентных пункта ниже аналогичного показателя в 2007 г. Среднемесячный темп прироста оборота розничной торговли к 2007 г. составлял 13,9% (в 2007 г. к 2006 г. – 16,0%). 

ДИНАМИКА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ в 2008 г.

	
	Млрд. руб.
	В сопоставимых ценах, в процентах
	Справочно
2007 в процентах
к 2006, в сопоставимых  ценах

	
	
	к соответствующему 
периоду предыду-
щего года
	к предыдущему
периоду
	

	    Январь
	942,4
	116,8
	75,0
	114,7

	    Февраль
	962,6
	118,6
	101,1
	115,0

	    Март
	1047,5
	116,4
	107,4
	114,6

	I квартал
	2952,5
	117,2
	87,4
	114,8

	    Апрель
	1075,0
	114,8
	101,1
	115,1

	    Май
	1113,9
	115,2
	102,2
	115,9

	    Июнь
	1137,0
	114,6
	101,2
	116,3

	II квартал
	3325,9
	114,9
	108,4
	115,8

	I полугодие
	6278,4
	116,0
	
	115,3

	    Июль
	1185,4
	115,5
	103,8
	116,2

	    Август
	1229,1
	114,6
	103,4
	117,4

	    Сентябрь
	1243,2
	114,8
	100,4
	116,8

	III квартал
	3657,7
	115,0
	108,0
	116,8

	Январь-сентябрь
	9936,1
	115,6
	
	115,8

	    Октябрь
	1278,0
	112,9
	101,6
	115,9

	    Ноябрь
	1244,9
	108,5
	96,6
	116,5

	    Декабрь
	1460,6
	105,3
	116,7
	117,7

	IV квартал
	3983,5
	108,7
	106,3
	116,8

	Год
	13919,6
	113,5
	
	116,1


ДИНАМИКА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
(в процентах к среднемесячному значению 2006 г.)
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Процессы, проходящие в целом в сфере розничной торговли, характерны и для субъектов Российской Федерации, но в каждом субъекте имеется своя специфика. Оборот розничной торговли в 2008 г. по сравнению с 2007 г. увеличился во всех федеральных округах и субъектах Российской Федерации. В Южном, Приволжском и Уральском федеральных округах темпы прироста оборота розничной торговли превысили среднероссийский показатель.
ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ПО ФЕДЕРАЛЬНЫМ ОКРУГАМ
(в процентах к предыдущему году; в сопоставимых ценах)
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В 2008 г. в 17 субъектах Российской Федерации отмечался двадцати - и более процентный прирост оборота розничной торговли по сравнению с 2007 г., в том числе в Республике Адыгея прирост составил 38,7%, Чеченской Республике – 34,1, Ивановской области –  33,9%. В то же время, в 35 субъектах Российской Федерации указанный показатель был ниже среднероссийского уровня. В Республике Хакасия оборот розничной торговли увеличился за год на 0,5%,  в республиках Коми, Калмыкия, Тыва, Ульяновской, Магаданской и Томской областях – на 2-4%. В г. Москве оборот вырос на 5,3%, а в г. Санкт-Петербурге – на 14,5%. 

В структуре оборота розничной торговли на пять субъектов Российской Федерации: г. Москву, г. Санкт-Петербург, Московскую, Самарскую и Тюменскую области - приходилось 34,4% всего оборота, в том числе на г. Москву – 17,0%, г. Санкт-Петербург – 4,2%. 

На душу населения оборот розничной торговли в 2008 г. составил 98,1 тыс. рублей, или 113,6% (в сопоставимых ценах) к 2007 г.

Все федеральные округа по объему оборота розничной торговли на душу населения можно разделить на три группы: первая – Центральный и Уральский федеральные округа (125,1 и 122,6 тыс. рублей соответственно); вторая – Северо-Западный федеральный округ (96,4 тыс. рублей) и третья - все остальные федеральные округа (77,7-84,6 тыс.рублей). Такое различие между группами объясняется, главным образом, тем, 
что в Центральный федеральный округ входит г. Москва, которая среди субъектов Российской Федерации по уровню оборота розничной торговли на душу населения занимает первое место (225,5 тыс.рублей), а в Уральский федеральный округ - Тюменская область, которая вместе с входящими в нее Ханты-Мансийским и Ямало-Ненецким автономными округами занимает со 2 по 4 место (163,4 – 190,7 тыс.рублей).

В 2008 г. произошли заметные изменения между субъектами Российской Федерации по обороту розничной торговли на душу населения. Так, Республика Дагестан по уровню оборота розничной торговли на душу населения переместилась с 47 места в 2007 г. на 26 место в 2008 г., Тульская область - соответственно с 51 на 37 место, Астраханская область - с 44 на 32 место, Новгородская область - с 54 на 43 место, Липецкая область - с 38 на 28 место, Рязанская область - с 58 на 48 место, Тамбовская область - с 43 на 33 место. Обратная динамика отмечалась в Томская области, которая за прошедший год  переместилась с 28 на 45 место, в Магаданской области - с 35 на 52 место, в Ленинградской области - с 30 на 42 место, в Республике Карелии - с 34 на 44 место. 
Группировка СУБЪЕКТОВ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕАЦИИ по уровню оборота 
розничной торговли на душу населения в 2008 г.

	Оборот розничной торговли 
в расчете на душу населения, 
тыс. руб.
	Число субъектов 
Российской Федерации
	Наименование субъектов Российской 
Федерации с минимальным и  максимальным 
значением в группе, тыс. руб.

	До 40,0
	4
	Республика Ингушетия (12,1)
Республика Тыва (29,9)

	40,1-50,0
	2
	Республика Хакасия (45,5)
Республика Мордовия (47,2)

	50,1-60,0
	13
	Республика Алтай (50,7)
Оренбургская область (59,5)

	60,1-70,0
	15
	Удмуртская республика (60,4)
Ярославская область (69,9)

	70,1-80,0
	21
	Республика Бурятия (71,1)
Хабаровский край (79,1)

	свыше 80,0
	28
	Липецкая область (80,1)
г.Москва (225,5)


В структуре формирования оборота розничной торговли сохраняется наметившаяся в 2000 г. тенденция снижения удельного веса продажи товаров на розничных рынках и ярмарках. Доля указанных хозяйствующих субъектов в общем объеме оборота розничной торговли сократилась с 15,2% в 2007 г. до 13,2% в 2008 г. 

СТРУКТУРА ФОРМИРОВАНИЯ ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(в процентах к обороту розничной торговли по соответствующей группе товаров; 

в фактически действовавших ценах)
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В 2008 г. по сравнению с 2007 г. увеличилось число субъектов Российской Федерации, где доля рынков и ярмарок в общем объеме оборота розничной торговли не превышала 10%. 

Группировка СУБЪЕКТОВ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 
по удельному весу продажи товаров на рынках и ярмарках 
в обороте розничной торговли 
	Удельный вес продажи товаров на рынках и ярмарках  в обороте розничной торговли, 
процентов
	Число субъектов
Российской Федерации 
	Наименование субъектов 
Российской Федерации 
с минимальным и максимальным 
значением в группе в 2008 г.

	
	2007
	2008
	

	до 10,0
	23
	36
	Республика Калмыкия (2,9%)
Самарская область (10,0%)

	10,1-15,0
	27
	22
	Иркутская область (10,1%)
Камчатский край (15,0%)

	15,1-20,0
	13
	14
	Ханты-Мансийский автономный 
округ (15,2%)
Курская область (19,9%)

	20,1-25,0
	7
	3
	Тамбовская область (20,3%)
Карачаево-Черкесская республика (24,8%)

	25,1-30,0
	5
	-
	

	свыше 30
	6
	6
	Республика Хакасия (30,8%) 
Чеченская Республика (69,8%)


Роль рынков и ярмарок снизилась в обеспечении населения как продовольственными, так и непродовольственными товарами. Вместе с тем, по-прежнему велика роль рынков в обеспечении населения мясом и птицей,  картофелем, плодоовощной продукцией, одеждой и обувью. Вместе с тем, удельный вес рынков в общем объеме продажи аудио- и видеоаппаратуры, бытовых электротоваров в 2008 г. не превышал 4%. 

СТРУКТУРА ПРОДАЖИ ТОВАРОВ НА РОЗНИЧНЫХ РЫНКАХ И ЯРМАРКАХ1)
(в процентах)

	
	Доля товара в общем 
объеме продажи
 на рынках и ярмарках
	Доля рынков и ярмарок в общем объеме продажи  соответствующей товарной группы

	
	2008
	справочно
2007
	2008
	справочно
2007

	Мясо и птица
	8,9
	8,8
	29,2
	32,1

	в том числе мясо птицы
	1,7
	1,7
	19,0
	21,5

	Изделия колбасные
	2,2
	2,2
	8,0
	9,4

	Продукция рыбная пищевая товарная
	1,2
	1,3
	12,2
	13,5

	Консервы рыбные
	0,1
	0,2
	5,2
	5,9

	Масло животное
	0,7
	0,7
	13,1
	14,9

	Масла растительные
	0,8
	0,6
	14,1
	15,5

	Цельномолочная продукция
	1,1
	1,0
	7,1
	7,9

	Сыры жирные
	0,5
	0,5
	6,8
	7,7

	Яйцо птицы 
	0,9
	0,9
	16,6
	18,7

	Сахар
	1,0
	1,0
	15,9
	16,6

	Кондитерские изделия
	1,4
	1,4
	7,1
	8,3

	Чай натуральный
	0,2
	0,2
	7,7
	9,3

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	0,7
	0,6
	4,0
	4,5

	Мука
	0,5
	0,5
	14,4
	15,5

	Крупа
	0,5
	0,4
	12,2
	13,6

	Изделия макаронные
	0,4
	0,4
	9,9
	11,5

	Картофель
	1,5
	1,3
	40,7
	43,6

	Овощи
	3,2
	3,1
	31,2
	34,4

	Плоды и ягоды, включая виноград
	3,3
	3,2
	30,7
	35,3

	Ткани готовые
	0,4
	0,4
	15,4
	17,2

	Изделия швейные 
	19,4
	19,8
	50,2
	54,3

	Меха и меховые изделия 
	1,8
	1,9
	43,9
	45,5

	Верхний трикотаж
	9,0
	8,8
	54,4
	56,7


Продолжение

	
	Доля товара в общем 
объеме продажи
 на рынках и ярмарках
	Доля рынков и ярмарок в общем объеме продажи  соответствующей товарной группы

	
	2008
	справочно
2007
	2008
	справочно
2007

	Изделия бельевые трикотажные
	1,9
	1,8
	47,7
	50,9

	Изделия чулочно-носочные
	0,8
	0,8
	33,7
	36,6

	Обувь кожаная
	9,0
	9,3
	42,9
	45,9

	Средства моющие синтетические
	0,3
	0,3
	9,1
	10,7

	Мыло туалетное
	0,1
	0,1
	12,3
	14,5

	Изделия парфюмерно-косметические
	0,9
	0,9
	8,7
	10,0

	Папиросы и сигареты
	0,5
	0,6
	6,0
	7,6

	Персональные ЭВМ
	0,01
	0,01
	0,2
	0,3

	Телевизоры
	0,1
	0,1
	2,0
	2,2

	Телевизоры цветного изображения
	0,1
	0,1
	1,9
	2,1

	Видеомагнитофоны цветного 
 изображения
	0,01
	0,01
	1,9
	1,8

	Устройства радиоприемные
	0,04
	0,04
	7,0
	7,2

	Магнитофоны и магнитофонные 
 приставки
	0,04
	0,04
	4,4
	5,1

	Холодильники бытовые
	0,1
	0,1
	2,4
	2,6

	Морозильники бытовые
	0,0
	0,0
	0,5
	0,8

	Машины стиральные
	0,1
	0,1
	2,6
	2,6

	Электропылесосы
	0,04
	0,05
	3,4
	4,7

	Велосипеды и мопеды
	0,01
	0,01
	3,5
	4,4

	Мебель бытовая
	0,9
	1,0
	6,4
	8,8

	Ковры и ковровые изделия
	0,3
	0,3
	24,9
	26,6

	Материалы строительные
	2,3
	2,1
	13,6
	15,2

	Изделия ювелирные из золота и 
 серебра
	0,2
	0,2
	5,1
	5,5

	Медикаменты, химико-фармацевти-
 ческая продукция и продукция 
 медицинского назначения
	0,05
	0,05
	0,2
	0,2

	Продукция полиграфическая
	0,1
	0,1
	1,1
	1,3

	Телефоны
	0,01
	0,01
	0,9
	1,1

	Радиостанции приемо-передающие
 носимые (мобильные телефоны)
	0,01
	0,01
	0,2
	0,2


1) В фактически действовавших ценах.
Индекс физического объема оборота розничной торговли торгующих организаций и индивидуальных предпринимателей, осуществляющих деятельность в стационарной торговой сети (вне рынка), в 2008 г. по сравнению с 2007 г. составил 116,2%, в 2007 г. по сравнению с 2006 г. - 122,6%. На фоне замедление темпов прироста продажи товаров указанными хозяйствующими субъектами на розничных рынках складывалась противоположная ситуация. В 2008 г. объемы продажи на рынках и ярмарках сократились по сравнению с 2007 г. на 1,7%, в то же время в 2007 г. по сравнению с 2006 г. – на 10,3%, что связано с рядом факторов:

- уровень цен на ряд продуктов питания и непродовольственные товары, предлагаемых на рынках, был несколько ниже уровня средних цен на одноименные товары, реализуемые в организациях всех форм торговли, что привлекало покупателей;

- в 2007 г. после введения в действие Федерального закона от 30 декабря 2006 г. № 271-ФЗ «О розничных рынках и внесении изменений в Трудовой кодекс Российской Федерации» начался процесс реорганизации их деятельности. Розничные рынки, не отвечающие требованиям, приведенным в Законе, были ликвидированы или трансформированы  в торговые центры, супермаркеты и другие современные форматы торговли. В результате, если в течение 2000-2006 гг. темпы прироста продажи на рынках составляли примерно 6% в год, то в 2007 г. оборот рынков составил лишь 89,7% к уровню 2006 г. В 2008 г. процесс организации деятельности розничных рынков в соответствии с положениями Закона был практически завершен. Незначительные колебания уровня использования торговых мест на рынках носили,  в основном, сезонный характер. На обследуемых рынках в течение 2008 г. не наблюдалось устойчивых тенденций к снижению или росту объемов продаж основных потребительских товаров. 
В основном, на этот показатель влияла сезонность продажи отдельных товаров (таких, как картофель и плодоовощная продукция), а также  наличие или отсутствие в течение отчетного периода праздничных дней.

Относительно высокий прирост оборота розничной торговли торгующих организаций в 2008 г. обеспечивался динамичным развитием торговых сетевых структур. Они формировали в среднем по Российской Федерации 26,8% оборота розничной торговли торгующих организаций. В 31 субъекте Российской Федерации доля сетевых торговых структур превышала среднероссийский уровень. Аналогичный показатель по г. Москве составил 25,9%, г. Санкт-Петербургу - 51,4%.

Прочное место в торговле занимает малый бизнес. Малые предприятия формировали в 2008 г. 26,6% всего оборота розничной торговли (в 2007 г. – 23,6%), индивидуальные предприниматели, осуществляющие деятельность в стационарной торговой сети – 25,2% (25,0%).

В 26 субъектах Российской Федерации удельный вес малых предприятий в обороте розничной торговли превышал среднероссийский показатель, в том числе в Республике Карелия, г. Москве, Ивановской, Тюменской, Магаданской областях, Ханты-Мансийском и Ямало-Ненецком автономных округах он составлял 38-53%. Вместе с тем, в Республиках Ингушетия, Северная Осетия – Алания, Чеченской Республике, Чукотском автономном округе торговый оборот малых предприятий не превышал 10% от общего оборота по субъекту.

В Республиках Бурятия, Саха (Якутия), Забайкальском крае, Омской, Сахалинской, Челябинской областях, Еврейской автономной области индивидуальные предприниматели, осуществляющие деятельность в стационарной торговой сети, в 2008 г. формировали более половины оборота розничной торговли, в то же время в г. Москве - 5,2%, г. Санкт-Петербурге – 3,5%.

Группировка СУБЪЕКТОВ Российской Федерации по удельному весу объема продажи ИНДИВИДУАЛЬНЫми ПРЕДПРИНИМАТЕЛями ВНЕ рынка 
в общем обороте розничной торговли
в 2008 г.

	Удельный вес объема продаж  индивидуальными предпринимателями вне рынка в общем обороте розничной торговли субъекта Российской 
Федерации, проценты
	Число субъектов 
Российской Федерации
	Наименование субъектов
Российской Федерации 
с минимальным и максимальным 
значением в группе 

	до 10,0
	4
	г. Санкт-Петербург  (3,5%)
Республика Ингушетия (9,6%)

	10,1-20,0
	13
	Краснодарский край (14,9%)
Республика Карелия (20,0%)

	20,1-30,0
	25
	Ставропольский край (20,3%)
Воронежская область (29,7%)

	30,1-40,0
	21
	Чувашская Республика (30,7%)
Свердловская область (40,0%)

	40,1-50,0
	13
	Республика Алтай (42,2%)
Курганская область (49,9%)

	свыше 50,0
	7
	Республика Саха (Якутия) (51,4%) 
Республика Бурятия (64,6%)


В 2008 г. в негосударственном секторе формировалось 98,5% оборота розничной торговли, в том числе в частном – 84,0%. В республиках Бурятия, Дагестан, Ингушетия, Северная Осетия-Алания, Карачаево-Черкесской и Чеченской республиках, Ставропольском крае, Амурской, Иркутской, Кемеровской, Костромской, Курской, Магаданской, Оренбургской, Сахалинской, Тамбовской областях  на долю частной формы собственности приходилось 95,4-99,6% от всего оборота розничной торговли субъекта; 
в г. Москве – 79,1%, г. Санкт-Петербурге – 50,4%; самая низкая доля наблюдалась 
в Чукотском автономном округе - 10,4%.

Организации потребительской кооперации в 2008 г. реализовали населению товаров на 148,1 млрд.рублей, что на 8,2% (в сопоставимых ценах) больше, чем в 2007 г. Доля потребительской кооперации в общем объеме оборота розничной торговли (без 
г. Москвы и г. Санкт-Петербурга) составляла, как и год назад, менее 2%. В то же время, в Удмуртской Республике, Республике Марий Эл, Владимирской и Смоленской областях она составила 4,1-4,5% от всего оборота, в Чувашской Республике, Вологодской, Кировской, Новгородской областях - 6,7-8,8%, в Псковской области - 10,2%, в Ненецком автономном округе - 17,3%. Вместе с тем, во всех перечисленных субъектах Российской Федерации (кроме Вологодской области и Ненецкого автономного округа) роль потребкооперации в формировании оборота розничной торговли по сравнению с 2007 г. уменьшилась.

В макроструктуре оборота розничной торговли доля непродовольственных 
товаров составила в 2008 г. 54,4% и впервые с 2003 г. наблюдалось ее сокращение 
(в 2007 г. она составляла 55,0%).

ИЗМЕНЕНИЕ УДЕЛЬНОГО ВЕСА НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ 
В ОБОРОТЕ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(в ценах соответствующего месяца; в процентах)
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Более низкие темпы прироста цен на непродовольственные товары, чем на продовольственные (в декабре 2008 г. по сравнению с декабрем 2007 г. непродовольственные товары  подорожали на 8,0%, продовольственные – на 16,5%), рост потребительского кредитования (средняя сумма задолженности физических лиц по кредитам банков на 1 января 2009 г. по  сравнению с 1 января 2008 г. возросла на 27% и составила,  как и год назад, 18%  от годового оборота розничной торговли) способствовали тому, что продажа этих товаров в 2008 г. развивалась более динамично. Опережающий рост розничной продажи непродовольственных товаров по сравнению с продовольственными был характерен для всех кварталов 2008 г.

ДИНАМИКА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ 
И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ ТОВАРАМИ в 2008 г.
	
	Продовольственные товары
	Непродовольственные товары

	
	млрд. руб.
	в процентах к 
(в сопоставимых ценах) 
	млрд. руб.
	в процентах к 
(в сопоставимых ценах) 

	
	
	соответствующему периоду 
предыдущего года
	предыдущему периоду
	
	соответствующему периоду 
предыдущего года
	предыдущему периоду

	I квартал
	1357,2
	112,0
	88,1
	1595,3
	121,6
	86,8

	II квартал
	1516,5
	108,3
	105,5
	1809,4
	120,4
	110,8

	III квартал
	1645,1
	110,5
	106,8
	2012,6
	118,8
	109,0

	IV квартал
	1825,8
	106,6
	107,5
	2157,7
	110,3
	105,3

	Год
	6344,6
	109,1
	
	7575,0
	117,2
	


Вместе с тем, одним из  последствий финансового кризиса стало замедление прироста продажи непродовольственных товаров под влиянием удорожания потребительских кредитов и снижение роста оборота розничной торговли в целом. По кварталам 2007 г. индексы физического объема оборота розничной торговли непродовольственными товарами составляли: в I-м – 116,9%, во II-м –117,5%, в III-м – 120,2%, в IV-м – 119,1%; по кварталам 2008 г.  соответственно 121,6%, 120,4%, 118,8%, 110,3%. 

В 2008 г. из основных непродовольственных товаров наиболее существенно  выросла по сравнению с 2007 г. розничная продажа  легковых автомобилей (на 22,9%), персональных ЭВМ  (на 25,3%), телевизоров цветного изображения (на 30,6%), мобильных телефонов (на 32,5%), тканей, чулочно-носочных изделий, мебели, ювелирных изделий, медикаментов и лекарственных средств, парфюмерно-косметических изделий и синтетических моющих средств  (на 12-19%). Вместе с тем, объемы продажи многих из перечисленных товаров в 2008 г. замедлились. Так, по легковым автомобилям аналогичный показатель в 2007 г. по сравнению с 2006 г. составлял 31,4%, мобильным телефонам – 43,2%, персональным ЭВМ – 30,5%, телевизорам цветного изображения – 39,8%.

Инфляционные процессы, проявившиеся к концу 2008 г., отразились на изменении ассортиментной структуры оборота непродовольственных товаров. По данным выборочного обследования, проведенного органами государственной статистики в декабре 2008 г., в ассортиментной структуре продажи предметов домашнего обихода и бытовой техники по сравнению с 2007 г. вырос удельный вес мебели и домашней утвари, посуды; транспортных средств и бензина – легковых автомобилей; товаров для организации отдыха и культурных мероприятий – полиграфической продукции, игр и игрушек; материалов для текущего содержания и ремонта жилого помещения – пиломатериалов.

В 2008 г. из основных  продовольственных товаров наиболее существенно 
(на 7-11%) выросла по сравнению с 2007 г. розничная продажа мяса и птицы, мясных и рыбных консервов, растительных масел, кондитерских изделий, овощей и фруктов. В то же время, наблюдалось снижение или замедление прироста продажи по товарам, по которым в 2008 г. отмечался опережающий рост потребительских цен: растительным  маслам (в 2007 г. по сравнению с 2006 г. – 118,3%, в 2008 г. по сравнению с 2007 г. – 108,3%), хлебу и хлебобулочным изделиям (102,9% и 100,5%), муке (107,4% и 98,7%),  картофелю (110,3% и 101,8%). 

По данным выборочного обследования, проведенного органами государственной статистики в марте 2008 г., в ассортиментной структуре  продажи мяса и птицы по сравнению с 2007 г. увеличилась доля говядины и прочих видов мяса; колбасных изделий – сосисок и сарделек,  копченостей; рыбной продукции - рыбы охлажденной и соленой, икры и  морепродуктов; масла животного – несоленого и топленого масел; растительных масел – подсолнечного масла; кондитерских изделий – сахаристых изделий; круп – риса и пшена. Как правило, все изменения связаны  с опережающим ростом цен на указанные группы товаров.

В 2008 г. на рынке алкогольной продукции наблюдалась тенденция снижения прироста покупок: виноградных и плодовых вин на 8,5% (в 2007 г. по сравнению 
с 2006 г. прирост составлял 17%), шампанских и игристых вин на 7,8% (17,1%). 
Исключение наблюдалось по продаже коньяка. За год она выросла на 21,1% (в 2007 г. – на 16,4%), что явилось следствием увеличения производства указанных напитков на 23,2%. Реализация водки и ликероводочных изделий уменьшилась на 1,8% (в 2007 г. снижение – на 6,4%),  чему в определенной степени способствовало сокращение их производства (на 7,5%). Продажа пива сократилась  на 1,5% (в 2007 г. по сравнению 
с 2006 г. наблюдался рост  на 15,2%). При сохранении объемов производства пива практически на уровне 2007 г. (99,3%) снижение покупательского спроса связано с опережающим по сравнению с другими видами алкогольных напитков повышением розничных цен (в декабре 2008 г. по сравнению с декабрем 2007 г. они выросли  на 14,4% при общем подорожании алкогольных напитков на 10,9%).  

В 2008 г. продолжилась тенденция улучшения структуры потребления алкогольных напитков. В частности, если в 2007 г. доля водки и ликероводочных изделий в структуре оборота алкогольных напитков и пива (в абсолютном алкоголе) составляла 53,2%, то в 2008 г. – 51,6%. За этот же период доля вина выросла с 9,9% до 10,8%, шампанских и игристых вин – с 1,9% до 2,1%, коньяка – с 2,6% до 3,2%.

СТРУКТУРА ПРОДАЖИ АЛКОГОЛЬНЫХ НАПИТКОВ И ПИВА
(в процентах к итогу в абсолютном алкоголе)
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На душу населения  продажа спиртных напитков и пива в 2008 г. составила 9,67  литра абсолютного алкоголя (2007 г. – 9,76 литра). При незначительном снижении продажи на душу населения водки (с 13,0 литра в 2007 г. до 12,5 литра в 2008 г.) и пива  (соответственно с 81,3 литра до 80,2 литра), увеличилось потребление вина (с 6,7 литра до 7,3 литра). 

В 2008 г. органами МВД России, ФНС России и ФТС России было выявлено 154,1 тыс. правонарушений  в организациях розничной торговли, связанных с незаконным оборотом алкогольной продукции; установлено 50  фактов незаконного изготовления алкогольной продукции в легальных организациях, в том числе 29 фактов незаконного изготовления водки. В ходе проверок остановлена и пресечена деятельность 558 подпольных цехов и 34 организованных групп.

Проверками органов Роспотребнадзора установлено, что качество алкогольной продукции в 2008 г. по сравнению с 2007 г. в целом практически не изменилось. При этом доля забракованного импортного вина была в 2008 г. в 1,7 раза выше, чем отечественного, пива - в 2,8 раза, водки – в 4,5 раза выше. 

В 2008 г. в товарных ресурсах розничной торговли доля импортных товаров составила 45% (против 47% в 2007 г.). Высокий удельный вес товаров импортного производства обеспечивает сбалансированность спроса и предложения на потребительском рынке товаров и, в свою очередь, способствует созданию необходимой конкурентной среды и ограничению роста потребительских цен. Вместе с тем, этот фактор оказывает и негативное влияние на внутренний потребительский рынок с точки зрения его высокой зависимости от внешнеэкономической конъюнктуры.
Импорт потребительских товаров в 2008 г. составил 41,8% в общем объеме импорта (в 2007 г. – 44,4%) и возрос по сравнению с 2007 г. на 23,0% (в 2007 г. по сравнению с 2006 г. – на 30,8%).

В объеме товарных ресурсов продовольственных товаров доля импорта в 2008 г. составила 35% и снизилась по сравнению с 2007 г. на один процентный пункт. Вместе 
с тем, доля импорта в объеме товарных ресурсов отдельных продовольственных товаров увеличилась: по говядине, свинине, баранине, мясным консервам, сырам, животному и растительным маслам, крупе.

ДОЛЯ ИМПОРТА ОТДЕЛЬНЫХ ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ
В ИХ ТОВАРНЫХ РЕСУРСАХ ДЛЯ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ1)
(в процентах)

	
	2008
	Справочно
2007

	Доля импортных продовольственных товаров 
в товарных ресурсах розничной торговли 
продовольственными товарами 
	35
	36

	Мясо и птица
	43,7
	44,2

	из него:
	
	

	говядина
	59,4
	56,4

	свинина
	56,4
	52,7

	баранина
	33,4
	24,6

	мясо птицы
	33,3
	38,1

	Изделия колбасные
	1,1
	1,2

	Консервы мясные
	19,1
	17,5

	Масло животное
	34,1
	32,0

	Сыры жирные (включая брынзу)
	44,1
	42,6

	Мука
	0,2
	0,2

	Крупа
	3,8
	3,0

	Изделия макаронные
	5,6
	6,4

	Масла растительные
	31,2
	26,3

	Продукция  маргариновая 
	9,3
	9,4

	Сахар (кроме сахара-сырца, технического, жидкого сахара и сахарной пудры)
	2,7
	4,6


1) Отношение импорта товаров к их ресурсам (изменение запасов на начало и конец периода, производство и импорт). При этом импорт по ряду товаров включает объемы, не учитываемые официальной таможенной статистикой.
Из непродовольственных товаров доля импортных товаров увеличилась 
в товарных ресурсах телевизоров цветного изображения (с 49,3% в 2007 г. до 56,2% в 2008 г.), лекарственных средств (с 72,7% до 73,5%), тканей (с 28,6% до 33,4%), чулочно-носочных изделий (с 65,0% до 71,6%), кожаной обуви (с 73,2% до 74,8%).  В то же время, по холодильникам доля импортных товаров за указанный период сократилась с 33,4% до 31,4%, электропылесосам – с 90,4% до 81,7%, велосипедам и мопедам - с 61,7% до 57,6%.

На 1 января 2009 г. объем товарных запасов в организациях розничной торговли составил 428,6 млрд.рублей. В течение 2008 г. уровень запасов в днях торговли составлял 29-30 дней, за исключением ноября (31 день) и декабря (27 дней).

динамика товарных запасов в организациях розничной торговли
в 2008 г.
(на конец месяца)
	
	Товарные запасы,
млрд. руб.
	Уровень запасов, 
в днях торговли

	Январь
	309,4
	29

	Февраль
	334,2
	30

	Март
	348,7
	29

	Апрель
	358,7
	29

	Май
	358,3
	29

	Июнь
	359,1
	29

	Июль
	365,0
	30

	Август
	371,3
	29

	Сентябрь
	381,2
	30

	Октябрь
	393,8
	30

	Ноябрь
	410,5
	31

	Декабрь
	428,6
	27


По данным Роспотребнадзора, качество товаров, поступивших в 2008 г. на потребительский рынок, характеризовалось по ряду товаров снижением доли продукции 
ненадлежащего качества и опасной для потребителя, причем как отечественного, так и импортного производства. Вместе с тем, возросла доля некачественного животного масла отечественного производства, отечественных и импортных кондитерских изделий, сыров, консервов плодоовощных и ягодных, телевизоров, парфюмерно-косметических изделий.
В 2008 г. органами Роспотребнадзора проведено 142,2 тыс. проверок торгующих организаций и выявлено 78,7 тыс. административных правонарушений: более половины из них – по статье "нарушение правил продажи отдельных видов товаров"; 25,7% – "нарушение иных прав потребителей"; 4,3% – "продажа товаров, выполнение работ либо оказание услуг при отсутствии установленной информации либо без применения контрольно-кассовых машин"; 3,5% – "нарушение порядка ценообразования"; 3,2% – "обман потребителей"; 3,1% – "нарушение правил продажи спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции". К административной ответственности привлечено 58,3 тыс. правонарушителей. Сумма взысканных штрафов с правонарушителей составила 88,0 млн.рублей (68,4% от общей суммы наложенных штрафов).

Если в течение 2004-2006 гг. отмечалось ежегодное снижение темпов роста цен и тарифов в потребительском секторе, то с 2007 г. тенденции в динамике потребительских цен изменились, отмечалось постепенное нарастание их темпов. При этом сокращался разрыв в приростах цен на товары и услуги. Так, если в 2006 г. увеличение цен и тарифов на услуги было в 1,9 раза выше, чем на товары, то в 2008 г. – в 1,3 раза.

ИНДЕКСЫ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН (ТАРИФОВ) НА ТОВАРЫ И УСЛУГИ
(декабрь в процентах к декабрю предыдущего года)
	
	2006
	2007
	2008

	Все товары и услуги
	109,0
	111,9
	113,3

	из них:
	
	
	

	товары
	107,5
	111,3
	112,4

	в том числе:
	
	
	

	продовольственные
	108,7
	115,6
	116,5

	непродовольственные
	106,0
	106,5
	108,0

	услуги
	113,9
	113,3
	115,9


Различие в темпах прироста потребительских цен на товары по субъектам  Российской Федерации (кроме автономных округов, входящих в состав области) в 2008 г. по сравнению с предыдущим годом сократилось и составило 9,0 процентного пункта (в 2007 г. – 11,1 процентного пункта). В 2008 г. более всего цены на товары выросли в Смоленской области (на 16,5%), Чеченской Республике (на 16,4%) и Республике Ингушетия (на 16,3%). Основное влияние на общее удорожание товаров в Смоленской области и Республике Ингушетия оказало увеличение цен на продукты питания (на 21,7% и 20,5% соответственно), а в Чеченской Республике – на непродовольственные товары (на 19,9%).

В 2008 г. в Российской Федерации темпы прироста цен на продовольственные товары были в 2,1 раза выше, чем на  непродовольственные (соответственно 16,5% и 8,0%). При этом почти по половине наблюдаемых продовольственных товаров цены увеличились более чем на 18%.

Значительно выросли цены на продукты переработки зерна. При этом основной рост цен на большинство товаров этой группы отмечался в январе-мае, после чего началось замедление темпов их прироста. 

 Так, за первые пять месяцев 2008 г. макаронные изделия стали дороже на 22,4% (в целом за год – на 33,8%), мука – на 22,2% (на 22,3%), хлеб и хлебобулочные изделия – на 18,4% (на 25,9%). Исключение составил рис, максимальный прирост цен на который (11,4%) пришелся на июнь 2008 года. В целом за I полугодие этот продукт стал дороже на 27,5% (за год – на 39,4%). 

На муку и отдельные виды круп с сентября было зафиксировано некоторое снижение цен.

В 2008 г. по сравнению с 2007 г. темпы прироста цен на мясопродукты и рыбопродукты выросли соответственно в 2,7 и 1,7 раза (в 2007 г. прирост цен на эти группы был примерно одинаков – 8,6% и 8,5%).

За 2008 г. на 23,0% выросли цены на мясопродукты. Более всего в этой группе подорожали фарш мясной, говядина и свинина (кроме бескостного мяса), сосиски, сардельки, вареные и полукопченые колбасы, а также мясные консервы (на 24,1-27,1%).

Цены на рыбопродукты за год увеличились на 14,7%. Более всего в этой группе увеличились цены на икру лососевых рыб – на 18,1%, рыбу соленую, маринованную, копченую, а также живую и охлажденную, консервы рыбные – на 16,8-17,5%. Менее всего подорожала сельдь соленая – на 9,2%.

Среди остальных продуктов питания за 2008 г. на 28,6-31,3% выросли цены на мед пчелиный натуральный, печенье, томатные консервы и соль поваренную пищевую; на 16,9-25,3% – на масло подсолнечное, маргарин, майонез и кетчуп, чай, сухофрукты, смеси сухие молочные для детского питания, груши и овощи замороженные, молоко цельное разливное, отдельные виды овощных консервов и кондитерских изделий, мороженое.

Из наблюдаемых алкогольных напитков наибольший прирост цен отмечался на пиво – 14,4%, а также на вино игристое отечественное – 11,6%.

В то же время в 2008 г. подешевели капуста белокочанная свежая – на 27,1%, лимоны - на 19,3%,  сыры сычужные твердые и мягкие – на 8,9% и  лук репчатый – на 7,6%.
В 2008 г. прирост цен на  непродовольственные товары был самым высоким за последние годы и составил 8,0%, (в 2004-2007 гг. – 6,0-7,4%). Увеличение цен, превысившее средний показатель их изменения, было отмечено на две трети  наблюдаемых видов товаров. 

 Наиболее значительно в 2008 г. выросли цены на топливо - на 25,7%. При этом уголь подорожал на 29,1%.  Ювелирные изделия стали дороже на 23,6%. 

Более чем в 2 раза превышали среднее изменение цен на непродовольственные товары темпы прироста цен на моющие и чистящие средства (17,5%), перевязочные материалы (17,0%) и медикаменты (16,4%). При этом цены на мыло туалетное выросли на 22,3%, хозяйственное – на 30,9%, стиральные порошки – на 18,6%. Среди медицинских товаров йод подорожал в 2 раза,  различные виды сердечно-сосудистых препаратов, аспирин и анальгин отечественные, ампициллин – на 22,5-41,1%.

В группе строительных материалов цены на рубероид возросли на 26,8%,  пиломатериалы необрезные хвойных пород – на 19,6%, отечественные масляные краски и  эмали – на 17,8%.

Среди остальных непродовольственных товаров на 14,5-18,6% увеличились цены на табачные изделия, спички, отдельные виды галантереи, бумажно-беловых, парфюмерно-косметических товаров, печатных изданий. 

Цены на дизельное топливо и бензин по итогам года выросли соответственно на 8,4% и 1,2%. Вместе с тем тенденции в динамике цен на нефтепродукты были неоднозначны. Так, с января по июль отмечался бурный рост цен на автомобильное топливо: дизельное топливо подорожало за этот период на 30,2%, бензин автомобильный – на 20,5%. С августа отмечается снижение цен на эти товары и до конца года они подешевели соответственно на 16,8% и 16,0%.

По данным выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств,  расходы на покупку продуктов питания, алкогольных напитков и непродовольственных товаров у 10% населения с самым низким уровнем среднедушевых располагаемых ресурсов в 2008 г. составили 1707 рублей в месяц на члена домашнего хозяйства, в то время как у 10% населения с высоким уровнем ресурсов - 16448 рублей. 

РАСХОДЫ НА ПОКУПКУ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ТОВАРОВ

(по данным выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств; 
в среднем на члена домохозяйства в месяц; рублей)
	По 10-ти процентным группам 
обследуемого населения
	2006
	2007
	2008

	Первая1)
	1045
	1289
	1707

	Вторая
	1510
	1840
	2440

	Третья
	1863
	2253
	2978

	Четвертая
	2230
	2693
	3515

	Пятая
	2645
	3151
	4109

	Шестая
	3179
	3855
	4907

	Седьмая
	3902
	4740
	6054

	Восьмая
	4777
	5868
	7521

	Девятая
	5777
	7525
	9167

	Десятая1)
	9806
	13740
	16448


1) Первая группа - с наименьшими располагаемыми ресурсами, десятая - с наибольшими располагаемыми ресурсами.
В низкодоходных домашних хозяйствах расходы на покупку продуктов питания составляли 69% всех расходов на покупку товаров, в высокодоходных - 21%.

Продолжали сохраняться различия в структуре расходов на питание: у низкообеспеченных домашних хозяйств доля расходов на хлеб и хлебопродукты составляла 22% всех расходов на покупку продуктов питания, на мясо и мясопродукты - 26%, у высокообеспеченных - 14% и 30% соответственно.

В 2008 г. дифференциация в уровне расходов на покупку продуктов питания наиболее и наименее обеспеченных групп населения составила 3,0 раза, на покупку непродовольственных товаров – 25,1 раза (в 2007 г. - 3,2 раза и 28,7 раз соответственно).

Число организаций розничной торговли на 1 января 2009 г. составило 179,0 тыс., число розничных рынков - 3,7 тыс., число индивидуальных предпринимателей, осуществляющих деятельность в розничной торговле, - более 1,7 млн.человек.

ЧИСЛО ХОЗЯЙСТВУЮЩИХ СУБЪЕКТОВ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
на 1 января 2009 г.
(тысяч)
	
	Всего1)
	из них
	Справочно
 на 1 января 2008 - всего

	
	
	коммерческие организации, не относящиеся к субъектам малого и среднего предпринимательства
	субъекты малого и среднего
предпринимательства
	

	
	
	
	средние 
предприятия
	малые 
предприятия
	микропред-приятия
	

	Организации розничной 
торговли (кроме торговли 
автотранспортными сред-
ствами и мотоциклами) и по 
ремонту бытовых  изделий 
и предметов личного поль-
зования2)
	179,03)
	7,4
	1,5
	20,33)
	146,43)
	169,83)

	из них осуществляю-
щие:
	
	
	
	
	
	

	розничную торговлю в 
неспециализированных 
магазинах
	63,5
	1,9
	0,9
	9,1
	50,2
	60,8

	розничную торговлю 
пищевыми продуктами, 
включая напитки, и та-
бачными изделиями в 
специализированных 
магазинах
	41,3
	0,5
	0,2
	3,6
	36,5
	33,6

	розничную торговлю 
фармацевтическими и 
медицинскими товарами, 
косметическими и пар-
фюмерными товарами
	12,9
	2,2
	0,1
	1,7
	8,7
	13,4

	прочую розничную тор-
говлю в специализиро-
ванных магазинах
	50,7
	2,4
	0,3
	5,3
	42,0
	50,8

	розничную торговлю вне -
магазинов (по заказам 
(по почте через телема-
газины, Интернет) и про-
чая торговля)
	5,2
	0,2
	0,0
	0,2
	4,6
	5,3

	Розничные рынки4)
	3682
	
	
	
	
	3899

	число торговых мест на 
рынках, тыс. мест
	1021,6
	
	
	
	
	1051,2

	Индивидуальные предпри-
ниматели, тыс.человек5)
	1742,6
	
	
	
	
	1695,1


1) Включая организации, тип которых не определен.
2) Данные приведены на основе Статрегистра Росстата, включающего фактически действовавшие юридические лица. 

3) С учетом зарегистрированных с основным видом деятельности «Розничная торговля», а более конкретные виды деятельности которых не идентифицированы.
4) Данные приведены на основе сплошного обследования розничных рынков.

5) Данные приведены на основе базы данных "Индивидуальные предприниматели" Статрегистра Росстата.
Среди организаций розничной торговли в 2008 г. наибольший удельный вес занимали организации, зарегистрированные как осуществляющие розничную торговлю в неспециализированных магазинах (35% от их общего числа). Розничную торговлю пищевыми продуктами (включая напитки) и табачными изделиями в специализированных магазинах осуществляют 23%. В их числе наибольшую долю (50%) составляли организации с основным видом деятельности "розничная торговля алкогольными и другими напитками", по 5% приходится на организации с основными видами деятельности "розничная торговля хлебом, хлебобулочными и кондитерскими изделиями", "розничная торговля мясом, мясом птицы, продуктами и консервами из мяса и мяса птицы" и «розничная торговля фруктами, овощами и картофелем». В общем числе организаций розничной торговли организации, осуществляющие торговлю фармацевтическими, медицинскими, косметическими и парфюмерными товарами составляли 7%, скобяными изделиями, лакокрасочными материалами и материалами для остекления (5%), бытовыми электротоварами, радио- и телеаппаратурой, одеждой, мебелью и товарами для дома (3-4%).

Органы государственной статистики по состоянию на 1 января 2008 г. провели сплошное обследование наличия торговых объектов организаций розничной торговли (кроме субъектов малого предпринимательства). Обследуемые организации розничной торговли располагали магазинами в количестве 84,2 тыс. единиц общей площадью 24,3 млн. кв. метров, павильонами - 3,5 тыс. единиц площадью торгового 
зала 139,3 тыс. кв. метров, палатками и киосками - 24,8 тыс. единиц, 10,9 тыс. складских помещений (складов) площадью 4,4 млн. кв. метров, 196,1 тыс. холодильников объемом единовременного хранения товаров 393,8 тыс. тонн.
В сельской местности располагалось 8,6% палаток и киосков, 13,3% павильонов, 19,6% аптек, 20,2% складов, 47-54%  магазинов, аптечных киосков и пунктов. В аренду было сдано 69% павильонов, 20% складских площадей. 

Из общего количества магазинов 21,8% приходилось на универсальные магазины, в том  числе 0,4% - на гипермаркеты со средней площадью торгового зала одного магазина 8,2 тыс. кв. метров, 0,04% - на универмаги "Детский мир" (1,5 тыс. кв. метров на один магазин), 0,3% - на прочие универмаги со средней площадью торгового зала 
1,9 тыс. кв. метров, 4,3% - на супермаркеты (универсамы) со средней площадью 
720,6 кв. метра, 0,6% - на гастрономы (398,0 кв. метра на один гастроном), 15,9% - 
на магазины "Товары повседневного спроса" (131,7 кв. метра на один магазин), 0,3% - на магазины-склады (1,2 тыс. кв. метров на один магазин). Около половины всех магазинов (49%) - это неспециализированные продовольственные магазины "Продукты" (минимаркеты) со средней площадью торгового зала 59,5 кв. метра. На специализированные продовольственные магазины приходилось 6% от общего количества магазинов (средняя площадь торгового зала 71 кв. метр), на специализированные непродовольственные магазины - 16,7% (203,0 кв. метра), неспециализированные непродовольственные магазины - 6,5%, в том числе на магазины "Дом торговли", "Все для дома", "Товары для детей", "Товары для женщин" и другие магазины с комбинированным ассортиментом товаров - 1,2% (547,3 кв. метра), на магазины "Промтовары" - 5,2% (95,5 кв. метра), 0,1% - на комиссионные магазины (199,9 кв. метра).

По данным обследования, по состоянию на 1 января 2008 г. в собственности (без сданных в аренду) или на правах аренды у организаций потребительской кооперации находилось 41,4 тыс. магазинов с площадью торговых залов 2,7 млн. кв. метров; 352 павильона с площадью торговых залов 9,7 тыс. кв. метров; 972 палатки и киоска; 431 аптека, аптечных магазинов, аптечных пунктов и киосков. Причем 83% магазинов, 43% павильонов и более половины других объектов розничной торговли находилось в сельской местности. В среднем на одну организацию потребительской кооперации приходилось 14 магазинов со средней площадью торгового зала 64,1 кв. метра. Численность пайщиков потребительской кооперации в организациях розничной торговли составила на конец 2007 г. около 3 млн. человек и сократилась за год почти на четверть.
Число индивидуальных предпринимателей (по данным государственной регистрации), занимающихся розничной торговлей, на 1 января 2009 г. составило около 1742,6 тыс. человек, что на 2,8 % больше, чем на 1 января 2008 г. Среди них, как и в 2007 г., на долю предпринимателей, зарегистрированных с основным видом деятельности "розничная торговля автотранспортными средствами и моторным топливом", приходилось 2,2%; "розничная торговля пищевыми продуктами, включая напитки, и табачными изделиями в специализированных магазинах" - 10,7%;  "розничная торговля фармацевтическими и медицинскими товарами, косметическими и парфюмерными товарами" - 2,9%; "розничная торговля прочими товарами в специализированных магазинах" - 34,3%; "розничная торговля бывшими в употреблении товарами в магазинах" - 0,4%; "розничная торговля в неспециализированных магазинах" – 19,5% "розничная торговля вне магазинов" - 29,6%. Наибольший удельный вес из числа индивидуальных предпринимателей, зарегистрированных как осуществлявшие торговлю пищевыми продуктами (включая напитки) и табачными изделиями в специализированных магазинах, составляли предприниматели, торговавшие фруктами, овощами и картофелем (20%), мясом, мясом птицы, продуктами и консервами из мяса и мяса птицы (18%), хлебом, хлебобулочными и кондитерскими изделиями (11%). 

 На 1 января 2009 г. наибольшее  число предпринимателей было зарегистрировано в Центральном (23% от их общего числа), Приволжском (22%) и Южном (21%) федеральных округах, наименьшее - в Дальневосточном федеральном округе (5%).

ГРУППИРОВКА СУБЪЕКТОВ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
 ПО ЧИСЛУ ИНДИВИДУАЛЬНЫХ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ

В РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛЕ1)

	Число 
индивидуальных 
предпринимателей, 
человек
	Число субъектов
Российской Федерации
	Наименование субъектов Российской Федерации
с минимальным и максимальным значением 
в группе на 1 января 2009, человек

	
	на 1 января 2008
	на 1 января 2009
	

	до 4000
	8
	6
	Ненецкий автономный округ (324)
Республика Алтай  (3153)

	4001-8000
	9
	9
	Республика Калмыкия (4754)
Карачаево-Черкесская Республика (7870)

	8001-10000
	10
	10
	Псковская область (8101)
Амурская область (9957)

	10001-14000
	10
	10
	Республика Бурятия (10417)
Чеченская Республика (13742)

	14001-18000
	14
	14
	Смоленская область (14265)
Ханты-Мансийский автономный округ - Югра  (17630)

	18001-27000
	10
	9
	Курская область (18840)
Кемеровская область (26579)

	27001-32000
	7
	7
	Брянская область (28336) 
Омская область (31932) 

	32001-42000
	9
	9
	Иркутская область (32083)
Тюменская область (40633)

	свыше 42001
	8
	9
	Свердловская область (43945)
Краснодарский край (103158)


1) На основе базы данных "Индивидуальные предприниматели" Статрегистра Росстата.
В целях определения основных результатов деятельности индивидуальных предпринимателей в розничной торговле органами государственной статистики, начиная с 2001 г., проводятся выборочные обследования во всех субъектах Российской Федерации.

Очередным обследованием, проведенным в сентябре 2008 г., было охвачено 100,1 тыс. предпринимателей (или около 6% от их общей численности), их деятельность характеризовалась следующими основными итогами: 

- каждый пятый обследуемый индивидуальный предприниматель осуществлял свою деятельность в сельской местности;

- более половины предпринимателей располагали магазинами и павильонами, 14% - палатками и киосками, 23% - торговыми местами на рынках; 

- 47% индивидуальных предпринимателей, реализующих товары через магазины (павильоны), являлись их собственниками, 53% - пользовались ими на правах аренды; по предпринимателям, реализующим товары через палатки (киоски), эти показатели составили 49% и 51% соответственно;

- в расчете на одного обследованного индивидуального предпринимателя средний оборот розничной торговли в сентябре 2008 г. составил 435 тыс.рублей;

- 88% всего объема продаж, осуществляемых индивидуальными предпринимателями, формировали предприниматели со средним месячным оборотом свыше 200 тыс. рублей, они же располагали 80% всех торговых площадей магазинов;

- в структуре оборота розничной торговли обследованных предпринимателей  удельный вес продовольственных товаров составлял 43%, непродовольственных това-ров - 57%;

- у 89% индивидуальных предпринимателей было в среднем занято от 1 до 6 человек, у 10% - от 7 до 30 человек, у 1% - более 30 человек; они формировали соответственно 50%, 35% и 15% оборота розничной торговли обследованных предпринимателей. Для осуществления торговой деятельности труд наемных работников использовали 61% опрошенных предпринимателей.

В распоряжении обследованных предпринимателей (в собственности или на правах аренды) на 1 октября 2008 г. находились 61,3 тыс. автомобилей. Легковые автомобили использовали 66% предпринимателей, грузовые или специализированные - 34%. 

По полученным от предпринимателей сведениям, 39% из них работали самостоятельно или привлекали к работе членов семьи, 61% - имели наемных работников. В целом они дополнительно обеспечили работой 258,2 тыс. наемных работников, оформление которых, в основном, осуществлялось на договорной основе (87% - по трудовым договорам (контрактам), 9% - по договорам гражданско-правового характера) и только 4%  из них привлекались к деятельности на основе устной договоренности, причем наиболее часто такой подход практиковался на рынках (15%). 

Средняя численность работников в расчете на одного обследованного индивидуального предпринимателя составляла 4 человека, в том числе по предпринимателям, торгующим вне рынка - 4 человека, реализующим товары только на рынках - 2 человека.

На 1 января 2009 г. на территории Российской Федерации функционировало 3682 розничных рынка. За прошедший год (по сравнению с 1 января 2008 г.) их число сократилось на 217 объектов (на 5,6%). Часть рынков была ликвидирована из-за их несоответствия Федеральному закону от 30 декабря 2006 г. № 271-ФЗ и требованиям безопасности и санитарии. Другие рынки были трансформированы  в торговые центры, супермаркеты и другие современные форматы торговли.

ЧИСЛО РОЗНИЧНЫХ РЫНКОВ В РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
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Более чем на половину по сравнению с 1 января 2008 г. сократилось число розничных рынков на территории Амурской области; на 32-39% - в республиках Татарстан, Хакасия, Вологодской области, Ямало-Ненецком автономном округе; на 21-29% - в Республике Калмыкия, Чеченской Республике, Хабаровском крае, Рязанской, Тульской, Архангельской, Курганской областях. В г. Москве число рынков на 1 января 2009 г. уменьшилось по сравнению с 1 января 2008 г. на 8% (на 7 рынков), в г. Санкт-Петербурге осталось практически без изменения.

Как и год назад, среди рынков преобладали рынки универсального типа. На 1 января 2009 г., они составляли 74,3% от их общего числа. Удельный вес сельскохозяйственных и сельскохозяйственных кооперативных рынков за год вырос с 4,7%  до 5,1% от общего числа рынков. 

Количество торговых мест на рынках составило на 1 января 2009 г. 1021,6 тыс., что на 29,6 тыс. (2,8%) мест меньше, чем на аналогичную дату 2008 г. На рынках Чеченской Республики количество мест сократилось за год почти на половину; Хабаровского края, Вологодской, Архангельской, Ивановской, Амурской областей, Ямало-Ненецкого автономного округа – на 20-38%. В то же время, на рынках республик Калмыкия и Тыва, Новосибирской области оно увеличилось на 30-49%, Магаданской области – в 1,6 раза. 

На протяжении всего года сохранялась тенденция к укрупнению рынков: на 1 января 2008 г. в среднем на один рынок приходилось 270 торговых мест, на 1 июля 2008 г. – 275 мест, на 1 января 2009 г. – 277 мест. 

Уровень использования торговых мест  составлял в 2008 г. в среднем 78,2%. При этом  в каждом третьем субъекте Российской Федерации коэффициент использования торговых мест превышал среднероссийский уровень. Вместе с тем, в 2008 г. по сравнению с 2007 г. наблюдалась тенденция снижения уровня использования торговых мест и увеличение числа субъектов Российской Федерации, где он составлял 70% и ниже.

Группировка СУБЪЕКТОВ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
 по УРОВНЮ ФАКТИЧЕСКОГО ИСПОЛЬЗОВАНИЯ
ТОРГОВЫХ МЕСТ НА розничных РЫНКАХ

	Число фактически используемых торговых мест в процентах к общему числу торговых мест
	Число субъектов Российской Федерации

	
	на 1 января 
2008 
	на 1 апреля 
2008
	на 1 июля 
2008
	на 1 октября 
2008
	на 1 января 
2008

	до 70,0
	14
	16
	13
	15
	25

	71,0-80,0
	40
	39
	34
	34
	36

	81,0-90,0
	25
	22
	30
	27
	16

	Свыше 90,0
	3
	4
	4
	5
	4


По типам рынков наибольшее количество торговых мест пустовало  в 2008 г. на сельскохозяйственных рынках (в среднем 32,2% от всех торговых мест), специализированных рынках по продаже радио- и электробытовой техники (22,9%) и универсальных рынках (22,5%). На сельскохозяйственных кооперативных рынках не использовалось в среднем 14,1% торговых мест.

Распределение торговых мест на рынках между хозяйствующими субъектами в течение года оставалось постоянным и по сравнению с 2007 г. практически не менялось. Наибольшая часть из них была закреплена за индивидуальными предпринимателями. По  состоянию на 1 января 2009 г. предприниматели арендовали 791,4 тыс. торговых мест, или 77,5% от их общего числа. Частным лицам (населению) было выделено 179,6 тыс. торговых мест (17,6%), крестьянским (фермерским) хозяйствам - 12,5 тыс. (1,2%), юридическим лицам – 38,0 тыс. мест (3,7%). В республиках Ингушетия, Тыва, Чеченской Республике торговые места крестьянским (фермерским) хозяйствам не выделялись. 

В 2008 г. численность работников розничной торговли, кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами; по ремонту бытовых изделий и предметов личного пользования (далее - розничная торговля) составила 2398,7 тыс. человек, или 4,9% от общей численности работников, занятых в организациях всех видов экономической деятельности.

Из общей численности работников розничной торговли наибольший удельный вес (57,4%) составляют работники неспециализированных магазинов.

В 2008 г. наибольшая численность работников розничной торговли приходилась на Москву, Санкт-Петербург и Московскую область (24% от общей численности работников розничной торговли по Российской Федерации). В Республиках Башкортостан, Татарстан, Краснодарском крае, Ростовской, Нижегородской, Самарской, Свердловской, Новосибирской областях численность работников розничной торговли составляла 3-4% от общей численности работников розничной торговли Российской Федерации.

По сравнению с 2007 г. численность работников розничной торговли увеличилась на 6,4%, среднемесячная начисленная заработная плата работников – на 35,6% и составила 70% от среднемесячной начисленной заработной платы работников в целом по экономике.

СРЕДНЕСПИСОЧНАЯ ЧИСЛЕННОСТЬ И СРЕДНЕМЕСЯЧНАЯ
НОМИНАЛЬНАЯ НАЧИСЛЕННАЯ ЗАРАБОТНАЯ ПЛАТА РАБОТНИКОВ
	
	Розничная торговля, кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами; по ремонту бытовых изделий и предметов личного пользования
	Справочно
 в целом по экономике

	Среднесписочная численность 
 работников, тыс. человек
	
	

	2006
	1872,5
	48096,4

	2007
	2254,3
	48943,7

	2008
	2398,7
	49362,9

	Среднемесячная номинальная
 начисленная заработная плата, руб.
	
	

	2006
	6658,9
	10633,9

	2007
	8946,9
	13593,4

	2008
	12134,2
	17290,1


На начало 2009 г. полная учетная стоимость основных фондов организаций розничной торговли, кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами, по ремонту бытовых изделий и предметов личного пользования (коммерческих, кроме субъектов малого предпринимательства, далее просто организаций розничной торговли), составила 338,2 млрд. рублей, или 0,9% от стоимости всех основных фондов. Степень износа основных фондов на конец 2008 г. составила 21,5% против 20,4% к концу 2007 г., что в 2 раза ниже, чем степень износа основных фондов по экономике в целом (43,6%).

Коэффициент обновления основных фондов организаций розничной торговли (ввод в действие основных фондов в процентах от полной учетной стоимости основных фондов на конец года), в 2008 г. составил 26,8% и превысил среднероссийский уровень (11,6%) более, чем в 2 раза. Коэффициент выбытия (ликвидация основных фондов в процентах от полной учетной стоимости основных фондов на начало года), составил 1,2%, что значительно выше уровня среднего по экономике (0,6%).

ПОКАЗАТЕЛИ ОБНОВЛЕНИЯ И СОСТОЯНИЯ ОСНОВНЫХ ФОНДОВ КРУПНЫХ И СРЕДНИХ КОММЕРЧЕСКИХ ОРГАНИЗАЦИЙ  РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
(КРОМЕ ТОРГОВЛИ АВТОТРАНСПОРТНЫМИ СРЕДСТВАМИ И МОТОЦИКЛАМИ), 
ВКЛЮЧАЯ РЕМОНТ БЫТОВЫХ ИЗДЕЛИЙ И ПРЕДМЕТОВ ЛИЧНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ
(в процентах)
	
	2006
	2007
	2008

	Коэффициент обновления основных фондов, 
по полной учетной стоимости
	27,0
	34,7
	26,8

	Коэффициент выбытия основных фондов, по полной учетной стоимости 
	0,9
	0,7
	1,2

	Степень износа основных фондов на конец года
	22,5
	20,4
	21,5


На развитие розничной торговли в 2008 г. было направлено 118,3 млрд. рублей инвестиций в основной капитал, что в сопоставимых ценах на 3,3% меньше, чем в предыдущем году. Основным источником финансирования инвестиций являются собственные средства организаций, которые составили 53,3% от их общего объема.

В 2008 г. доля инвестиций в розничную торговлю в общем объеме инвестиций в экономику России составила 1,3%, что несколько ниже, чем в 2007 г. 

ИНВЕСТИЦИИ В ОСНОВНОЙ КАПИТАЛ, 
НАПРАВЛЕННЫЕ НА РАЗВИТИЕ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

	
	2006
	2007
	2008

	Инвестиции в розничную торговлю (кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами), включая ремонт бытовых изделий и предметов  личного пользования (в фактически действовавших 
 ценах), млн. руб.
	66478,5
	100894,2
	118304,4

	В процентах к общему объему инвестиций:
	
	
	

	в оптовую и розничную торговлю; ремонт авто-
транспортных средств, мотоциклов; бытовых 
изделий и предметов личного пользования
	39,9
	34,8
	42,7

	в экономику России
	1,4
	1,5
	1,3


За 2004-2008 гг. введены в действие торговые предприятия площадью 13 млн. кв. метров.
ВВОД В ДЕЙСТВИЕ ТОРГОВЫХ ПРЕДПРИЯТИЙ
(тысяч квадратных метров торговой площади)

	
	Введено
	в том числе

	
	
	новое
строительство
	расширение
действующих
предприятий
	реконструкция и техническое 
перевооружение действующих 
предприятий

	2006
	2185,9
	1784,9
	28,8
	372,2

	2007
	3936,0
	3355,5
	67,5
	513,0

	2008
	3375,1
	2899,2
	27,4
	448,5


Финансовое состояние организаций розничной торговли, кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами, по ремонту бытовых изделий и предметов личного пользования (кроме субъектов малого предпринимательства, далее просто организаций розничной торговли) несколько изменилось. В 2007 г. сальдированный финансовый результат увеличился по сравнению с 2006 г. на 32,0%, а в 2008 г. он снизился по сравнению с 2007 г. на 9,2%. Доля убыточных организаций в общем числе организаций розничной торговли увеличилась за год на 2,1% и составила 19,5%. 

ФИНАНСОВОЕ СОСТОЯНИЕ ОРГАНИЗАЦИЙ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ, 
КРОМЕ ТОРГОВЛИ АВТОТРАНСПОРТНЫМИ СРЕДСТВАМИ И МОТОЦИКЛАМИ, 
ПО РЕМОНТУ БЫТОВЫХ ИЗДЕЛИЙ И ПРЕДМЕТОВ ЛИЧНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ1)
(миллионов)
	 
	2006
	2007
	2008

	Сальдированный финансовый результат
	+ 42888,1
	+ 58241,4
	+ 44595,0

	в процентах к предыдущему году2)
	159,2
	132,0
	90,8

	Сумма прибыли
	51065,3
	73140,4
	84171,6

	Удельный вес прибыльных организаций в общем числе организаций, процентов
	80,0
	82,6
	80,5

	Сумма убытка
	8177,2
	14899,0
	39576,6

	Удельный вес убыточных организаций в  общем числе организаций, процентов
	20,0
	17,4
	19,5


1) По данным бухгалтерской отчетности.

2) Темпы рассчитаны по сопоставимому кругу организаций.
В 2008 г. доля организаций розничной торговли, имеющих просроченную дебиторскую задолженность, по сравнению с 2007 г. снизилась  с 14,8% до 13,4%, просроченную кредиторскую -  с 9,7% до 8,8% соответственно.

РАЗМЕР И СТРУКТУРА ЗАДОЛЖЕННОСТИ ОРГАНИЗАЦИЙ РОЗНИЧНОЙ 
ТОРГОВЛИ, КРОМЕ ТОРГОВЛИ АВТОТРАНСПОРТНЫМИ СРЕДСТВАМИ 
И МОТОЦИКЛАМИ, ПО РЕМОНТУ БЫТОВЫХ ИЗДЕЛИЙ И ПРЕДМЕТОВ 
ЛИЧНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ
(на конец периода; миллионов рублей)

	 
	2006
	2007
	2008

	Дебиторская задолженность 
	111911,5
	210216,9
	 255641,3


	в том числе просроченная
	1224,4
	1202,1
	1232,2

	Из общей суммы дебиторской задолженности: 
	
	
	

	задолженность покупателей
	55743,5
	85591,9
	99670,4

	из нее просроченная
	800,3
	796,5
	    982,9

	Кредиторская задолженность
	231789,9
	404680,4
	519465,3

	в том числе просроченная
	2608,6
	2424,6
	1738,0

	Из общей суммы кредиторской задолженности:
	
	
	

	задолженность поставщикам
	193173,4
	335897,2
	422322,7

	из нее просроченная
	1819,9
	1707,0
	1412,6

	задолженность по платежам в бюджет
	5608,2
	7700,2
	15483,8

	из нее просроченная
	363,9
	190,8
	91,7

	задолженность в государственные внебюджетные фонды
	1436,6
	2295,9
	2557,4

	из нее просроченная
	130,8
	69,1
	51,9

	Задолженность по полученным кредитам и займам 
	210596,3
	374149,1
	454483,7

	в том числе просроченная
	260,0
	179,4
	484,7


Доля просроченной дебиторской задолженности в общем объеме дебиторской задолженности организаций розничной торговли на конец декабря 2008 г. составила  0,5% и снизилась по сравнению с тем же периодом 2007 г. на 0,1 процентных пункта, доля просроченной кредиторской задолженности в общем объеме кредиторской задолженности соответственно – 0,3% и снизилась на 0,3 процентных пункта.

По состоянию на конец декабря 2008 г. в розничной торговле кредиторская задолженность превышала дебиторскую задолженность на 263,8 млрд. рублей, или в 2,0 раза (на конец декабря 2007 г. - на 194,5 млрд. рублей, или  на 92,5%).

В 2008 г. структура просроченной кредиторской задолженности организаций розничной торговли претерпела изменения. Так, при росте доли задолженности поставщикам  (с 70,4% на конец декабря 2007 г. до 81,3% на конец декабря 2008 г.) и в государственные внебюджетные фонды  (с 2,9% до 3,0%), снизилась доля задолженности по платежам в бюджеты всех уровней (с 7,9% до 5,3% соответственно). 

В 2007 г. по сравнению с 2006 г. просроченная кредиторская задолженность  снизилась на 7,1%,  в 2008 г.  по сравнению с 2007 г. - на 28,3%. Просроченная дебиторская задолженность в 2007 г. по сравнению с 2006 г. снизилась на 1,8%, в 2008 г. по сравнению с 2007 г. выросла на 2,5%.

Инфляционные процессы, проявившиеся в экономике страны к концу 2008 г., отразились и на конъюнктуре  розничной торговли. Если в течение трех первых кварталов  доля организаций розничной торговли, экономическое положение которых было охарактеризовано их руководителями как "благоприятное" и "удовлетворительное", составляла 95%, то в IV квартале – 94%, в I квартале 2009 г. – 88%.

Индекс предпринимательской уверенности1), характеризующий деловой климат в розничной торговле, в IV квартале упал по сравнению с III кварталом на 5 процентных пункта и на 3 процентных пункта по сравнению с IV кварталом 2007 г.

__________

1) Индекс предпринимательской уверенности рассчитывается как среднее арифметическое "балансов" оценок изменения экономического положения в текущем квартале и ожидаемых изменений в следующем квартале, а также фактического уровня складских запасов (последний - с обратным  знаком), в процентах
На экономическую ситуацию в розничной торговле в 2008 г. оказывал влияние ряд негативных факторов, среди которых наиболее существенными являлись: высокая конкуренция со стороны других организаций (73% от всех ответов); недостаточный платежеспособный спрос населения (46%); высокий уровень налогов (43%) и недостаток финансовых средств (39%). 

По оценке руководителей, в 2008 г. средний уровень торговой наценки составил 27%, что на 1 процентный пункт выше уровня 2007 г. При этом практически все респонденты считают, что он существенно ниже уровня, который был бы достаточным для возмещения их затрат и обеспечил бы получение необходимой прибыли. Разница между сложившимся и достаточным, по мнению предпринимателей, уровнем торговой наценки по всем обследованным организациям составила 11 процентных пунктов. Более 40% опрошенных руководителей полагают, что для получения необходимой прибыли средний уровень торговой наценки должен находиться в интервале от 31% до 50%. 

В 2008 г. продажу товаров в кредит осуществляли 19% от общего числа обследованных организаций. Удельный вес товаров, проданных в кредит, в обороте розничной торговли этих организаций составил 14%. Торговлей по заказам, по почте, через телемагазины или компьютерные сети занимались 8% опрошенных руководителей; доля товаров, проданных с помощью перечисленных видов торговли, составила в их обороте 11%.

Основными поставщиками товаров в обследованные организации являлись оптовые организации (отметило 87% респондентов) и отечественные производители (61%).

Несмотря на объективные трудности, руководители организаций, принявших участие в обследовании, достаточно позитивно оценили перспективы развития экономической ситуации в розничной торговле в 2009 г. По мнению  91% из них, в I квартале 2009 г. она не ухудшится. Как показало конъюнктурное обследование, проведенное в 
I квартале 2009 г., оптимистичные прогнозы оправдались лишь у 72% опрошенных предпринимателей.

ОСНОВНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
И ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ

Оборот розничной торговли - выручка от продажи товаров населению для личного потребления или использования в домашнем хозяйстве за наличный расчет или оплаченных по кредитным карточкам, расчетным чекам банков, по перечислениям со счетов вкладчиков, по поручению физического лица без открытия счета, посредством платежных карт. 

Стоимость товаров, проданных (отпущенных) отдельным категориям населения со скидкой, или полностью оплаченных органами социальной защиты, включается в оборот розничной торговли в полном объеме. В оборот розничной торговли не включается стоимость товаров, проданных (отпущенных) из розничной торговой сети юридическим лицам (в том числе организациям социальной сферы, спецпотребителям и т.п.) и индивидуальным предпринимателям, и оборот общественного питания.

Оборот розничной торговли продовольственными товарами, помимо стоимости проданных населению продуктов питания, включает стоимость алкогольных напитков.

Оборот розничной торговли включает данные как по организациям, для которых эта деятельность является основной, так и по организациям других видов деятельности, осуществляющим продажу товаров населению через собственные торговые заведения, или с оплатой через свою кассу. Оборот розничной торговли также включает стоимость товаров, проданных населению индивидуальными предпринимателями и физическими лицами на розничных рынках и ярмарках.

Оборот розничной торговли формируется по данным сплошного федерального статистического наблюдения за организациями, не относящимися к субъектам малого предпринимательства, выборочных обследований малых предприятий розничной торговли (за исключением микропредприятий), розничных рынков, которые проводятся с месячной периодичностью, а также ежегодных выборочных обследований индивидуальных предпринимателей и микропредприятий с распространением полученных данных на генеральную совокупность объектов наблюдения.

Товарная структура оборота розничной торговли – удельный вес (в процентах) товара или товарной группы в общем объеме оборота розничной торговли, исчисленный исходя из стоимостной оценки объема их продажи. Торговая структура приводится в фактически действовавших ценах.

Оборот общественного питания - выручка от продажи собственной кулинарной продукции и покупных товаров без кулинарной обработки населению для потребления, главным образом, на месте, а также организациям и индивидуальным предпринимателям для организации питания различных контингентов населения.

В оборот общественного питания включается стоимость кулинарной продукции и покупных товаров, отпущенных: работникам организаций с последующим удержанием из заработной платы; на дом по заказам населения; на рабочие места по заказам организаций и индивидуальных предпринимателей; транспортным организациям в пути следования сухопутного, воздушного, водного транспорта; для обслуживания приемов, банкетов и т. п.; организациями общественного питания организациям социальной сферы (школам, больницам, санаториям, домам престарелых и т.п.) в объеме фактической стоимости питания; по абонементам, талонам и т.п. в объеме фактической стоимости питания; учащимся школ за счет родительской платы, а также в столовых школ, техникумов, высших учебных заведений и других образовательных учреждениях за наличный расчет.

Оборот общественного питания включает данные как по организациям, для которых эта деятельность является основной, так и по организациям других видов деятельности, осуществляющим продажу  кулинарной продукции и покупных товаров для потребления, главным образом, на месте через собственные заведения общественного питания. 

Оборот общественного питания формируется по данным сплошного федерального статистического наблюдения за организациями, не относящимися к субъектам малого предпринимательства,  которые проводятся с месячной периодичностью, ежеквартального выборочного обследования малых предприятий (за исключением микропредприятий), а также ежегодных выборочных обследований индивидуальных предпринимателей и микропредприятий с распространением полученных данных на генеральную совокупность объектов наблюдения.

В соответствии с требованиями системы национальных счетов, оборот розничной торговли (общественного питания) организаций досчитывается на объемы скрытой деятельности.

Оборот розничной торговли (общественного питания) приводится в фактических продажных ценах, включающих торговую наценку (наценку общественного питания), налог на добавленную стоимость и аналогичные обязательные платежи.

Динамику оборота розничной торговли (общественного питания) характеризует индекс физического объема, который определяется путем сопоставления величины оборота в сравниваемых периодах в сопоставимых ценах.

Информация о качестве товаров, поступивших на потребительский рынок, приводится на основании материалов о результатах контрольно-надзорных мероприятий, проводимых органами Роспотребнадзора. Объектами контроля являются юридические лица и индивидуальные предприниматели, осуществляющие торговую деятельность без образования юридического лица, реализующие товары в предприятиях розничной торговли.

2.1. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ1)

	Годы
	Млн. руб. (до 1998 г. – млрд. руб.;
в фактически действовавших 
ценах)
	В процентах к предыдущему году2)
(в сопоставимых ценах)

	
	всего
	в том числе
	всего
	в том числе

	
	
	продовольственными товарами
	непродовольственными товарами
	
	продовольственными товарами
	непродовольственными товарами

	19283)
	7,6
	-
	-
	-
	-
	-

	19403)
	10,1
	6,1
	4,0
	107
	-
	-

	19503)
	21
	11,9
	9,1
	101
	99,5
	103

	19603)
	42
	23
	19
	111
	110
	111

	1965
	54
	31
	23
	105
	105
	105

	1970
	79
	44
	35
	107,8
	107,2
	108,4

	1975
	106
	57
	49
	107,0
	107,1
	106,9

	1976
	111
	59
	52
	104,5
	102,3
	107,1

	1977
	116
	61
	55
	104,4
	103,7
	105,1

	1978
	122
	64
	58
	104,1
	103,3
	104,9

	1979
	128
	67
	61
	104,2
	104,4
	103,9

	1980
	136
	70
	66
	104,9
	104,6
	105,2

	1981
	145
	73
	72
	104,9
	102,4
	107,5

	1982
	150
	77
	73
	100,1
	101,0
	99,3

	1983
	154
	79
	75
	102,3
	102,2
	102,4

	1984
	159
	82
	77
	104,1
	103,0
	105,2

	1985
	169
	83
	86
	105,9
	99,1
	113,0

	1986
	172
	80
	92
	99,6
	92,1
	106,8

	1987
	176
	84
	92
	101,0
	99,7
	102,2

	1988
	191
	89
	102
	107,9
	105,5
	110,1

	1989
	213
	97
	116
	109,2
	109,3
	109,0

	1990
	253
	109
	144
	112,4
	106,7
	117,1

	1991
	474
	200
	274
	95,3
	98,4
	93,0

	1992
	5085
	2325
	2760
	100,3
	91,4
	106,8

	1993
	53869
	23283
	30586
	101,6
	109,9
	94,6

	1994
	195694
	87142
	108552
	100,2
	97,0
	102,6

	1995
	512026
	238848
	273178
	93,8
	91,1
	95,9

	1996
	728929
	327278
	401651
	100,3
	98,2
	102,0

	1997
	852857
	391326
	461531
	104,9
	106,1
	103,9

	1998 
	1042799
	490159
	552640
	96,8
	99,0
	94,9

	1999
	1797390
	866062
	931328
	94,2
	93,6
	94,7

	2000
	2352274
	1093195
	1259079
	109,0
	107,5
	110,5

	2005
	7041509
	3217647
	3823862
	112,8
	110,5
	115,1

	2006
	8711920
	3947402
	4764518
	114,1
	111,0
	116,8

	2007
	10868976
	4891343
	5977633
	116,1
	112,6
	119,1

	2008
	13919561
	6344583
	7574978
	113,5
	109,1
	117,2


1) В этой и последующих таблицах раздела данные за 2005-2006 гг. уточнены по итогам обследования субъектов малого предпринимательства.

2) За 1940, 1950 и 1960 гг. приведены среднегодовые темпы роста за предшествующее десятилетие, 1965, 1970 гг. - за предшествующее пятилетие.

3) Оборот розничной торговли приведен в масштабе цен 1961 г. 
2.2. ИНДЕКСЫ ФИЗИЧЕСКОГО ОБЪЕМА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(в процентах)

	Годы
	1990 = 100
	1995 = 100
	2000=100
	2005 = 100

	1990
	
	
	
	

	1995
	91,2
	
	
	

	2000
	95,3
	104,5
	
	

	2005
	160,9
	176,4
	168,8
	

	2006
	183,7
	201,4
	192,7
	114,1

	2007
	213,3
	233,8
	223,7
	132,5

	2008
	242,1
	265,4
	254,0
	150,4


2.3. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ
И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ ТОВАРАМИ
(в фактически действовавших ценах)

	Годы
	Продовольственные 
товары
	в том числе
	Непродовольственные товары

	
	
	алкогольные 
напитки
	продукты 
питания
	

	
	Миллионов рублей (1990, 1995 гг. – млрд. руб.)

	1990
	108,8
	32,9
	75,9
	144,7

	1995
	238848,4
	42579,7
	196268,7
	273177,5

	2000
	1093195,2
	227925,2
	865270,0
	1259079,1

	2005
	3217647,3
	676930,9
	2540716,4
	3823861,8

	2006
	3947402,3
	775317,9
	3172084,4
	4764517,6

	2007
	4891343,5
	915941,4
	3975402,1
	5977632,9

	2008
	6344583,4
	1067039,1
	5277544,3
	7574978,1

	
	В процентах от общего объема оборота

	1990
	42,9
	13,0
	29,9
	57,1

	1995
	46,6
	8,3
	38,3
	53,4

	2000
	46,5
	9,7
	36,8
	53,5

	2005
	45,7
	9,6
	36,1
	54,3

	2006
	45,3
	8,9
	36,4
	54,7

	2007
	45,0
	8,4
	36,6
	55,0

	2008
	45,6
	7,7
	37,9
	54,4


2.4. ИНДЕКСЫ ФИЗИЧЕСКОГО ОБЪЕМА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫМИ ТОВАРАМИ
	Годы
	Продовольственные товары
	Непродовольственные 
товары

	
	Всего
	в том числе
	

	
	
	алкогольные напитки
	продукты питания
	

	
	1990 = 100

	1995
	87,4
	145,8
	77,7
	92,4

	2000
	90,8
	130,5
	82,4
	97,2

	2005
	142,5
	239,6
	123,7
	174,8

	2006
	158,2
	253,7
	139,1
	204,1

	2007
	178,1
	275,2
	158,0
	243,1

	2008
	194,4
	291,7
	173,5
	285,0

	
	1995 = 100

	2000
	103,9
	89,5
	106,1
	105,2

	2005
	163,1
	164,3
	159,3
	189,2

	2006
	181,1
	174,0
	179,1
	220,9

	2007
	203,9
	188,7
	203,5
	263,2

	2008
	222,4
	200,0
	223,4
	308,5

	
	2000 = 100

	2005
	157,0
	183,6
	150,2
	179,8

	2006
	174,3
	194,4
	168,8
	209,9

	2007
	196,3
	210,9
	191,7
	250,1

	2008
	214,1
	223,6
	210,6
	293,1

	
	2005 = 100

	2006
	111,0
	105,9
	112,4
	116,8

	2007
	125,0
	114,8
	127,7
	139,1

	2008
	136,4
	121,7
	140,2
	163,1

	
	В процентах к предыдущему году

	1990
	106,7
	108,0
	106,2
	117,1

	1995
	91,1
	122,0
	85,3
	95,9

	2000
	107,5
	105,4
	107,9
	110,5

	2005
	110,5
	108,7
	111,0
	115,1

	2006
	111,0
	105,9
	112,4
	116,8

	2007
	112,6
	108,5
	113,6
	119,1

	2008
	109,1
	106,0
	109,8
	117,2


2.5. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ

	Годы
	Оборот розничной
торговли – всего
	в том числе

	
	
	продовольственными
товарами
	непродовольственными
товарами

	
	Рублей (1990,1995 гг. – тыс. руб.; в фактически действовавших ценах)

	1990
	1,7
	0,7
	1,0

	1995
	3451
	1610
	1841

	2000
	16162
	7511
	8651

	2005
	49202
	22483
	26719

	2006
	61142
	27704
	33438

	2007
	76480
	34418
	42062

	2008
	98055
	44694
	53361

	
	В процентах к предыдущему году (в сопоставимых ценах)

	1990
	112,2
	106,5
	116,9

	1995
	93,8
	91,1
	95,9

	2000
	109,4
	107,9
	110,9

	2005
	113,4
	111,0
	115,7

	2006
	114,6
	111,5
	117,3

	2007
	116,4
	112,9
	119,4

	2008
	113,6
	109,2
	117,3


2.6. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ПО ХОЗЯЙСТВУЮЩИМ СУБЪЕКТАМ
	Годы
	Всего
	в том числе

	
	
	оборот розничной торговли
торгующих организаций
и индивидуальных предпринимателей вне рынка
	продажа товаров 
на розничных рынках и ярмарках

	
	Миллионов рублей (до 1995 г. – млрд. руб.; в фактически действовавших ценах)

	1985
	169
	159
	10

	1990
	253
	232
	21

	1995
	512026
	376037
	135989

	2000
	2352274
	1735155
	617119

	2005
	7041509
	5545798
	1495711

	2006
	8711920
	7000310
	1711610

	2007
	10868976
	9218579
	1650397

	2008
	13919561
	12088903
	1830658

	
	В процентах к итогу (в фактически действовавших ценах)

	1985
	100
	93,8
	6,2

	1990
	100
	91,7
	8,3

	1995
	100
	73,4
	26,6

	2000
	100
	73,8
	26,2

	2005
	100
	78,8
	21,2

	2006
	100
	80,4
	19,6

	2007
	100
	84,8
	15,2

	2008
	100
	86,8
	13,2

	
	В процентах к предыдущему году (в сопоставимых ценах)

	1995
	93,8
	92,8
	96,4

	2000
	109,0
	110,1
	106,1

	2005
	112,8
	114,4
	107,2

	2006
	114,1
	116,4
	105,6

	2007
	116,1
	122,6
	89,7

	2008
	113,5
	116,2
	98,3


2.7. ИЗМЕНЕНИЕ ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
ПО ХОЗЯЙСТВУЮЩИМ СУБЪЕКТАМ 
(в процентах к среднемесячному значению 2005 г.)
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2.8. СТРУКТУРА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
ПО ХОЗЯЙСТВУЮЩИМ СУБЪЕКТАМ 
(в процентах)
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[image: image10.emf] Продажа товаров на розничных рынках и ярмарках

 Коммерческие организации, не относящиеся к субъектам малого предпринимательства

Малые предприятия

Индивидуальные предприниматели, осуществляющие розничную торговлю вне рынка


2.9. ГРУППИРОВКА СУБЪЕКТОВ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
ПО УДЕЛЬНОМУ ВЕСУ ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ТОРГОВЫХ СЕТЕЙ 
В ОБОРОТЕ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ТОРГУЮЩИХ ОРГАНИЗАЦИЙ в 2008 г.

	Удельный вес оборота розничной торговли торговых сетей в обороте розничной торговли торгующих организаций, процентов
	Число субъектов Российской 
Федерации1)
	Наименование субъектов Российской Федерации 
с минимальным и максимальным значением в группе, 
процентов

	до 10
	14
	Забайкальский край (0,2)
Приморский край, Астраханская область (9)

	11-15
	8
	Вологодская область (11) 
Хабаровский край, Оренбургская, Смоленская, Калужская области (15) 

	16-20
	8
	Архангельская, Курганская, 
Ярославская области (17)
Карачаево-Черкесская Республика (20)

	21-25
	8
	Ивановская область (21)
Республика Хакасия (25)

	26-30
	19
	Москва, Краснодарский край, Свердловская, 
Иркутская области (26)
Удмуртская Республика, Тамбовская, 
Пензенская области (30) 

	31-40
	11
	Республика Коми, Алтайский край, 
Белгородская, Владимирская области (32)
Республика Саха (Якутия), 
Челябинская область (40) 

	свыше 41
	6
	Новгородская область (41)
Республика Алтай (59)


1) В 9 субъектах Российской Федерации торговые сети отсутствуют.

2.10. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ПО ФОРМАМ СОБСТВЕННОСТИ
(в фактически действовавших ценах)

	Годы
	Оборот 
розничной 
торговли - 
всего
	в том числе по формам собственности

	
	
	государственная
и муниципальная
	частная
	другие формы 
собственности

	
	Миллионов рублей (1990, 1995 гг. – млрд. руб.)

	1990
	253
	178
	19
	56

	1995
	512026
	61257
	360545
	90224

	2000
	2352274
	98689
	1949848
	303737

	2005
	7041509
	155153
	6078282
	808074

	2006
	8711920
	185505
	7507414
	1019001

	2007
	10868976
	194715
	9287687
	1386574

	2008
	13919561
	204354
	11699742
	2015465

	
	В процентах к итогу

	1990
	100
	70,3
	7,6
	22,1

	1995
	100
	12,0
	70,4
	17,6

	2000
	100
	4,2
	82,9
	12,9

	2005
	100
	2,2
	86,3
	11,5

	2006
	100
	2,1
	86,2
	11,7

	2007
	100
	1,8
	85,5
	12,7

	2008
	100
	1,5
	84,0
	14,5


2.11. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ ОРГАНИЗАЦИЙ 
ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ КООПЕРАЦИИ
	Годы
	Млн. руб. 
(1990,1995 гг. - млрд. руб.; 
в фактически 
действовавших ценах)
	В процентах к 
предыдущему году 
(в сопоставимых 
ценах)
	В процентах от общего оборота розничной 
торговли (в фактически действовавших ценах)1)

	1990
	56
	110,3
	22,1

	1995
	22389
	68,3
	4,4

	2000
	40816
	102,7
	1,7

	2005
	91372
	99,5
	1,3

	2006
	106728
	107,8
	1,2

	2007
	121534
	106,0
	1,1

	2008
	148302
	108,2
	1,1


1) От оборота розничной торговли без г. Москвы и г. Санкт-Петербурга: 1990 г. – 26,4%; 1995 г. – 6,1; 2000 г. – 
2,6; 2003 г. – 2,2; 2004 г. – 2,0; 2005 г. – 1,8; 2006 г. – 1,6; 2007 г. – 1,4; 2008 г. – 1,4%.

2.12. ОБОРОТ ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ

	Годы
	Млн. руб.
(1990,1995 гг. - млрд. руб.; в фактически действовавших 
ценах)
	В процентах (в сопоставимых ценах) к
	На душу населения

	
	
	1990
	1995
	2000
	предыдущему году
	руб. (1990, 1995 гг. – 
тыс. руб.; 
в фактически действовавших ценах)
	в процентах 
к предыдущему году 
(в сопоставимых ценах)

	1990
	20,2
	100
	
	
	106,4
	0,1
	106,2

	1995
	19005
	35,0
	100
	
	78,7
	128
	78,7

	2000
	83343
	32,9
	94,1
	100
	111,8
	573
	112,2

	2005
	323379
	50,5
	144,5
	153,6
	112,1
	2260
	112,7

	2006
	427204
	58,5
	167,3
	177,8
	115,8
	2998
	116,3

	2007
	548273
	67,1
	191,9
	204,0
	114,7
	3858
	115,0

	2008
	723050
	75,4
	215,6
	229,1
	112,3
	5093
	112,4


2.13. СТРУКТУРА ОБОРОТА ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ 
ПО ХОЗЯЙСТВУЮЩИМ СУБЪЕКТАМ
(в процентах)

	2007
	2008 
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[image: image13.emf] Коммерческие организации, не относящиеся к субъектам малого предпринимательства

Малые предприятия

 Индивидуальные предприниматели, осуществляющие общественное питание


2.14. ОБОРОТ ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ ПО ФОРМАМ СОБСТВЕННОСТИ
(в фактически действовавших ценах)

	Годы
	Оборот общественного 
питания - всего
	в том числе по формам собственности

	
	
	государственная 
и муниципальная
	частная
	другие формы 
собственности

	
	Миллионов рублей (1990, 1995 гг. – млрд. руб.)

	1990
	20
	17
	3
	-

	1995
	19005
	6394
	7459
	5152

	2000
	83343
	16921
	38631
	27791

	2005
	323379
	35545
	199946
	87888

	2006
	427204
	37420
	282573
	107211

	2007
	548273
	42568
	382798
	122907

	2008
	723050
	45920
	551642
	125488

	
	В процентах к итогу

	1990
	100
	85,9
	14,1
	-

	1995
	100
	33,6
	39,2
	27,2

	2000
	100
	20,3
	46,4
	33,3

	2005
	100
	11,0
	61,8
	27,2

	2006
	100
	8,8
	66,1
	25,1

	2007
	100
	7,8
	69,8
	22,4

	2008
	100
	6,4
	76,3
	17,3


2.15. ТОВАРНАЯ СТРУКТУРА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

(в фактически действовавших ценах; в процентах к итогу)

	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008
	2008

	
	
	
	
	
	
	
	млрд. руб.
	в процентах к 2007 (в сопоставимых ценах) 

	Все товары
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	13919,6
	113,5

	Продовольственные товары
	46,6
	46,5
	45,7
	45,3
	45,0
	45,6
	6344,6
	109,1

	Мясо и птица
	5,3
	4,9
	6,2
	5,5
	4,9
	4,8
	662,8
	107,2

	Изделия колбасные 
	4,7
	4,5
	4,6
	4,3
	4,1
	3,8
	530,1
	101,8

	Консервы мясные 
	0,6
	0,4
	0,5
	0,4
	0,3
	0,3
	48,2
	110,5

	Продукция рыбная пищевая 
товарная
	1,6
	2,2
	1,7
	1,7
	1,6
	1,4
	195,0
	104,1

	Консервы рыбные 
	0,6
	0,4
	0,4
	0,4
	0,4
	0,4
	52,1
	108,6

	Масло животное 
	1,7
	1,3
	0,8
	0,8
	0,7
	0,7
	100,9
	99,6

	Масла растительные 
	0,7
	0,8
	0,7
	0,6
	0,7
	0,9
	128,1
	108,3

	Продукция маргариновая 
	0,4
	0,3
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2
	29,2
	97,7

	Цельномолочная продукция
	2,4
	2,5
	1,9
	2,0
	2,0
	2,1
	294,9
	106,2

	Сыры жирные (включая брынзу)
	1,0
	1,3
	1,4
	1,3
	1,3
	1,3
	178,5
	101,2

	Яйцо птицы 
	1,4
	1,1
	0,9
	0,8
	0,8
	0,7
	104,2
	103,6

	Сахар
	1,7
	1,5
	1,0
	1,3
	0,9
	0,9
	119,2
	106,7

	Кондитерские изделия
	3,5
	3,1
	2,7
	2,8
	2,6
	2,6
	362,9
	108,8

	Чай натуральный
	0,5
	0,7
	0,4
	0,4
	0,4
	0,4
	54,0
	101,3

	Хлеб и хлебобулочные 
изделия
	4,0
	3,8
	2,6
	2,4
	2,3
	2,3
	324,9
	100,5

	Мука
	0,7
	0,9
	0,5
	0,5
	0,5
	0,5
	66,5
	96,7


Продолжение табл. 2.15

	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008
	2008

	
	
	
	
	
	
	
	млрд. руб.
	в процентах к 2007 (в сопоставимых ценах) 

	Крупа
	0,6
	0,9
	0,5
	0,5
	0,5
	0,5
	71,0
	100,3

	Изделия макаронные 
	0,7
	0,7
	0,5
	0,5
	0,5
	0,5
	71,3
	100,4

	Картофель
	0,6
	0,7
	0,6
	0,6
	0,5
	0,6
	77,9
	101,8

	Овощи
	1,5
	1,4
	1,3
	1,3
	1,4
	1,4
	188,6
	108,8

	Плоды и ягоды, включая 
виноград
	1,6
	1,5
	1,3
	1,3
	1,4
	1,4
	195,1
	111,2

	Алкогольные напитки и пиво
	8,3
	9,7
	9,6
	8,9
	8,4
	7,7
	1067,0
	106,0

	Непродовольственные товары
	53,4
	53,5
	54,3
	54,7
	55,0
	54,4
	7575,0
	117,2

	Ткани готовые
	0,6
	0,6
	0,4
	0,4
	0,4
	0,3
	47,3
	113,1

	Изделия швейные 
	8,2
	8,6
	6,5
	6,2
	5,5
	5,1
	711,6
	108,3

	Меха и меховые изделия
	2,4
	1,0
	0,7
	0,7
	0,6
	0,6
	77,3
	105,8

	Изделия трикотажные 
	2,8
	3,5
	3,6
	3,4
	2,9
	2,7
	375,5
	109,0

	Изделия чулочно-носочные 
	0,4
	0,5
	0,4
	0,4
	0,4
	0,4
	50,0
	115,8

	Обувь кожаная 
	3,4
	4,8
	3,8
	3,7
	3,3
	3,0
	413,7
	107,4

	Средства моющие синтетические 
	0,4
	0,5
	0,5
	0,5
	0,4
	0,4
	61,1
	114,3

	Мыло туалетное 
	0,2
	0,2
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	16,5
	101,4

	Изделия парфюмерно-косметические 
	1,6
	1,6
	1,5
	1,4
	1,4
	1,4
	194,5
	114,3

	Папиросы и сигареты
	1,9
	2,4
	1,4
	1,7
	1,4
	1,2
	162,5
	98,6

	Часы бытовые
	0,4
	0,3
	0,2
	0,1
	0,1
	0,1
	17,0
	100,2

	Радиоприемные устройства, включая звукозаписывающую или звуковоспроизводящую 
аппаратуру
	0,3
	0,4
	0,3
	0,3
	0,2
	0,2
	25,2
	103,7

	Телевизоры цветного изображения
	1,0
	0,7
	0,9
	0,7
	0,8
	0,8
	108,7
	130,6

	Видеомагнитофоны цветного изображения
	…
	…
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	13,5
	109,6

	Персональные ЭВМ
	…
	…
	0,5
	0,6
	0,6
	0,6
	86,0
	125,3

	Холодильники и морозильники бытовые
	0,7
	0,7
	0,8
	0,8
	0,7
	0,6
	79,9
	103,7

	Машины стиральные
	0,4
	0,5
	0,5
	0,5
	0,5
	0,4
	52,0
	96,8

	Автомобили легковые 
	5,3
	6,2
	7,6
	7,0
	7,5
	7,5
	1045,7
	122,9

	Мотоциклы и мотороллеры
	0,4
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	12,3
	144,8

	Велосипеды и мопеды
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	10,5
	100,4

	Мебель бытовая
	1,9
	1,8
	1,8
	1,7
	1,8
	1,8
	248,7
	114,1

	Изделия ювелирные 
	0,7
	0,6
	0,5
	0,5
	0,6
	0,6
	90,2
	112,7

	Медикаменты и лекарственные средства
	1,3
	3,1
	2,9
	2,9
	2,9
	2,9
	405,0
	114,7

	Материалы строительные 
	0,9
	1,8
	1,8
	2,0
	2,1
	2,2
	307,2
	108,0

	Бензины автомобильные
	2,4
	3,3
	5,6
	5,7
	5,8
	5,7
	799,8
	108,2

	Продукция полиграфическая
	…
	…
	0,7
	0,7
	0,7
	0,7
	95,6
	108,4

	Мобильные телефоны
	…
	…
	0,4
	0,6
	0,6
	0,6
	85,2
	132,5


2.16. СТРУКТУРА ПРОДАЖИ ОСНОВНЫХ ТОВАРОВ В ЗАВИСИМОСТИ 
ОТ МЕСТА ИХ РЕАЛИЗАЦИИ в 2008 г.

(в процентах)
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2.17. ИНДЕКСЫ ФИЗИЧЕСКОГО ОБЪЕМА ПРОДАЖИ
ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ

	
	1990=100
	1995=100
	2000=100

	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2005
	2006
	2007
	2008
	2005
	2006
	2007
	2008

	Все товары
	160,9
	183,7
	213,3
	242,1
	176,4
	201,4
	233,8
	265,4
	168,8
	192,7
	223,7
	254,0

	Продовольственные 
товары
	142,5
	158,2
	178,1
	194,4
	163,1
	181,1
	203,9
	222,4
	157,0
	174,3
	196,3
	214,1

	Мясо и птица
	101,6
	102,4
	108,1
	115,8
	156,8
	158,0
	166,7
	178,7
	170,1
	171,4
	180,9
	193,9

	Изделия колбасные 
	144,2
	155,3
	171,6
	174,7
	156,4
	168,5
	186,2
	189,5
	153,4
	165,3
	182,6
	185,9

	Консервы мясные 
	71,0
	67,7
	69,2
	76,4
	50,8
	48,4
	49,5
	54,7
	128,8
	122,7
	125,4
	138,6

	Продукция рыбная 
пищевая товарная
	130,4
	148,8
	155,9
	162,3
	165,6
	189,0
	198,1
	206,2
	112,1
	127,9
	134,0
	139,5

	Консервы рыбные 
	80,5
	91,9
	108,1
	117,4
	94,8
	108,3
	127,3
	138,3
	174,0
	198,7
	233,7
	253,8

	Масло животное 
	79,3
	82,0
	82,2
	81,9
	114,2
	117,9
	118,3
	117,8
	122,8
	126,8
	127,2
	126,7

	Масла растительные  
	227,8
	242,4
	286,7
	310,5
	237,9
	253,1
	299,4
	324,3
	177,7
	189,0
	223,6
	242,2

	Продукция маргариновая 
	60,0
	63,7
	74,0
	72,3
	134,9
	143,3
	166,4
	162,6
	129,8
	137,8
	160,0
	156,3

	Цельномолочная 
продукция
	44,8
	50,9
	56,8
	60,3
	134,8
	153,3
	171,1
	181,7
	120,5
	137,1
	153,0
	162,4

	Сыры жирные (включая брынзу)
	154,8
	161,8
	170,4
	172,4
	344,4
	359,9
	378,9
	383,5
	203,0
	212,1
	223,4
	226,0

	Яйцо птицы 
	80,7
	89,6
	92,2
	95,5
	125,7
	139,7
	143,7
	148,9
	130,7
	145,3
	149,5
	154,9

	Сахар
	63,4
	62,2
	65,9
	70,4
	117,4
	115,1
	122,1
	130,3
	113,8
	111,5
	118,3
	126,2

	Кондитерские изделия
	104,4
	109,4
	116,5
	126,8
	133,5
	139,9
	149,0
	162,1
	148,0
	155,1
	165,2
	179,8

	Чай натуральный
	74,6
	75,1
	75,8
	76,8
	71,9
	72,4
	73,1
	74,1
	112,4
	113,2
	114,3
	115,8

	Хлеб и хлебобулочные 
изделия
	63,7
	67,2
	69,1
	69,5
	103,3
	109,0
	112,2
	112,7
	102,1
	107,7
	110,8
	111,4

	Мука
	155,1
	172,2
	185,0
	178,9
	148,7
	165,1
	177,3
	171,4
	121,3
	134,7
	144,6
	139,8

	Крупа
	57,7
	63,9
	73,8
	74,0
	56,4
	62,4
	72,1
	72,3
	91,4
	101,3
	116,9
	117,2

	Изделия макаронные 
	117,3
	122,9
	116,5
	117,0
	98,7
	103,4
	98,0
	98,4
	132,9
	139,3
	132,1
	132,6

	Картофель
	167,4
	168,6
	185,9
	189,3
	157,8
	158,9
	175,3
	178,4
	137,4
	138,4
	152,6
	155,4

	Овощи
	129,3
	141,2
	152,3
	165,8
	133,3
	145,6
	157,1
	170,9
	129,4
	141,4
	152,5
	165,9

	Плоды и ягоды, включая виноград
	132,9
	147,4
	167,1
	185,9
	152,6
	169,2
	191,9
	213,4
	155,1
	172,0
	195,0
	216,9

	Алкогольные напитки и пиво
	239,6
	253,7
	275,2
	291,7
	164,3
	174,0
	188,7
	200,0
	183,6
	194,4
	210,9
	223,6

	Непродовольственные 
товары
	174,8
	204,1
	243,1
	285,0
	189,2
	220,9
	263,2
	308,5
	179,8
	209,9
	250,1
	293,1

	Ткани готовые
	52,5
	58,0
	69,5
	78,7
	84,2
	93,0
	111,5
	126,1
	106,1
	117,1
	140,4
	158,8

	Изделия швейные 
	113,0
	122,8
	124,6
	134,9
	111,6
	121,4
	123,1
	133,3
	127,2
	138,2
	140,2
	151,8

	Меха и меховые изделия
	193,6
	208,1
	215,8
	228,3
	46,4
	49,9
	51,7
	54,7
	133,4
	143,4
	148,7
	157,3

	Изделия трикотажные 
	246,4
	261,1
	261,4
	284,9
	166,1
	176,0
	176,2
	192,0
	147,1
	156,0
	156,1
	170,2

	Изделия чулочно-носочные 
	60,9
	69,3
	81,9
	94,9
	123,7
	140,7
	166,4
	192,6
	142,7
	162,4
	191,9
	222,2


Продолжение табл. 2.17
	
	1990=100
	1995=100
	2000=100

	
	2005
	2006
	2007
	2008
	2005
	2006
	2007
	2008
	2005
	2006
	2007
	2008

	Обувь кожаная  
	148,6
	165,9
	172,2
	184,9
	164,0
	183,0
	190,0
	204,0
	137,3
	153,2
	159,0
	170,8

	Средства моющие синтетические
	98,5
	110,5
	111,8
	127,8
	208,3
	233,5
	236,3
	270,1
	179,9
	201,6
	204,0
	233,2

	Мыло туалетное 
	106,1
	107,1
	110,0
	111,5
	157,2
	158,6
	162,9
	165,2
	144,7
	146,0
	149,9
	152,0

	Изделия парфюмерно-космети-ческие
	206,2
	237,8
	273,0
	312,0
	131,9
	152,0
	174,6
	199,5
	162,2
	187,0
	214,7
	245,4

	Папиросы 
и сигареты
	167,0
	179,0
	168,1
	165,7
	77,9
	83,5
	78,4
	77,3
	111,2
	119,2
	112,0
	110,4

	Часы бытовые
	52,2
	50,0
	57,3
	57,4
	49,7
	47,7
	54,6
	54,7
	109,8
	105,2
	120,5
	120,8

	Радиоприемные устройства, включая звукозаписывающую или звуковоспроизводящую аппаратуру
	51,7
	50,7
	51,7
	53,6
	75,8
	74,3
	75,8
	78,6
	152,4
	149,4
	152,3
	158,0

	Телевизоры цвет-ного изображения
	206,2
	211,8
	296,0
	386,6
	200,8
	206,2
	288,3
	376,5
	293,3
	301,2
	421,1
	550,0

	Холодильники и 
морозильники бытовые
	126,5
	138,4
	140,2
	145,4
	144,2
	157,7
	159,8
	165,7
	176,4
	193,0
	195,5
	202,8

	Машины стиральные 
	94,0
	97,9
	106,0
	102,7
	112,3
	117,0
	126,8
	122,7
	253,4
	264,0
	285,9
	276,8

	Автомобили легковые 
	196,0
	210,3
	276,4
	339,7
	148,8
	159,6
	209,8
	257,8
	186,3
	199,9
	262,7
	322,8

	Мотоциклы и мотороллеры
	21,2
	24,3
	30,5
	44,2
	19,3
	22,1
	27,8
	40,2
	117,9
	135,4
	169,9
	246,0

	Велосипеды и мопеды
	71,9
	76,4
	100,6
	101,0
	89,7
	95,3
	125,5
	126,0
	172,5
	183,4
	241,6
	242,5

	Мебель бытовая
	118,7
	129,7
	149,4
	170,5
	139,4
	152,3
	175,5
	200,2
	176,3
	192,7
	222,0
	253,3

	Изделия ювелирные 
	164,1
	180,8
	216,2
	243,7
	160,9
	177,3
	212,0
	239,0
	183,7
	202,5
	242,2
	272,9

	Медикаменты и 
лекарственные средства
	243,4
	291,5
	352,5
	404,3
	310,1
	371,5
	449,2
	515,2
	200,8
	240,6
	290,9
	333,6

	Материалы строительные 
	83,1
	98,8
	103,9
	112,2
	238,0
	283,0
	297,8
	321,6
	152,0
	180,8
	190,2
	205,4


2.18. АССОРТИМЕНТНАЯ СТРУКТУРА РОЗНИЧНОЙ ПРОДАЖИ ОСНОВНЫХ
ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ1)

(в процентах к обороту продажи товара данной группы)

	
	Март 2008
	Справочно март 2007
	
	Март 2008
	Справочно март 2007

	Мясо и птица
	100
	100
	любительское
	2,8
	2,8

	в том числе:
	
	
	топленое
	4,1
	3,7

	говядина
	21,7
	19,3
	Масла растительные
	100
	100

	телятина
	3,4
	4,3
	в том числе:
	
	

	свинина
	23,3
	23,4
	подсолнечное
	82,8
	69,1

	баранина
	1,9
	2,0
	соевое
	1,6
	7,7

	мясо птицы
	40,5
	46,7
	льняное
	0,4
	1,2

	прочие виды мяса 
	9,3
	4,4
	кукурузное
	5,3
	9,8

	Изделия колбасные
	
	
	прочие виды масла
	9,9
	12,2

	и копчености
	100
	100
	Молоко и 
	
	

	из них:
	
	
	молокопродукты
	100
	100

	колбасы вареные 
	38,2
	39,4
	из них:
	
	

	сосиски и сардельки
	20,1
	19,0
	молоко питьевое
	
	

	колбасы полукопченые 
	21,7
	22,5
	(цельное)
	36,7
	36,3

	колбасы твердокопченые 
	7,5
	7,2
	молоко сухое
	5,0
	7,1

	копчености
	11,0
	9,8
	сметана
	14,9
	15,7

	Продукция рыбная
	
	
	творог жирный 
	13,0
	12,6

	пищевая
	100
	100
	продукция кисломо-лочная жирная
	25,1
	25,5

	из нее:
	
	
	
	
	

	рыба живая (без
	
	
	Сыры жирные, 
	
	

	сельди)
	0,6
	1,4
	включая брынзу
	100
	100

	рыба охлажденная 
	8,7
	4,6
	в том числе: 
	
	

	рыба мороженая 
	20,0
	27,7
	сыры жирные
	91,6
	91,2

	филе рыбное моро-
	
	
	брынза жирная
	8,4
	8,8

	женое 
	5,2
	6,7
	Кондитерские изделия
	100
	100

	рыба соленая 
	11,4
	9,0
	в том числе:
	
	

	сельдь соленая
	11,4
	11,6
	сахаристые
	52,8
	49,7

	рыба сушено-вяленая 
	2,9
	3,8
	мучные
	47,2
	50,3

	рыба копченая (вклю-
	
	
	Крупа
	100
	100

	чая сельдь)
	11,2
	13,6
	из нее:
	
	

	икра
	12,7
	11,6
	рис
	30,3
	29,9

	морепродукты пищевые
	14,9
	8,7
	пшено (шлифованное)
	10,3
	9,4

	Масло животное
	100
	100
	гречневая
	21,1
	22,3

	из него: 
	
	
	горох (лущеный)
	7,6
	7,8

	крестьянское
	45,9
	49,7
	перловая
	5,2
	5,2

	несоленое
	32,8
	25,1
	овсяная
	7,8
	8,9

	соленое
	4,4
	6,6
	манная
	8,0
	7,9

	вологодское
	7,7
	10,5
	пшеничная
	5,7
	6,2


1) По данным выборочного обследования  организаций розничной торговли, не относящихся к субъектам малого предпринимательства.

2.19. АССОРТИМЕНТНАЯ СТРУКТУРА ПРОДАЖИ
ОТДЕЛЬНЫХ НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ1) 
(в процентах к обороту продажи товара данной группы)

	
	Декабрь 2008
	Справочно
Декабрь 2007

	Предметы домашнего обихода и бытовая техника
	100
	100

	мебель и предметы домашнего обихода
	26,9
	16,6

	ковры и другие покрытия для пола
	1,1
	1,0

	крупные бытовые приборы, электрические и 
неэлектрические
	50,1
	62,2

	малые электробытовые приборы
	8,5
	9,4

	стеклянные изделия, столовая посуда 
и домашняя утварь
	12,0
	9,6

	инструменты и оборудование для дома и сада
	1,4
	1,2

	Транспортные средства и бензин
	100
	100

	автомобили
	54,6
	24,2

	мотоциклы
	0,0
	0,0

	велосипеды
	0,0
	0,0

	бензины 
	45,4
	75,8

	Товары для организации отдыха и культурных 
мероприятий
	100
	100

	оборудование для приема, записи и воспроизведения звука и изображения
	45,2
	49,6

	фотографическое, кинематографическое оборудование 
и оптические приборы
	3,8
	7,3

	оборудование для обработки информации
	12,6
	14,1

	носители для записи звука и изображения
	0,7
	0,5

	игры, игрушки и хобби
	3,9
	2,1

	предметы для занятия спортом, туризмом и отдыха 
на открытом воздухе
	2,4
	2,6

	газеты, книги, канцелярские принадлежности
	31,4
	23,8

	Материалы для текущего содержания и ремонта 
жилого помещения
	100
	100

	материалы строительные
	95,4
	96,6

	стекло оконное
	0,2
	0,3

	пиломатериалы
	4,4
	3,1

	Ювелирные украшения, настольные, 
стенные и наручные часы
	100
	100

	ювелирные изделия
	85,2
	87,9

	часы бытовые
	14,8
	12,1

	Мобильные телефоны
	1,3
	1,3


1) По данным выборочного обследования  организаций розничной торговли, не относящихся к субъектам малого предпринимательства.
2.20. АССОРТИМЕНТНАЯ СТРУКТУРА ПРОДАЖИ 
НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ 
в декабре 2008 г. (декабре 2007 г.)

(удельный вес отдельных товарных групп в процентах к их общему обороту)
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2.21. ПРОДАЖА ПРОДУКТОВ ПИТАНИЯ

	
	1990
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008
	2008
в процентах к

	
	
	
	
	
	
	
	
	 2000
	 2007

	Мясо и птица, тыс. т
	4741
	3108
	2865
	4871
	4910
	5182
	5556
	193,9
	107,2

	Изделия колбасные, тыс. т
	1533
	1413
	1440
	2211
	2382
	2633
	2680
	185,9
	101,8

	Консервы мясные, 
млн. условных банок
	891
	1245
	492
	634
	604
	617
	682
	138,6
	110,5

	Масло животное, тыс. т
	987
	473
	388
	476
	492
	493
	491
	126,7
	99,6

	Масла растительные, тыс. т
	446
	427
	571
	1013
	1078
	1276
	1382
	242,2
	108,3

	Сыры жирные (включая 
брынзу), тыс. т
	445
	200
	339
	689
	720
	758
	767
	226,0
	101,2

	Яйцо птицы, млрд. шт.
	29,5
	19,5
	21,6
	28,2
	31,3
	32,2
	33,4
	154,9
	103,6

	Сахар, тыс. т
	4177
	2585
	2623
	2984
	2924
	3103
	3310
	126,2
	106,7

	Чай натуральный, тыс. т
	239
	248
	159
	178
	180
	182
	184
	115,8
	101,3

	Хлебные продукты (хлеб и макаронные изделия в пересчете на муку, мука, крупа), млн. т
	18,9
	13,8
	12,9
	13,8
	14,4
	14,7
	14,4
	111,0
	97,7

	Картофель, тыс. т
	4566
	4840
	5560
	7640
	7693
	8486
	8638
	155,4
	101,8

	Овощи, тыс. т
	6238
	6051
	6228
	8062
	8804
	9499
	10335
	165,9
	108,8

	Плоды и ягоды, включая виноград, тыс. т
	3000
	2610
	2567
	3982
	4416
	5008
	5568
	216,9
	111,2


2.22. ПРОДАЖА ОСНОВНЫХ ТОВАРОВ ДЛИТЕЛЬНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ
(тысяч штук)

	
	1990
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008
	2008  
в процентах к

	
	
	
	
	
	
	
	
	2000
	 2007

	Телевизоры цветного 
изображения
	3279
	3366
	2304
	6755
	6936
	9696
	12668
	550,0
	130,6

	Радиоприемные устройства, включая звукозаписывающую или звуковоспроизводящую аппаратуру
	8998
	6132
	3046
	4641
	4549
	4642
	4814
	158,0
	103,7

	Холодильники и морозильники бытовые
	2842
	2496
	2039
	3598
	3935
	3985
	4132
	202,8
	103,7

	Машины стиральные 
	3741
	3130
	1387
	3515
	3662
	3967
	3841
	276,8
	96,8

	Электропылесосы
	2891
	2043
	1512
	3929
	4165
	4775
	4919
	325,3
	103,0

	Часы бытовые, млн. шт.
	37,8
	39,7
	18,0
	19,8
	18,9
	21,7
	21,7
	120,8
	100,2

	Автомобили легковые
	971
	1279
	1020
	1900
	2038
	2678
	3290
	322,8
	122,9

	Мотоциклы и мотороллеры
	810
	889
	145
	171
	196
	246
	357
	246,0
	144,8

	Велосипеды и мопеды
	2976
	2386
	1240
	2139
	2276
	2998
	3009
	242,5
	100,4


2.23. ПРОДАЖА АЛКОГОЛЬНЫХ НАПИТКОВ, ПИВА, ПАПИРОС И СИГАРЕТ 

	
	1990
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008
	2008
в процентах к

	
	
	
	
	
	
	
	
	2000
	2007

	Алкогольные напитки 
и пиво
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	В абсолютном алкоголе:
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	всего, млн. дкл
	79,8
	139,9
	117,5
	133,2
	135,0
	138,7
	137,3
	116,8
	98,9

	на душу населения, л
	5,40
	9,43
	8,01
	9,31
	9,47
	9,76
	9,67
	
	

	В натуральном выражении, млн. дкл:
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	водка и ликероводочные изделия
	133,5
	284,8
	214,6
	203,5
	197,2
	184,6
	177,2
	82,6
	96,0

	виноградные и 
плодовые вина
	90,3
	64,5
	52,4
	84,9
	81,1
	94,9
	102,9
	196,3
	108,5

	коньяки
	8,5
	5,7
	4,1
	6,8
	7,6
	8,9
	10,8
	262,0
	121,1

	шампанские 
и игристые вина
	10,9
	21,2
	18,3
	19,4
	20,6
	24,1
	26,0
	142,1
	107,8

	пиво
	307,2
	358,0
	524,6
	892,1
	1002,8
	1155,3
	1138,2
	217,0
	98,5

	Папиросы и сигареты
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	всего, млрд. шт.
	245,8
	207,0
	355,4
	395,8
	424,1
	398,2
	392,7
	110,4
	98,6

	на душу населения, 
тыс. шт.
	1,7
	1,4
	2,4
	2,8
	3,0
	2,8
	2,8
	
	


2.24. СТРУКТУРА ПРОДАЖИ АЛКОГОЛЬНЫХ НАПИТКОВ И ПИВА 
(в процентах)

	
	1990
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Алкогольные напитки и пиво 
в абсолютном алкоголе - всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	водка и ликероводочные 
изделия
	66,8
	81,4
	73,1
	61,1
	58,4
	53,2
	51,6

	виноградные и плодовые вина
	16,3
	6,6
	6,4
	9,2
	8,7
	9,9
	10,8

	коньяки
	4,4
	1,7
	1,4
	2,1
	2,3
	2,6
	3,2

	шампанские и игристые вина
	1,5
	1,7
	1,7
	1,6
	1,7
	1,9
	2,1

	пиво
	11,0
	8,6
	17,4
	26,0
	28,9
	32,4
	32,3


2.25. СТРУКТУРА ТОВАРНЫХ РЕСУРСОВ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
(в фактически действовавших ценах; в процентах к итогу)

	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Товарные ресурсы – всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	     в том числе за счет:
	
	
	
	
	
	

	собственного производства
	46
	60
	55
	54
	53
	55

	поступлений по импорту
	54
	40
	45
	46
	47
	45


2.26. ТОВАРНЫЕ ЗАПАСЫ В  ОРГАНИЗАЦИЯХ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ1)
	
	1990
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Товарные запасы:
	
	
	
	
	
	
	

	млрд. руб. (1990,1995 гг. – 
трлн. руб.; в фактически 
действовавших ценах)
	29,8
	33,2
	98,2
	280,5
	349,5
	478,1
	428,6

	в днях торговли
	44
	41
	29
	28
	28
	27
	27


1) За 1990-2004, 2008 гг. приведены товарные запасы в организациях с основным видом деятельности «Розничная торговля»,  2005-2007гг. – в организациях, осуществляющих продажу товаров населению.

2.27. ИЗМЕНЕНИЕ ТОВАРНЫХ ЗАПАСОВ В  ОРГАНИЗАЦИЯХ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ в 2008 г.

(на конец месяца)

	
	2008
	Уровень товарных
 запасов, 
дней торговли

	
	Млрд. руб.
(в фактически 
действовавших 
ценах)
	В процентах к 
предыдущему 
месяцу 
(в сопоставимых ценах)
	

	Январь
	309,4
	…
	29

	Февраль
	334,2
	106,8
	30

	Март
	348,7
	103,0
	29

	Апрель
	358,7
	101,3
	29

	Май
	358,0
	98,4
	29

	Июнь
	358,0
	99,1
	29

	Июль
	364,4
	101,4
	29

	Август
	371,3
	101,7
	29

	Сентябрь
	381,2
	102,0
	30

	Октябрь
	393,8
	102,2
	30

	Ноябрь
	410,5
	103,4
	31

	Декабрь
	428,6
	103,9
	27


2.28. ТОВАРНАЯ СТРУКТУРА ЗАПАСОВ В ОРГАНИЗАЦИЯХ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

(на конец года; в фактически действовавших ценах; в процентах)

	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	
	
	
	
	
	
	

	Все товары
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	Продовольственные товары
	
	
	
	
	
	

	Мясо и птица
	2,0
	1,5
	1,2
	1,3
	1,2
	1,2

	Изделия колбасные
	0,8
	0,8
	0,9
	1,0
	0,9
	1,1

	Продукция рыбная пищевая товарная 
	0,8
	0,7
	0,6
	0,6
	0,6
	0,7

	Масло животное  
	1,5
	0,6
	0,4
	0,4
	0,3
	0,3

	Масла растительные 
	1,1
	0,6
	0,4
	0,4
	0,4
	0,5

	Цельномолочная продукция
	0,9
	0,4
	0,4
	0,4
	0,5
	0,5

	Яйцо птицы
	0,2
	0,1
	0,1
	0,1
	0,1
	0,2

	Сахар
	2,2
	1,0
	0,8
	0,8
	0,6
	0,5

	Кондитерские изделия
	3,8
	2,0
	2,0
	2,0
	2,0
	2,1

	Мука
	1,4
	0,8
	0,5
	0,5
	0,4
	0,3

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	0,3
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2
	0,2

	Картофель
	1,1
	0,4
	0,2
	0,2
	0,1
	0,1

	Овощи
	1,1
	0,3
	0,3
	0,3
	0,3
	0,3

	Плоды и ягоды, включая виноград
	0,7
	0,4
	0,4
	0,4
	0,4
	0,4

	Непродовольственные товары
	
	
	
	
	
	

	Ткани готовые
	1,7
	1,8
	1,1
	1,0
	0,8
	0,8

	Изделия швейные 
	7,2
	9,5
	7,8
	7,1
	6,3
	8,0

	Верхний трикотаж
	2,1
	1,5
	1,3
	1,4
	1,3
	1,4

	Обувь кожаная  
	4,2
	5,9
	4,4
	4,2
	3,8
	4,6

	Телевизоры цветного изображения
	…
	0,6
	1,4
	1,5
	1,4
	1,6

	Холодильники бытовые
	…
	0,8
	0,8
	0,8
	0,7
	0,9

	Автомобили легковые  
	2,2
	3,8
	3,3
	3,9
	4,5
	4,3

	Материалы строительные  
	2,1
	2,9
	3,3
	3,5
	3,4
	4,4

	Изделия ювелирные 
	1,3
	1,9
	2,8
	2,7
	2,6
	4,0

	Медикаменты и лекарственные средства
	5,8
	7,1
	7,5
	7,0
	6,4
	7,5

	Папиросы и сигареты
	1,0
	0,7
	1,3
	1,3
	1,1
	1,4


2.29. КАЧЕСТВО ОТЕЧЕСТВЕННЫХ И ИМПОРТНЫХ ТОВАРОВ,
ПОСТУПИВШИХ НА ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ РЫНОК 1)
(в процентах от количества отобранных  образцов (проб) товаров по каждой товарной группе)
	
	Установлены ненадлежащее качество и (или) опасность товаров

	
	2007
	2008

	
	отечественных
	импортных
	отечественных
	импортных

	Продовольственные товары
	
	
	
	

	Мясо и птица
	10,8
	9,0
	13,2
	5,0

	в том числе мясо птицы
	7,2
	10,4
	10,8
	8,6

	Изделия колбасные
	8,3
	8,3
	9,1
	1,4

	Продукция рыбная пищевая 
товарная (без рыбных консервов)
	10,0
	13,3
	10,0
	20,5

	Консервы мясные 
и мясорастительные 
	1,2
	0,1
	3,7
	0,2

	Консервы и пресервы рыбные
	6,2
	0,4
	4,2
	4,0

	Консервы плодоовощные и ягодные
	2,0
	1,3
	15,5
	9,1

	Изделия макаронные 
	5,6
	12,1
	0,6
	3,0

	Крупа 
	10,4
	17,1
	0,9
	1,4

	Мука
	8,8
	0,5
	2,9
	1,4

	Изделия кондитерские 
	11,2
	18,7
	16,4
	26,2

	Масло животное
	9,5
	15,6
	29,8
	1,5

	Масла растительные 
	8,0
	6,0
	9,9
	1,5

	Продукция маргариновая 
и майонезная
	6,2
	12,7
	7,4
	0,7

	Цельномолочная продукция
	10,8
	14,2
	7,6
	4,2

	Сыры 
	7,4
	9,2
	18,9
	11,4

	Алкогольные напитки и пиво
	
	
	
	

	Водка и ликероводочные изделия
	2,3
	2,2
	2,5
	11,3

	Вина виноградные и плодовые
	4,8
	3,7
	3,6
	6,1

	Вина шампанские и игристые
	1,1
	1,8
	0,5
	0,3

	Коньяки, коньячные напитки 
и спирты коньячные
	1,4
	0,8
	0,7
	1,5

	Пиво
	0,8
	1,8
	3,4
	9,5

	Непродовольственные товары
	
	
	
	

	Изделия парфюмерно-
косметические 
	2,2
	13,1
	7,3
	16,0

	Средства моющие синтетические
	5,5
	4,3
	5,3
	7,3

	Изделия швейные 
	9,9
	73,4
	4,1
	16,9

	Изделия трикотажные 
	13,8
	64,9
	21,8
	27,3

	Изделия чулочно-носочные
	19,9
	75,0
	2,8
	6,2

	Обувь кожаная 
	38,0
	59,4
	37,6
	42,4

	Автомобили легковые 
	21,5
	10,9
	15,3
	20,9

	Телевизоры 
	2,7
	11,5
	8,9
	38,2

	Аппаратура видеозаписи и воспроизведения (видеомагнитофоны)
	9,9
	23,4
	5,3
	31,9

	Видео- и аудиокассеты с записью
	26,9
	21,3
	30,4
	6,8

	Радиоприемные устройства
	17,8
	30,5
	13,2
	23,3

	Стиральные машины
	2,2
	11,5
	3,9
	10,7

	Холодильники
	1,9
	4,3
	2,8
	10,4

	Мебель бытовая
	27,0
	29,8
	22,0
	42,2


1) По данным Роспотребнадзора.

УРОВЕНЬ И ДИНАМИКА ЦЕН НА ПОТРЕБИТЕЛЬСКОМ РЫНКЕ

Индекс потребительских цен (ИПЦ) измеряет отношение стоимости фиксированного набора товаров и услуг в ценах текущего периода к его стоимости в ценах базисного периода. ИПЦ является одним из важнейших показателей, характеризующих уровень инфляции, и используется для целей государственной политики, анализа и прогноза ценовых процессов в экономике, а также при пересчете ряда показателей системы национальных счетов из текущих в постоянные цены (табл. 2.30-2.32, 8.9, 8.28).
Расчет ИПЦ производится путем объединения двух информационных потоков:

данных об изменении цен и тарифов, полученных путем регистрации цен и тарифов на потребительском рынке;

данных о структуре фактических потребительских расходов населения за предыдущий год.

Наблюдение за ценами и тарифами осуществляется в столицах республик, центрах краев, областей, автономной области, автономных округов, городах федерального значения и выборочно – в районных центрах, отобранных с учетом их представительности в отражении социально-экономического и географического положения регионов и степени насыщенности потребительского рынка товарами и услугами.

Наблюдение осуществляется в организациях торговли и сферы услуг, на розничных рынках, как в стационарных торговых заведениях, так и объектах передвижной торговли (палатки, киоски и т.д.).

Потребительский набор, на основании которого рассчитывается ИПЦ, представляет собой единую для всех территорий Российской Федерации выборку групп товаров и услуг, наиболее часто потребляемых населением.

В набор товаров и услуг, разработанный для наблюдения за ценами, включены товары и услуги массового потребительского спроса. Отбор  позиций произведен с учетом их относительной важности для потребления населения, представительности с точки зрения отражения динамики цен на однородные товары и устойчивого наличия их в продаже.

Исходной информацией для расчета ИПЦ являются данные регистрации цен на товары (услуги) с конкретными потребительскими свойствами. На их основе определяются средние сопоставимые цены отчетного и предыдущего периодов. Сопоставимой считается цена, зарегистрированная в одной и той же организации торговли (сферы услуг) на один и тот же или аналогичный по качеству товар.

Средние цены на товары (услуги) – представители складываются под влиянием многообразных ассортиментных, а также территориальных сдвигов, сезонных колебаний и др. Уровень средних цен по Российской Федерации рассчитывается как среднеарифметическая величина из уровней цен по субъектам, взвешенных на удельный вес численности населения субъектов Российской Федерации в общей численности населения России (табл.2.34-2.36).

На базе индивидуальных индексов цен по городам, участвующим в наблюдении, определяются агрегатные индексы цен на отдельные товары и услуги в целом по субъекту Российской Федерации, федеральному округу, Российской Федерации. В качестве весов используется удельный вес численности населения обследуемой территории в общей численности населения России.

Исходя из агрегатных индексов цен на товары  и услуги в целом по субъекту Российской Федерации, федеральному округу, Российской Федерации и доли расходов на их приобретение в потребительских расходах населения, определяются индексы цен в целом по группам продовольственных, непродовольственных товаров и услуг, а также ИПЦ по субъекту Российской Федерации, федеральному округу, Российской Федерации.

2.30. ИНДЕКСЫ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН НА ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫЕ 
И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫЕ ТОВАРЫ
(декабрь к декабрю предыдущего года; в процентах; 1995 г. – в разах)

	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Все товары
	2,2
	118,1
	108,2
	107,5
	111,3
	112,4

	в том числе:
	
	
	
	
	
	

	продовольственные товары
	2,2
	117,9
	109,6
	108,7
	115,6
	116,5

	из них:
	
	
	
	
	
	

	продукты питания
	2,2
	117,1
	109,9
	108,4
	117,1
	117,6

	алкогольные напитки
	2,3
	125,0
	107,6
	110,1
	107,7
	110,9

	непродовольственные товары
	2,2
	118,5
	106,4
	106,0
	106,5
	108,0


2.31. ИНДЕКСЫ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН НА ОТДЕЛЬНЫЕ ГРУППЫ 
ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ 
(декабрь к декабрю предыдущего года; в процентах; 1995 г. – в разах)
	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Мясопродукты
	2,2
	126,3
	115,3
	106,6
	108,6
	123,0

	мясо и птица
	2,3
	128,3
	118,6
	105,9
	108,4
	122,2

	колбасные изделия и копчености
	2,2
	123,8
	110,1
	107,7
	109,1
	124,2

	консервы мясные 
	2,1
	108,7
	114,4
	107,7
	107,7
	124,7

	Рыбопродукты
	2,1
	128,4
	113,1
	106,9
	108,5
	114,7

	рыба и морепродукты пищевые
	2,1
	132,1
	112,7
	107,8
	109,0
	115,1

	консервы рыбные
	2,0
	106,2
	111,0
	105,3
	109,8
	117,5

	Масло сливочное
	1,5
	104,1
	108,2
	106,8
	140,3
	110,5

	Масло подсолнечное
	1,9
	90,7
	102,1
	98,8
	152,3
	122,1

	Маргарин и маргариновая продукция
	1,7
	97,4
	105,3
	103,3
	122,4
	124,5

	Молоко и молочная продукция
	2,3
	121,1
	110,5
	108,7
	130,4
	112,2

	Сыр
	2,4
	113,6
	112,0
	104,2
	156,3
	93,3

	Яйца
	2,1
	111,7
	86,1
	110,4
	128,7
	113,8

	Сахар
	2,0
	170,7
	99,9
	114,9
	95,7
	107,0

	Кондитерские изделия
	2,1
	109,9
	106,4
	109,1
	112,0
	123,4

	Чай, кофе
	1,8
	104,5
	106,7
	106,2
	108,2
	115,3

	чай черный байховый
	1,9
	104,1
	104,9
	104,7
	108,6
	118,1

	Мука
	3,1
	101,9
	91,3
	107,9
	134,6
	122,3

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	3,2
	116,5
	103,0
	111,1
	122,4
	125,9

	Крупа и бобовые
	2,9
	83,6
	100,2
	112,1
	124,7
	125,8

	Макаронные изделия
	2,4
	108,4
	101,9
	104,7
	123,6
	133,8

	Плодоовощная продукция
	1,8
	97,0
	114,3
	110,3
	122,2
	107,7

	картофель
	1,7
	92,6
	118,8
	111,4
	129,9
	114,9

	овощи
	1,6
	100,4
	121,6
	109,2
	130,1
	95,8

	фрукты и цитрусовые
	2,0
	96,8
	108,1
	110,4
	115,4
	110,9

	Алкогольные напитки
	2,3
	125,0
	107,6
	110,1
	107,7
	110,9


2.32. ИНДЕКСЫ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН НА ОТДЕЛЬНЫЕ ГРУППЫ НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ
(декабрь к декабрю предыдущего года; в процентах; 1995 г. – в разах)
	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Ткани
	2,8
	121,7
	105,3
	106,9
	105,1
	106,5

	Одежда и белье
	2,2
	122,8
	107,5
	107,8
	108,0
	109,8

	Меха и меховые изделия
	1,8
	115,0
	104,7
	107,0
	107,2
	107,2

	Трикотажные изделия 
	2,0
	122,7
	108,6
	108,0
	108,3
	110,5

	Чулочно-носочные изделия
	2,3
	115,1
	107,0
	106,8
	108,3
	110,2

	Кожаная, текстильная и комбинированная обувь
	2,1
	
124,7
	106,3
	107,1
	107,8
	108,3

	Моющие и чистящие средства
	2,1
	102,0
	106,4
	105,7
	108,0
	117,5

	порошок стиральный
	1,9
	101,5
	106,5
	105,7
	107,3
	118,6

	мыло туалетное
	2,7
	103,2
	104,9
	104,7
	111,4
	122,3

	Парфюмерно-косметические товары
	2,1
	111,5
	106,3
	106,8
	107,2
	110,5

	Табачные изделия
	2,8
	103,6
	105,3
	108,1
	107,7
	116,1

	Мебель
	2,2
	114,4
	108,0
	106,8
	108,4
	112,1

	Часы
	2,3
	120,7
	106,6
	106,2
	108,5
	109,6

	Электротовары и другие бытовые приборы
	2,0
	112,6
	103,0
	102,1
	103,0
	105,5

	холодильники бытовые
	…
	…
	103,2
	101,3
	103,2
	105,4

	машины стиральные бытовые
	…
	…
	101,4
	101,5
	101,6
	103,1

	Печатные издания
	2,6
	125,7
	111,5
	110,2
	112,5
	113,6

	Велосипеды и мотоциклы
	2,8
	123,2
	106,5
	105,9
	105,7
	106,2

	Телерадиотовары
	1,7
	109,2
	99,2
	98,8
	98,8
	101,4

	телевизор цветного изображения
	1,6
	109,2
	98,5
	98,0
	97,8
	100,7

	Персональные компьютеры
	…
	…
	99,7
	94,6
	97,2
	97,0

	Строительные материалы
	2,5
	126,4
	109,1
	111,5
	116,2
	111,3

	Ювелирные изделия
	1,9
	112,0
	107,0
	120,9
	114,8
	123,6

	Легковые автомобили
	1,9
	123,7
	105,0
	104,3
	102,5
	103,3

	Бензин автомобильный
	2,9
	125,7
	115,8
	110,9
	108,5
	101,2

	Медикаменты
	2,7
	116,5
	103,2
	102,9
	105,5
	116,4


2.33. ИНДЕКС ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН И ИЗМЕНЕНИЕ ОФИЦИАЛЬНЫХ КУРСОВ ИНОСТРАННЫХ ВАЛЮТ ПО ОТНОШЕНИЮ К РУБЛЮ

(на конец периода; в процентах к декабрю 2006 г.) 
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2.34. СРЕДНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ЦЕНЫ НА ОТДЕЛЬНЫЕ ВИДЫ 
ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ
(на конец года; рублей за килограмм; 1995 г. - тыс. руб.)

	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Говядина (кроме бескостного мяса)
	12,55
	52,72
	115,77
	131,67
	139,49
	174,86

	Свинина (кроме бескостного мяса)1)
	15,05
	58,45
	131,64
	142,00
	149,02
	189,42

	Куры (кроме куриных окорочков)2)
	11,59
	48,80
	81,35
	78,37
	88,20
	99,94

	Колбаса вареная высшего сорта3)
	20,02
	77,97
	142,85
	153,94
	166,96
	207,81

	Сосиски, сардельки
	19,41
	58,66
	109,50
	120,31
	132,82
	169,37

	Колбаса полукопченая
	25,10
	85,34
	151,77
	162,98
	177,25
	222,48

	Говядина, свинина тушеная консервированная, 
за условную банку весом 350 г
	6,69
	19,52
	37,01
	40,10
	43,13
	54,03

	Рыба живая и охлажденная
	9,90
	31,06
	68,27
	73,94
	82,93
	99,67

	Рыба замороженная неразделанная4)
	8,33
	29,54
	55,76
	58,69
	62,82
	71,88

	Консервы рыбные натуральные и с добавлением масла, за условную банку весом 350 г
	8,05
	21,15
	30,79
	32,28
	35,20
	41,29

	Масло сливочное5)
	20,08
	69,12
	102,42
	109,71
	155,10
	175,54

	Масло подсолнечное6)
	10,46
	23,20
	40,06
	39,41
	60,26
	74,32

	Маргарин
	12,38
	32,22
	43,46
	44,78
	54,64
	68,63

	Молоко цельное пастеризованное, 
стерилизованное 2,5-3,2% жирности7), за л
	2,81
	9,70
	17,35
	18,76
	25,39
	28,09

	Сметана
	13,06
	38,43
	62,72
	67,78
	87,91
	98,03

	Кисломолочные продукты, за л
	3,21
	12,37
	21,12
	23,08
	30,23
	33,53

	Творог жирный
	11,22
	38,89
	78,64
	87,12
	118,22
	136,09

	Творог нежирный
	7,32
	31,50
	68,43
	76,49
	105,25
	122,76

	Сыры сычужные твердые и мягкие8)
	22,51
	85,17
	138,72
	144,26
	233,93
	212,92

	Овощи натуральные консервированные, 
маринованные
	8,15
	29,24
	47,84
	52,80
	57,88
	73,96

	Консервы томатные
	10,04
	32,71
	45,21
	49,08
	56,55
	78,17

	Соки фруктовые9), за л
	5,52
	27,12
	33,88
	36,67
	39,89
	44,49

	Яйца куриные, за десяток
	5,35
	16,57
	24,50
	27,06
	34,89
	40,02

	Сахар-песок
	4,49
	15,62
	19,69
	22,71
	21,63
	23,07

	Печенье
	12,80
	30,78
	43,54
	47,32
	54,13
	71,88

	Пряники
	8,32
	21,66
	35,64
	40,33
	46,84
	59,84

	Карамель
	14,81
	38,08
	56,86
	62,54
	70,19
	88,60

	Чай черный, байховый
	25,75
	144,19
	193,61
	204,25
	224,65
	269,53

	Кофе натуральный растворимый
	101,87
	491,98
	658,47
	722,14
	813,54
	974,34

	Соль поваренная пищевая
	1,27
	2,60
	5,06
	6,28
	6,75
	8,66

	Майонез
	14,84
	37,33
	56,61
	58,92
	70,36
	86,64

	Мука пшеничная
	3,12
	8,08
	11,91
	12,83
	17,35
	21,45


Продолжение табл. 2.34
	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Хлеб ржаной, ржано-пшеничный
	2,58
	7,76
	14,89
	16,55
	20,24
	25,61

	Хлеб и булочные изделия из пшеничной муки 
высшего сорта
	4,81
	12,19
	22,24
	24,92
	30,68
	39,32

	Хлеб и булочные изделия из пшеничной муки 
1-го и 2-го сортов
	3,16
	9,15
	16,70
	18,24
	22,45
	27,83

	Рис шлифованный
	4,59
	13,03
	21,36
	23,45
	31,54
	44,28

	Крупа манная
	3,84
	10,31
	14,02
	14,69
	19,05
	25,10

	Пшено
	2,85
	7,33
	11,19
	13,95
	20,13
	26,18

	Крупа гречневая - ядрица
	4,28
	16,19
	20,64
	23,91
	25,73
	27,22

	Крупы овсяная и перловая 
	3,48
	7,58
	10,38
	11,42
	15,43
	19,13

	Горох и фасоль
	3,71
	13,58
	14,92
	16,59
	22,82
	30,47

	Макаронные изделия из пшеничной муки 
высшего сорта
	6,51
	17,52
	25,68
	26,95
	33,48
	45,57

	Картофель
	1,88
	5,19
	9,72
	10,94
	14,30
	16,67

	Капуста белокочанная свежая 
	2,09
	4,75
	10,21
	9,48
	16,32
	11,92

	Лук репчатый
	2,34
	6,11
	12,77
	16,13
	17,88
	16,50

	Свекла столовая
	2,25
	5,70
	12,34
	13,39
	16,43
	18,46

	Морковь
	2,49
	6,09
	13,25
	14,46
	18,16
	20,43

	Яблоки
	6,04
	22,02
	36,87
	44,09
	48,62
	56,33

	Апельсины10)
	7,41
	24,26
	39,67
	40,36
	46,20
	51,20

	Водка крепостью 40% об. спирта и выше 
обыкновенного качества11), за л
	20,23
	84,05
	148,89
	166,04
	181,66
	203,02

	Коньяк ординарный отечественный12), за л
	37,59
	308,51
	557,90
	647,21
	700,06
	761,58

	Вино игристое отечественное13), за л
	22,94
	93,38
	124,39
	135,76
	145,98
	160,87

	Пиво отечественное, за л
	5,15
	20,06
	31,00
	33,12
	36,26
	42,25

	Мороженое сливочное14)
	24,53
	52,61
	96,40
	105,24
	119,04
	144,79

	Обед в столовой, кафе, закусочной (кроме столовых в организациях)15), на одного человека 
	7,94
	48,22
	123,06
	142,32
	162,81
	198,30


В 1995 г. регистрировались цены на следующие товары:

1) Свинина.

  2) Мясо птицы.

  3) Колбаса вареная.

  4) Рыба мороженая (кроме деликатесной).

  5) Животное масло.

  6) Растительное масло.

  7) Молоко.
 8) Сыры сычужные твердые.

 9) Соки фруктово-ягодные, компоты консервированные.

10) Мандарины и апельсины.

  11) Водка.

  12) Коньяк.

  13)  Шампанское.

  14) В 2000 г. регистрировались цены на мороженое сливочное отечественное.

  15) Обед в организациях общественного питания.

2.35. ОТНОШЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЦЕН НА ОСНОВНЫЕ ВИДЫ 
ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ К ЦЕНЕ НА ГОВЯДИНУ в 2008 г.
(на конец года)
	
	Средняя цена,
руб. за кг
	Отношение средних цен к 
цене на говядину, процентов

	
	
	2008
	справочно
2007

	Говядина (кроме бескостного мяса)
	174,86
	100
	100

	Рыба замороженная неразделанная 
	71,88
	41
	45

	Масло сливочное
	175,54
	100
	111

	Масло подсолнечное
	74,32
	43
	43

	Молоко цельное пастеризованное, стерилизованное 2,5–3,2% жирности, за л
	28,09
	16
	18

	Яйца куриные, за десяток
	40,02
	23
	25

	Сахар-песок
	23,07
	13
	16

	Хлеб и булочные изделия из пшеничной муки высшего сорта
	39,32
	22
	22

	Рис шлифованный
	44,28
	25
	23

	Макаронные изделия из пшеничной муки 
высшего сорта
	45,57
	26
	24

	Картофель
	16,67
	10
	10

	Капуста белокочанная свежая
	11,92
	7
	12

	Лук репчатый
	16,50
	9
	13

	Яблоки
	56,33
	32
	35

	Водка крепостью 40% об. спирта и выше 
обыкновенного качества, за л
	203,02
	116
	130


2.36. СРЕДНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ЦЕНЫ НА ОТДЕЛЬНЫЕ ВИДЫ 
НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ
(на конец года; рублей за штуку; 1995 г. - тыс. руб.)

	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Ткани хлопчатобумажные бельевые, за м
	8,46
	23,48
	37,97
	38,99
	41,27
	44,36

	Костюм-двойка мужской из шерстяных или
полушерстяных тканей
	403,81
	1824,78
	3281,77
	3605,84
	3998,79
	4405,86

	Брюки мужские из полушерстяных или 
смесовых тканей1)
	109,68
	506,64
	865,02
	953,79
	1062,56
	1167,27

	Брюки мужские из джинсовой ткани
	126,27
	594,48
	1005,22
	1093,80
	1195,06
	1308,11

	Сорочка верхняя мужская из хлопчатобумажных или смесовых тканей
	42,66
	226,76
	392,86
	430,04
	471,63
	528,43

	Юбка женская из полушерстяных или 
смесовых тканей2)
	88,89
	418,59
	846,62
	944,82
	1056,42
	1169,59

	Блузка женская из искусственных или 
синтетических тканей3)
	102,68
	473,10
	862,52
	943,99
	1047,75
	1175,83


Продолжение табл. 2.36
	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Куртка для детей школьного возраста
демисезонная, с верхом из плащевых тканей
	120,04
	549,86
	924,32
	1012,58
	1132,06
	1305,88

	Платье для девочек школьного возраста
из полушерстяных тканей4)
	57,49
	316,61
	526,43
	566,80
	624,62
	685,24

	Джемпер мужской5)
	102,50
	448,48
	855,39
	941,36
	1022,86
	1129,86

	Майка мужская из хлопчатобумажного 
трикотажного полотна
	12,31
	44,31
	79,27
	87,83
	96,45
	111,55

	Панталоны, трусы женские
	8,67
	38,12
	63,95
	69,86
	77,48
	88,94

	Колготки женские эластичные 
плотностью 15-20 DEN6)
	9,70
	32,52
	51,25
	56,58
	63,85
	72,66

	Носки мужские из хлопчатобумажной или смесовой пряжи, за пару
	5,55
	20,24
	33,99
	36,70
	40,01
	43,40

	Сапоги, ботинки мужские зимние с верхом из натуральной кожи, за пару
	252,00
	1133,87
	1880,40
	2021,27
	2194,25
	2409,12

	Полуботинки, туфли мужские с верхом 
из натуральной кожи, за пару
	181,71
	914,62
	1559,48
	1679,72
	1807,08
	1934,76

	Сапоги женские зимние с верхом 
из натуральной кожи, за пару
	352,06
	1838,87
	2685,49
	2931,90
	3195,31
	3502,05

	Сапоги женские осенние с верхом 
из натуральной кожи7), за пару
	267,16
	1479,74
	2158,67
	2341,39
	2604,80
	2885,49

	Туфли женские летние с верхом 
из искусственной кожи8), за пару
	93,72
	361,66
	609,23
	656,59
	705,65
	743,11

	Туфли женские модельные с верхом из 
натуральной кожи, за пару
	119,28
	1040,89
	1700,81
	1788,36
	1927,82
	2089,20

	Ботинки, полуботинки для детей дошкольного возраста, за пару
	58,60
	309,40
	536,77
	580,87
	636,02
	695,23

	Кроссовые туфли для взрослых с верхом 
из кожзаменителя9), за пару
	143,72
	437,47
	705,32
	756,79
	817,43
	877,18

	Порошок стиральный10), за кг 
	13,29
	45,10
	55,43
	58,81
	63,67
	75,76

	Мыло хозяйственное, за кусок 200 г
	2,38
	5,33
	6,41
	6,82
	8,01
	10,79

	Мыло туалетное, за кусок 100 г
	2,22
	8,23
	9,52
	10,02
	11,23
	13,85

	Шампунь, за 250 мл
	8,86
	38,67
	53,01
	56,67
	60,92
	67,57

	Крем для лица отечественный11), за 100 г 
	11,85
	37,62
	71,01
	80,42
	93,03
	115,99

	Паста зубная, за 100 г
	4,03
	12,49
	28,51
	30,03
	32,32
	36,03

	Щетка зубная
	2,82
	15,90
	25,57
	26,96
	28,94
	31,36

	Сигареты без фильтра отечественные, 
за пачку
	0,91
	2,65
	3,79
	4,11
	4,68
	5,34

	Сигареты с фильтром отечественные, 
за пачку
	1,49
	6,48
	8,45
	9,15
	10,00
	11,87

	Сигареты с фильтром импортные, 
за пачку
	3,03
	15,52
	24,41
	26,62
	28,67
	32,94

	Шкаф для платья и белья
	897,06
	3504,87
	6140,56
	6711,14
	7425,14
	8924,68

	Стул с мягким сиденьем
	129,51
	458,28
	830,10
	960,70
	1138,77
	1449,61


Продолжение табл. 2.36
	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Диван-кровать
	1265,66
	4048,07
	7159,17
	8168,36
	9491,22
	11740,00

	Набор корпусной мебели, за комплект 
	3979,69
	13591,25
	21472,55
	22389,50
	23855,55
	27864,34

	Набор мягкой мебели, за комплект12)
	3926,84
	11717,06
	17125,57
	18471,65
	20793,71
	26425,60

	Набор мебели для спальни, 
за комплект
	4732,68
	18612,31
	27808,94
	29627,54
	32306,97
	37281,13

	Ковер (палас) синтетический, за м2
	53,02
	216,69
	317,00
	351,18
	382,34
	431,41

	Тарелка мелкая или глубокая
	3,61
	16,17
	29,24
	31,77
	35,07
	39,08

	Часы наручные13)
	66,18
	299,16
	433,99
	465,16
	596,60
	680,82

	Холодильник двухкамерный
отечественный14)
	2230,30
	7865,68
	12497,59
	12879,27
	13405,06
	14579,32

	Машина стиральная автоматическая отечественная15)
	1074,53
	7657,36
	9382,31
	9796,99
	10051,81
	10593,45

	Электропылесос напольный16)
	396,56
	2304,05
	2633,16
	2768,99
	2854,43
	3085,34

	Электрическая лампа осветительная, отечественная17)
	1,72
	4,05
	7,65
	8,21
	9,41
	10,24

	Тетрадь школьная
	0,74
	1,69
	2,36
	2,50
	2,72
	2,97

	Авторучка шариковая
	1,36
	3,37
	4,37
	4,59
	4,94
	5,56

	Общероссийская ежедневная газета 
в розницу
	0,48
	2,51
	6,20
	6,81
	7,61
	8,64

	Книга детективно-приключенческого 
жанра
	11,02
	37,60
	85,78
	101,35
	121,31
	151,47

	Телевизор цветного изображения
	1808,92
	6656,92
	7601,63
	7794,71
	7667,66
	8049,80

	Доска обрезная18), за м3 
	566,63
	1919,66
	3345,74
	3930,48
	5183,69
	6159,17

	Кирпич красный19), за 1000 шт.
	738,30
	2196,75
	4944,73
	5998,60
	8292,20
	9853,44

	Обои бумажные, за 10 м 
	31,08
	67,14
	94,61
	105,16
	99,54
	104,59

	Велосипед дорожный для взрослых
	469,80
	2044,32
	2808,98
	3129,57
	3380,09
	3777,47

	Легковой автомобиль отечественный
новый
	41789,24
	120345,50
	189480,63
	205364,25
	212780,01
	222024,76

	Бензин автомобильный марки 
АИ-92  (АИ-93 и т.п.)20), за л
	1,68
	8,60
	16,79
	18,68
	20,31
	20,11

	Ацетилсалициловая кислота (Аспирин отечественный), 500 мг, за 10 таблеток
	0,86
	1,58
	1,81
	2,00
	2,02
	2,51

	Нитроглицерин, 0,5 мг, за 10 таблеток
	0,27
	3,18
	4,56
	4,36
	4,48
	6,24

	Дротаверин (Но-шпа), 40 мг, 
за 100 таблеток 
	…
	96,02
	157,06
	154,68
	159,32
	174,61

	Йод, за 10 мл
	1,21
	3,21
	4,27
	5,73
	5,72
	11,73

	Уголь, за т
	129,67
	420,71
	1445,88
	1738,77
	1881,35
	2431,97

	Дрова, за м3 
	35,39
	122,71
	339,30
	430,40
	490,24
	606,94


В 1995 г. регистрировались цены на следующие товары:

  1) Брюки мужские из шерстяных или полушерстяных тканей.

  2) Юбка женская из шерстяных или полушерстяных тканей и в 2000 г.
  3) Блузка женская из шелковых или синтетических тканей.

  4) Платье для девочек школьного возраста.

  5) Джемпер, свитер, жакет для взрослых.

  6) Колготки женские.

  7) Сапоги женские осенние высокие и в 2000 г.

  8) Туфли женские летние кожаные.

  9) Кроссовая обувь для взрослых.

10) Моющие средства пастообразные, порошкообразные.

11) Крем для рук или лица.

12) Набор мягкой мебели с обивкой из ворсовых тканей – в 2000 г.

13) Часы наручные кварцевые – в 2000-2006 гг.
14) Холодильник.

15) Машина стиральная.

16) Электропылесос.

17) Электрическая лампа осветительная.

18) Пиломатериалы обрезные и необрезные.

19) Кирпич.

20) Бензин; в 2000 г. – бензин автомобильный марки АИ-92 (АИ-93, АИ-95 и т.п.). 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ РАСХОДЫ НАСЕЛЕНИЯ

В разделе приводятся данные выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств. Обследование проводится во всех субъектах Российской Федерации по выборочному методу и охватывает 47,8 тыс. домашних хозяйств.

Область изучения и распространения данных бюджетного обследования определяется его целями: получения данных о распределении населения по уровню материального благосостояния; получения весовых показателей для расчета индекса потребительских цен; обеспечения данных для составления счетов сектора домашних хозяйств в системе национальных счетов.

Программа обследования основывается на ведении в домохозяйстве записей о текущих расходах и опросе (интервьюировании) членов домохозяйства по окончании учетного периода обследования. Учетный период обследования охватывает квартал.

Расходы на конечное потребление домашних хозяйств состоят из потребительских расходов, а также оценки в денежном эквиваленте стоимости натуральных поступлений продуктов питания, непродовольственных товаров и услуг. В расходы на конечное потребление не включается стоимость товаров, если они были приобретены не для собственного потребления1). В 2000 г. в составе данного показателя учитывалась также социальная помощь, полученная в натуральном выражении от государственных, общественных или благотворительных организаций.

Расходы на питание в домашних хозяйствах2) складываются из денежных расходов на покупку продуктов, предназначенных для личного потребления внутри домохозяйств, расходов на питание вне дома и стоимости натуральных поступлений продуктов питания.

Стоимость натуральных поступлений продуктов питания – условно исчисленная стоимость потребленных домашними хозяйствами продуктов питания, поступивших в виде сельскохозяйственной продукции собственного производства и из других источников без оплаты (помощь родственников, в счет оплаты труда и др.). Оценка стоимости производится по средним ценам покупки, исходя из данных обследования о количестве и стоимости аналогичных товаров в пределах соответствующего субъекта Российской Федерации.

Расходы на непродовольственные товары в домашних хозяйствах3) состоят из денежных расходов на покупку непродовольственных товаров, предназначенных для личного потребления внутри домохозяйств, и стоимости натуральных поступлений, оцененной со слов опрашиваемых4).

Расходы на алкогольные напитки в домашних хозяйствах5) включают как денежные расходы на покупку алкогольных напитков, предназначенных для личного потребления внутри домохозяйств, так и стоимость алкогольных напитков, поступивших в домохозяйство в натуральном выражении в результате собственного производства, в качестве подарка и т.п.4)

Стоимость услуг, предоставленных работодателем бесплатно или по льготным ценам – оценка в денежном эквиваленте льгот, предоставленных работодателем в виде полного или частного освобождения от оплаты услуг. Оценка производится со слов опрашиваемых членов домашних хозяйств.
2.37. Оценка численности постоянного населения
(на конец года)

	Годы
	Все 
население,
тыс. человек
	в том числе
	В общей численности населения, 
процентов

	
	
	городское
	сельское 
	городское
	сельское 

	1995
	148291,6
	108310,6
	39981,0
	73,0
	27,0

	2000
	146303,6
	107071,7
	39231,9
	73,2
	26,8

	2005
	142753,5
	104104,8
	38648,7
	72,9
	27,1

	2006
	142221,0
	103778,4
	38442,6
	73,0
	27,0

	2007
	142008,8
	103773,0
	38235,8
	73,1
	26,9

	2008
	141904,0
	103690,4
	38213,6
	73,1
	26,9


1) До 2005 г. - в части продуктов питания, а с 2005 г. также в части непродовольственных товаров.

2) В публикации до 2005 г. - показатель имел название «стоимость питания в домашних хозяйствах».

3) В публикации до 2005 г. – показатель имел название «расходы на покупку непродовольственных товаров».

4) Стоимость натуральных поступлений учитывается начиная с 2005 г.
5) В публикации до 2005 г. – показатель имел название «расходы на покупку алкогольных напитков».
2.38. СТРУКТУРА РАСХОДОВ НА КОНЕЧНОЕ ПОТРЕБЛЕНИЕ 
ДОМАШНИХ ХОЗЯЙСТВ В ЗАВИСИМОСТИ ОТ ИХ СОСТАВА И УРОВНЯ 
СРЕДНЕДУШЕВЫХ РАСПОЛАГАЕМЫХ РЕСУРСОВ в 2000 г.
(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств)

	
	Расходы на конеч-ное пот-ребление
(в среднем на члена домохозяйства 
в месяц), руб. 
	В процентах от общего объема расходов на конечное потребление

	
	
	стоимость 
питания
	в том числе
	расходы на
	стоимость предоставленных в натуральном выражении  льгот

	
	
	
	расходы на покупку продуктов питания
	стоимость натураль-ных поступлений продуктов питания
	из них
	покупку непродо-вольст-венных товаров
	покупку алкоголь-ных напитков
	оплату
услуг
	

	
	
	
	
	
	поступлений из личного подсобного хозяйства
	получен-ных подарков и других поступлений 
	
	
	
	

	
	2000 г.

	Все домашние хозяйства
	1306,2
	53,2
	43,6
	9,6
	7,7
	1,9
	30,4
	2,2
	12,2
	2,0

	Домашние хозяйства, состоящие из:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1 человека
	1846,9
	62,2
	52,2
	10,0
	7,3
	2,7
	21,1
	2,5
	12,0
	2,2

	2 человек
	1607,6
	54,5
	44,7
	9,8
	8,0
	1,8
	28,4
	2,4
	12,9
	1,8

	3 человек
	1447,0
	49,7
	41,8
	7,9
	6,1
	1,8
	33,8
	2,3
	12,4
	1,8

	4 человек
	1183,3
	50,7
	41,3
	9,4
	7,5
	1,9
	33,1
	2,2
	12,0
	2,0

	5 и более человек
	894,8
	56,1
	43,7
	12,4
	10,7
	1,7
	28,5
	1,7
	11,1
	2,6

	Домашние хозяйства, имеющие де​тей в возрасте до 16 лет:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1 ребенка
	1258,0
	50,4
	41,9
	8,5
	6,5
	2,0
	32,9
	2,0
	12,7
	2,0

	2 детей
	1053,5
	50,6
	39,4
	11,2
	8,8
	2,4
	33,8
	1,7
	10,9
	3,0

	3 детей
	761,5
	56,1
	39,0
	17,1
	14,5
	2,6
	28,5
	1,5
	9,0
	4,9

	4 и более детей
	449,2
	69,3
	43,0
	26,3
	22,1
	4,2
	17,8
	0,8
	6,6
	5,5

	Домашние 
хозяйства по 10 - процентным группам 
населения:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	первая 
(с наименьшими распо​лагаемыми ресурсами)
	381,3
	66,8
	52,6
	14,2
	10,9
	3,3
	16,2
	0,9
	13,2
	2,9

	вторая
	567,2
	65,8
	51,8
	14,0
	11,1
	2,9
	18,0
	1,3
	12,4
	2,5

	третья
	708,9
	64,5
	51,0
	13,5
	10,7
	2,8
	19,4
	1,4
	12,1
	2,6

	четвертая
	852,5
	62,8
	50,0
	12,8
	10,2
	2,6
	21,3
	1,6
	11,8
	2,5

	пятая
	1014,3
	61,0
	48,9
	12,1
	9,7
	2,4
	22,8
	1,8
	12,0
	2,4

	шестая
	1187,8
	58,7
	47,4
	11,3
	9,1
	2,2
	25,8
	2,1
	11,1
	2,3

	седьмая
	1427,5
	54,6
	44,6
	10,0
	8,1
	1,9
	30,1
	2,1
	11,2
	2,0

	восьмая
	1713,3
	51,8
	43,2
	8,6
	7,1
	1,5
	31,5
	2,6
	12,4
	1,7

	девятая
	2060,0
	50,1
	42,3
	7,8
	6,4
	1,4
	33,6
	2,4
	12,2
	1,7

	десятая (с наибольши​ми располагаемыми 
ресурсами)
	3149,2
	41,8
	35,3
	6,5
	5,2
	1,3
	40,9
	2,7
	12,9
	1,7


2.39. СТРУКТУРА РАСХОДОВ НА КОНЕЧНОЕ ПОТРЕБЛЕНИЕ 
ДОМАШНИХ ХОЗЯЙСТВ В ЗАВИСИМОСТИ ОТ ИХ СОСТАВА И УРОВНЯ 
СРЕДНЕДУШЕВЫХ РАСПОЛАГАЕМЫХ РЕСУРСОВ в 2005-2008 гг.
(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств)

	
	Расходы на конечное потребление
(в среднем на члена домохозяйства в месяц), руб.
	В процентах от общего объема расходов на конечное потребление

	
	
	расходы на  
питания
	в том числе
	расходы на
	стоимость услуг, предоставленных работодателем бесплатно или по льготным ценам

	
	
	
	денежные расходы
	стоимость натуральных поступлений продуктов питания
	из них
	непродовольственные товары
	алкогольные напитки
	оплату
услуг
	

	
	
	
	
	
	поступлений из личного подсобного хозяйства
	полученных подарков и других поступлений 
	
	
	
	

	
	2005 г.

	Все домашние хозяйства
	4490,0
	39,3
	33,6
	5,7
	4,7
	1,0
	36,5
	1,8
	22,2
	0,2

	Домашние хозяйства, состоящие из:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1 человека
	6258,5
	46,4
	40,2
	6,2
	4,5
	1,7
	29,0
	2,1
	22,3
	0,2

	2 человек
	5335,1
	40,0
	34,0
	6,0
	4,9
	1,1
	36,1
	1,9
	21,9
	0,1

	3 человек
	5178,5
	34,7
	30,3
	4,4
	3,6
	0,8
	41,3
	1,7
	22,0
	0,3

	4 человек
	4205,6
	38,5
	33,2
	5,3
	4,4
	0,9
	36,7
	1,8
	22,7
	0,3

	5 и более человек
	2817,0
	44,7
	36,6
	8,1
	6,9
	1,2
	31,8
	1,7
	21,6
	0,2

	Домашние 
хозяйства, имеющие детей в возрасте до 16 лет:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1 ребенка
	4424,4
	36,0
	31,2
	4,8
	3,9
	0,9
	39,6
	1,8
	22,4
	0,2

	2 детей
	3332,3
	38,0
	30,8
	7,2
	5,6
	1,6
	40,0
	1,6
	20,2
	0,2

	3 детей
	2224,6
	46,0
	35,0
	11,0
	8,7
	2,3
	36,8
	1,5
	15,6
	0,1

	4 и более детей
	1327,2
	59,3
	41,5
	17,8
	12,2
	5,6
	21,9
	0,5
	18,0
	0,3

	Домашние 
хозяйства по 10 - процентным группам 
населения:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	первая 
(с наименьшими располагаемыми ресурсами)
	1295,1
	58,3
	47,9
	10,4
	8,5
	1,9
	17,9
	1,1
	22,6
	0,1

	вторая
	1891,0
	56,3
	46,4
	9,9
	8,2
	1,7
	19,8
	1,4
	22,4
	0,1

	третья
	2328,0
	54,2
	45,1
	9,1
	7,5
	1,6
	21,8
	1,6
	22,3
	0,1

	четвертая
	2755,2
	51,5
	42,8
	8,7
	7,2
	1,5
	23,6
	1,7
	23,1
	0,1

	пятая
	3244,2
	48,5
	40,6
	7,9
	6,5
	1,4
	27,1
	1,8
	22,5
	0,1

	шестая
	3890,1
	44,8
	37,9
	6,9
	5,8
	1,1
	29,5
	2,0
	23,5
	0,2

	седьмая
	4785,0
	40,1
	34,3
	5,8
	4,8
	1,0
	34,7
	2,0
	23,0
	0,2

	восьмая
	5761,5
	37,7
	32,7
	5,0
	4,2
	0,8
	35,6
	1,9
	24,7
	0,1

	девятая
	7372,8
	33,5
	29,4
	4,1
	3,3
	0,8
	40,5
	1,8
	23,9
	0,3

	десятая (с наибольшими располагаемыми 
ресурсами)
	11576,7
	28,4
	25,1
	3,3
	2,7
	0,6
	50,9
	1,9
	18,5
	0,3


Продолжение табл. 2.39
	
	Расходы на конечное потребление
(в среднем на члена домохозяйства в месяц), руб.
	В процентах от общего объема расходов на конечное потребление

	
	
	расходы на  
питания
	в том числе
	расходы на
	стоимость услуг, предоставленных работодателем бесплатно или по льготным ценам

	
	
	
	денежные расходы
	стоимость натуральных поступлений продуктов питания
	из них
	непродовольственные товары
	алкогольные напитки
	оплату
услуг
	

	
	
	
	
	
	поступлений из личного подсобного хозяйства
	полученных подарков и других поступлений 
	
	
	
	

	
	2006 г.

	Все домашние хозяйства
	5353,1
	37,1
	32,1
	5,0
	4,1
	0,9
	36,9
	1,8
	24,0
	0,2

	Домашние хозяйства, состоящие из:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1 человека
	7243,2
	45,0
	39,3
	5,7
	4,1
	1,6
	27,6
	2,1
	25,2
	0,1

	2 человек
	6320,7
	38,6
	33,3
	5,3
	4,4
	0,9
	36,4
	2,0
	22,9
	0,1

	3 человек
	6305,3
	33,4
	29,6
	3,8
	3,0
	0,8
	39,7
	1,9
	24,8
	0,2

	4 человек
	4920,6
	34,7
	29,9
	4,8
	4,0
	0,8
	39,1
	1,7
	24,3
	0,2

	5 и более человек
	3425,8
	42,3
	35,0
	7,3
	6,3
	1,0
	33,5
	1,6
	22,4
	0,2

	Домашние 
хозяйства, имеющие детей в возрасте до 16 лет:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1 ребенка
	5136,7
	35,2
	30,5
	4,7
	3,7
	1,0
	38,5
	1,8
	24,3
	0,2

	2 детей
	3910,9
	36,8
	30,3
	6,5
	5,1
	1,4
	40,5
	1,5
	21,0
	0,2

	3 детей
	2694,0
	45,3
	34,2
	11,1
	9,1
	2,0
	35,2
	1,7
	17,6
	0,2

	4 и более детей
	1847,6
	49,9
	36,0
	13,9
	10,7
	3,2
	33,0
	1,5
	15,4
	0,2

	Домашние 
хозяйства по 10 - процентным группам 
населения:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	первая 
(с наименьшими располагаемыми ресурсами)
	1590,5
	56,2
	46,4
	9,8
	7,9
	1,9
	18,6
	1,2
	23,9
	0,1

	вторая
	2284,8
	53,6
	44,8
	8,8
	7,2
	1,6
	20,5
	1,5
	24,3
	0,1

	третья
	2812,6
	51,7
	43,5
	8,2
	6,7
	1,5
	22,3
	1,5
	24,4
	0,1

	четвертая
	3345,5
	48,9
	41,3
	7,6
	6,2
	1,4
	24,8
	1,7
	24,5
	0,1

	пятая
	3924,3
	46,3
	39,1
	7,2
	5,9
	1,3
	27,6
	1,7
	24,2
	0,2

	шестая
	4671,5
	43,0
	36,8
	6,2
	5,2
	1,0
	30,9
	1,9
	24,0
	0,2

	седьмая
	5731,1
	38,3
	33,1
	5,2
	4,3
	0,9
	35,0
	1,9
	24,6
	0,2

	восьмая
	6959,3
	34,6
	30,4
	4,2
	3,4
	0,8
	38,1
	2,0
	25,1
	0,2

	девятая
	8560,2
	32,7
	28,9
	3,8
	3,0
	0,8
	39,5
	2,0
	25,5
	0,3

	десятая (с наибольшими располагаемыми 
ресурсами)
	13651,1
	25,0
	22,3
	2,7
	2,1
	0,6
	51,2
	1,8
	21,8
	0,2


Продолжение табл. 2.39

	
	Расходы на конеч​ное потребление
(в среднем на члена домохозяйства в месяц), руб.
	В процентах от общего объема расходов на конечное потребление

	
	
	расходы на питание
	в том числе
	расходы на
	стоимость услуг, предоставленных работодателем бесплатно или по льготным ценам

	
	
	
	денежные расходы
	стоимость натуральных поступлений продуктов питания
	из них
	непродовольственные товары
	алкогольные напитки
	оплату услуг
	

	
	
	
	
	
	поступлений из личного подсобного хозяйства
	полученных подарков и других поступлений 
	
	
	
	

	
	2007 г.

	Все домашние хозяйства
	6842,6
	33,9
	29,5
	4,4
	3,5
	0,9
	39,9
	1,7
	24,3
	0,2

	Домашние хозяйства, состоящие из:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1 человека
	8934,8
	41,3
	36,2
	5,1
	3,5
	1,6
	32,1
	1,8
	24,7
	0,1

	2 человек
	8119,8
	35,1
	30,5
	4,5
	3,7
	0,8
	39,7
	1,8
	23,3
	0,1

	3 человек
	7997,3
	30,7
	27,3
	3,3
	2,6
	0,7
	42,4
	1,7
	25,0
	0,2

	4 человек
	6291,6
	32,1
	27,9
	4,2
	3,4
	0,8
	41,5
	1,5
	24,7
	0,2

	5 и более человек
	4457,3
	38,3
	32,1
	6,2
	5,3
	0,9
	36,8
	1,5
	23,2
	0,2

	Домашние 
хозяйства, имеющие детей в возрасте до 16 лет:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1 ребенка
	6895,8
	31,1
	27,3
	3,8
	2,9
	0,9
	42,7
	1,6
	24,4
	0,2

	2 детей
	5159,6
	33,8
	28,4
	5,4
	4,1
	1,3
	43,7
	1,5
	20,7
	0,3

	3 детей
	3656,8
	40,8
	31,4
	9,4
	7,6
	1,8
	40,7
	1,5
	16,9
	0,1

	4 и более детей
	2143,3
	53,4
	38,8
	14,6
	11,7
	2,9
	31,0
	0,9
	14,6
	0,1

	Домашние 
хозяйства по 10 - процентным группам населения:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	первая 
(с наименьшими располагаемыми ресурсами)
	1981,0
	55,0
	45,5
	9,5
	7,5
	2,0
	18,9
	1,3
	24,7
	0,1

	вторая
	2811,2
	51,8
	43,5
	8,3
	6,7
	1,6
	21,6
	1,4
	25,1
	0,1

	третья
	3427,3
	49,6
	41,8
	7,8
	6,3
	1,5
	23,5
	1,6
	25,2
	0,1

	четвертая
	4049,5
	47,1
	39,9
	7,2
	5,8
	1,4
	26,3
	1,6
	24,9
	0,1

	пятая
	4723,6
	44,5
	38,8
	6,7
	5,4
	1,3
	28,7
	1,8
	24,9
	0,1

	шестая
	5738,1
	41,3
	35,8
	5,5
	4,4
	1,1
	31,2
	1,8
	25,5
	0,2

	седьмая
	7138,4
	35,4
	30,9
	4,5
	3,6
	0,9
	36,5
	1,8
	27,1
	0,2

	восьмая
	8863,3
	31,1
	27,5
	3,6
	2,9
	0,7
	39,1
	1,7
	27,9
	0,2

	девятая
	11079,6
	29,9
	26,8
	3,1
	2,4
	0,7
	42,3
	1,9
	25,6
	0,3

	десятая (с наибольшими располагаемыми 
ресурсами)
	18613,7
	21,4
	19,3
	2,1
	1,6
	0,5
	57,3
	1,5
	19,6
	0,2


Продолжение табл. 2.39
	
	Расходы на конечное потребление
(в среднем на члена домохозяйства в месяц), руб.
	В процентах от общего объема расходов на конечное потребление

	
	
	расходы на питание
	в том числе
	расходы на
	стоимость услуг, предоставленных работодателем бесплатно или по льготным ценам

	
	
	
	денежные расходы
	стоимость натуральных поступлений продуктов питания
	из них
	непродовольственные товары
	алкогольные напитки
	оплату

услуг
	

	
	
	
	
	
	поступлений из личного подсобного хозяйства
	полученных подарков и других поступлений
	
	
	
	

	
	2008 г.

	Все домашние хозяйства
	8561,8
	34,4
	30,4
	4,0
	3,1
	0,9
	39,3
	1,6
	24,5
	0,2

	Домашние хозяйства, состоящие из:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1 человека
	12250,7
	39,2
	34,8
	4,4
	2,9
	1,5
	34,7
	1,7
	24,3
	0,1

	2 человек
	9880,3
	36,5
	32,1
	4,4
	3,5
	0,9
	38,2
	1,8
	23,4
	0,1

	3 человек
	9948,6
	30,7
	27,7
	3,0
	2,3
	0,7
	42,3
	1,5
	25,4
	0,1

	4 человек
	7673,5
	33,0
	29,1
	3,9
	3,0
	0,9
	40,1
	1,5
	25,2
	0,2

	5 и более человек
	5874,6
	38,5
	32,9
	5,6
	4,8
	0,8
	36,8
	1,4
	23,0
	0,3

	Домашние 
хозяйства, имеющие детей в возрасте до 16 лет:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1 ребенка
	8064,5
	32,5
	28,9
	3,6
	2,7
	0,9
	40,5
	1,5
	25,2
	0,3

	2 детей
	6492,1
	34,6
	29,5
	5,1
	3,7
	1,4
	42,1
	1,4
	21,8
	0,1

	3 детей
	5399,7
	40,5
	33,7
	6,8
	5,5
	1,3
	33,4
	1,3
	24,6
	0,2

	4 и более детей
	3237,6
	50,3
	37,5
	12,8
	9,6
	3,2
	33,3
	0,9
	15,4
	0,1

	Домашние 
хозяйства по 10 - процентным группам 
населения:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	первая 
(с наименьшими располагаемыми ресурсами)
	2575,1
	54,9
	46,2
	8,7
	6,8
	1,9
	19,7
	1,2
	24,1
	0,1

	вторая
	3639,4
	51,7
	44,0
	7,7
	6,1
	1,6
	22,7
	1,4
	24,1
	0,1

	третья
	4419,0
	49,4
	42,3
	7,1
	5,6
	1,5
	24,7
	1,5
	24,3
	0,1

	четвертая
	5187,3
	47,0
	40,6
	6,4
	5,1
	1,3
	27,1
	1,6
	24,2
	0,1

	пятая
	6038,5
	45,3
	39,4
	5,9
	4,6
	1,3
	28,6
	1,7
	24,3
	0,1

	шестая
	7268,7
	41,7
	36,7
	5,0
	3,9
	1,1
	31,4
	1,7
	25,1
	0,1

	седьмая
	9097,4
	35,8
	31,8
	4,0
	3,1
	0,9
	35,1
	1,7
	27,1
	0,3

	восьмая
	11131,2
	32,1
	28,9
	3,2
	2,5
	0,7
	39,5
	1,6
	26,6
	0,2

	девятая
	13506,2
	30,1
	27,2
	2,9
	2,2
	0,7
	41,4
	1,7
	26,6
	0,2

	десятая (с наибольшими располагаемыми 
ресурсами)
	22755,4
	21,5
	19,5
	2,0
	1,5
	0,5
	55,6
	1,4
	21,3
	0,2


2.40. СТРУКТУРА РАСХОДОВ НА КОНЕЧНОЕ ПОТРЕБЛЕНИЕ 
ДОМАШНИХ ХОЗЯЙСТВ В ГОРОДСКОЙ МЕСТНОСТИ

(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств; в процентах к итогу)

	2007
	2008
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2.41. СТРУКТУРА РАСХОДОВ НА КОНЕЧНОЕ ПОТРЕБЛЕНИЕ 
ДОМАШНИХ ХОЗЯЙСТВ В СЕЛЬСКОЙ МЕСТНОСТИ 
(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств; в процентах к итогу)

	2007
	2008
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2.42. СТРУКТУРА РАСХОДОВ ДОМАШНИХ ХОЗЯЙСТВ 
НА ПОКУПКУ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ТОВАРОВ
(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств; в процентах)

	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Расходы на покупку потребительских товаров  - 
всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	в том числе:
	
	
	
	
	
	

	расходы на покупку продуктов для домашнего 
питания 
	56,8
	55,2
	43,4
	42,4
	38,1
	39,1

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	

	хлеба и хлебных продуктов
	9,5
	9,4
	7,4
	6,8
	6,1
	6,4

	картофеля
	1,2
	1,0
	0,7
	0,7
	0,6
	0,6

	овощей и бахчевых
	3,4
	2,9
	2,7
	2,7
	2,5
	2,7

	фруктов и ягод
	3,2
	2,8
	2,7
	2,7
	2,5
	2,7

	мяса и мясных продуктов
	15,3
	15,2
	13,1
	13,1
	11,6
	11,6

	рыбы и рыбных продуктов
	2,5
	2,9
	2,6
	2,6
	2,3
	2,5

	молока и молочных продуктов
	8,6
	7,4
	6,0
	5,8
	5,4
	5,7

	сахара и кондитерских изделий
	7,0
	6,9
	3,0
	3,0
	2,4
	2,4

	яиц
	1,7
	1,4
	0,8
	0,7
	0,7
	0,7

	масла растительного и других жиров
	1,7
	1,7
	1,0
	0,9
	0,8
	0,9

	чая, кофе, безалкогольных напитков
	2,7
	3,6
	3,4
	3,4
	3,1
	3,1

	расходы на питание вне дома (общественное 
питание)
	3,5
	2,1
	3,7
	3,3
	3,8
	3,8

	расходы на покупку алкогольных напитков
	2,9
	2,9
	2,5
	2,6
	2,3
	2,2

	расходы на покупку непродовольственных товаров 
	36,8
	39,8
	50,4
	51,7
	55,8
	54,9

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	

	одежды, обуви, белья и тканей
	16,9
	18,0
	13,7
	14,3
	13,7
	13,8

	телерадиоаппаратуры, предметов для отдыха 
и увлечений
	4,5
	3,7
	6,8
	6,0
	5,5
	6,1

	транспортных средств
	2,3
	3,3
	8,7
	8,4
	14,2
	12,3

	мебели, товаров и принадлежностей по ведению 
хозяйства
	4,2
	5,2
	8,2
	8,2
	8,4
	8,9

	строительных материалов
	1,6
	1,2
	2,5
	3,2
	3,0
	2,1

	топлива
	1,3
	1,7
	2,7
	3,1
	3,1
	3,4

	табачных изделий
	1,2
	1,4
	1,0
	1,1
	0,9
	0,9

	предметов личной гигиены, фармацевтических 
и медицинских товаров 
	3,3
	4,5
	5,1
	5,6
	5,1
	5,3

	других непродовольственных товаров
	1,5
	0,8
	1,7
	1,8
	1,9
	2,2


2.43. СТРУКТУРА РАСХОДОВ НА ПОКУПКУ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ТОВАРОВ 
по 10-процентным ГРУППАМ НАСЕЛЕНИЯ С РАЗЛИЧНЫМ УРОВНЕМ 
СРЕДНЕДУШЕВЫХ РАСПОЛАГАЕМЫХ РЕСУРСОВ 
(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств; в процентах)

	
	Первая (с наименьшими располагаемыми ресурсами)
	Вторая
	Третья
	Четвертая
	Пятая
	Шестая
	Седьмая
	Восьмая
	Девятая
	Десятая 
(с наибольшими располагаемыми ресурсами)

	
	2000 г.

	Расходы на покупку потребительских товаров - всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	расходы на покупку продуктов для домашнего питания 
	74,7
	72,0
	69,7
	67,0
	65,1
	60,9
	55,9
	53,5
	51,9
	42,2

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	хлеба и хлебных продуктов
	20,9
	17,1
	15,2
	13,3
	12,1
	10,5
	9,1
	8,1
	7,4
	5,5

	картофеля
	2,3
	2,0
	1,7
	1,5
	1,4
	1,1
	1,0
	0,9
	0,9
	0,7

	овощей и бахчевых
	3,8
	3,6
	3,6
	3,5
	3,4
	3,2
	3,0
	2,9
	2,9
	2,3

	фруктов и ягод
	2,3
	2,6
	2,7
	2,8
	2,7
	3,0
	2,7
	2,9
	2,9
	2,7

	мяса и мясных продуктов
	15,2
	16,7
	17,2
	17,2
	17,7
	16,9
	15,9
	15,7
	14,9
	12,1

	рыбы и рыбных продуктов
	3,3
	3,4
	3,4
	3,5
	3,4
	3,1
	3,0
	2,8
	2,8
	2,4

	молока и молочных продуктов
	10,0
	10,0
	9,8
	9,6
	9,1
	8,3
	7,5
	7,3
	6,8
	5,4

	сахара и кондитерских изделий
	6,7
	6,8
	7,0
	7,0
	7,2
	7,3
	7,2
	6,7
	7,2
	6,1

	яиц
	2,8
	2,6
	2,3
	2,2
	1,9
	1,6
	1,4
	1,2
	1,1
	0,9

	масла растительного 
и других жиров
	3,7
	3,2
	2,8
	2,6
	2,3
	2,1
	1,7
	1,5
	1,4
	1,0

	чая, кофе, безалкогольных напитков
	3,7
	4,0
	4,0
	3,8
	3,9
	3,8
	3,4
	3,5
	3,6
	3,1

	расходы на питание вне дома
(общественное питание)
	0,7
	0,9
	1,2
	1,5
	1,6
	2,1
	2,2
	2,4
	2,2
	2,7

	расходы на покупку алкогольных напитков
	1,4
	1,7
	2,1
	2,3
	2,3
	2,9
	2,7
	3,4
	3,1
	3,4

	расходы на покупку непродовольственных товаров 
	23,2
	25,4
	27,0
	29,2
	31,0
	34,1
	39,2
	40,7
	42,8
	51,7

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	одежды, обуви, белья 
и тканей
	11,3
	13,0
	14,2
	15,6
	16,2
	18,1
	19,3
	20,2
	20,2
	18,1

	телерадиоаппаратуры, предметов для отдыха и увлечений
	2,0
	2,1
	2,1
	2,2
	2,5
	2,5
	3,4
	3,8
	4,0
	5,3

	транспортных средств
	0,1
	0,1
	0,2
	0,2
	0,5
	0,7
	0,9
	1,5
	1,7
	10,4

	мебели, товаров и принадлежностей по ведению хозяйства
	1,0
	1,1
	1,5
	2,0
	2,3
	3,2
	5,5
	5,0
	6,3
	9,1

	строительных материалов
	0,4
	0,5
	0,6
	0,7
	0,9
	0,8
	1,2
	1,4
	1,7
	1,2

	топлива
	0,6
	0,8
	0,9
	1,2
	1,4
	1,7
	1,8
	2,1
	2,2
	2,0

	табачных изделий
	1,5
	1,7
	1,5
	1,5
	1,5
	1,5
	1,7
	1,5
	1,5
	1,0

	предметов личной гигиены, фармацевтических и медицинских товаров
	5,8
	5,5
	5,4
	5,2
	5,0
	4,8
	4,6
	4,5
	4,4
	3,8

	других непродовольственных товаров
	0,5
	0,6
	0,6
	0,6
	0,7
	0,8
	0,8
	0,7
	0,8
	0,8


Продолжение табл. 2.43
	
	Первая (с наименьшими располагаемыми ресурсами)
	Вторая
	Третья
	Четвертая
	Пятая
	Шестая
	Седьмая
	Восьмая
	Девятая
	Десятая 
(с наибольшими располагаемыми ресурсами)

	
	2005 г.

	Расходы на покупку потребительских товаров - всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	расходы на покупку продуктов для домашнего питания 
	71,0
	67,9
	64,9
	61,4
	56,6
	52,4
	45,8
	43,7
	37,5
	26,1

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	хлеба и хлебных продуктов
	17,0
	14,2
	12,8
	11,6
	10,2
	9,0
	7,4
	6,7
	5,6
	3,7

	картофеля
	1,6
	1,4
	1,2
	1,1
	1,0
	0,8
	0,7
	0,6
	0,5
	0,3

	овощей и бахчевых
	3,8
	3,8
	3,7
	3,6
	3,3
	3,1
	2,9
	2,6
	2,5
	1,8

	фруктов и ягод
	3,0
	3,2
	3,2
	3,2
	3,0
	3,0
	3,0
	3,2
	2,5
	1,8

	мяса и мясных продуктов
	18,7
	19,5
	19,2
	18,2
	17,2
	16,0
	14,3
	13,9
	11,6
	8,1

	рыбы и рыбных продуктов
	3,5
	3,6
	3,5
	3,4
	3,2
	3,2
	2,7
	2,7
	2,6
	1,7

	молока и молочных продуктов
	10,1
	9,7
	9,2
	8,8
	8,1
	7,4
	6,3
	5,8
	5,0
	3,4

	сахара и кондитерских изделий
	4,2
	4,1
	4,1
	4,0
	3,8
	3,5
	3,1
	3,1
	2,7
	1,9

	яиц
	2,0
	1,7
	1,5
	1,4
	1,2
	1,0
	0,8
	0,7
	0,6
	0,4

	масла растительного 
и других жиров
	2,3
	1,9
	1,7
	1,6
	1,4
	1,2
	1,0
	0,8
	0,7
	0,5

	чая, кофе, безалкогольных напитков
	4,8
	4,8
	4,8
	4,5
	4,2
	4,2
	3,6
	3,6
	3,2
	2,5

	расходы на питание вне дома
(общественное питание)
	0,9
	1,1
	1,3
	1,7
	2,2
	2,7
	3,0
	3,2
	3,7
	6,4

	расходы на покупку алкогольных напитков
	1,7
	2,0
	2,3
	2,5
	2,5
	2,8
	2,7
	2,7
	2,5
	2,4

	расходы на покупку непродовольственных товаров 
	26,4
	29,0
	31,5
	34,4
	38,7
	42,1
	48,5
	50,4
	56,3
	65,1

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	одежды, обуви, белья 
и тканей
	11,0
	12,2
	12,9
	13,2
	13,7
	15,4
	15,9
	16,5
	15,2
	10,9

	телерадиоаппаратуры, 
предметов для отдыха 
и увлечений
	2,8
	3,2
	3,6
	4,2
	4,9
	6,1
	7,3
	8,2
	10,0
	6,9

	транспортных средств
	0,2
	0,3
	0,4
	0,5
	0,8
	1,4
	4,1
	2,3
	3,9
	25,5

	мебели, товаров и принадлежностей по ведению хозяйства
	2,1
	2,6
	3,2
	3,9
	6,5
	6,8
	8,3
	8,9
	10,8
	10,3

	строительных материалов
	0,5
	0,6
	0,8
	1,1
	1,4
	1,3
	1,6
	2,5
	4,0
	3,5

	топлива
	1,1
	1,4
	1,8
	2,8
	3,1
	2,8
	3,3
	3,5
	3,2
	2,2

	табачных изделий
	1,6
	1,5
	1,5
	1,4
	1,3
	1,2
	1,0
	1,0
	1,1
	0,6

	предметов личной гигиены, фармацевтических и медицинских товаров
	6,3
	6,1
	6,3
	6,1
	5,9
	5,8
	5,3
	5,7
	5,2
	3,6

	других непродовольственных товаров
	0,8
	1,1
	1,0
	1,2
	1,1
	1,3
	1,7
	1,8
	2,9
	1,6


Продолжение табл. 2.43
	
	Первая (с наименьшими располагаемыми ресурсами)
	Вторая
	Третья
	Четвертая
	Пятая
	Шестая
	Седьмая
	Восьмая
	Девятая
	Десятая 
(с наибольшими располагаемыми ресурсами)

	
	2006 г.

	Расходы на покупку потребительских товаров - всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	расходы на покупку продуктов для домашнего питания 
	69,9
	66,3
	63,6
	59,6
	55,5
	51,0
	44,7
	40,5
	36,7
	24,9

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	хлеба и хлебных продуктов
	15,5
	13,3
	11,9
	10,7
	9,4
	8,2
	7,0
	5,8
	5,2
	3,4

	картофеля
	1,6
	1,3
	1,2
	1,1
	1,0
	0,8
	0,7
	0,6
	0,5
	0,3

	овощей и бахчевых
	3,8
	3,8
	3,8
	3,6
	3,5
	3,2
	2,8
	2,7
	2,4
	1,7

	фруктов и ягод
	3,1
	3,4
	3,3
	3,3
	3,4
	3,3
	3,1
	2,8
	2,5
	1,9

	мяса и мясных продуктов
	19,2
	19,3
	18,9
	18,0
	16,8
	15,7
	14,0
	13,2
	11,7
	8,0

	рыбы и рыбных продуктов
	3,6
	3,5
	3,5
	3,4
	3,3
	3,1
	2,5
	2,6
	2,4
	1,6

	молока и молочных продуктов
	10,0
	9,6
	9,2
	8,6
	7,9
	7,2
	6,1
	5,4
	4,9
	3,2

	сахара и кондитерских изделий
	4,3
	4,1
	4,2
	4,0
	3,8
	3,6
	3,2
	2,8
	2,7
	1,9

	яиц
	1,8
	1,5
	1,4
	1,2
	1,0
	0,9
	0,7
	0,6
	0,6
	0,4

	масла растительного 
и других жиров
	2,0
	1,7
	1,5
	1,3
	1,1
	1,0
	0,8
	0,7
	0,7
	0,4

	чая, кофе, безалкогольных напитков
	5,0
	4,8
	4,7
	4,4
	4,3
	4,0
	3,8
	3,3
	3,1
	2,1

	расходы на питание вне дома
(общественное питание)
	0,7
	1,1
	1,5
	1,8
	1,9
	2,3
	3,0
	3,0
	4,5
	4,9

	расходы на покупку алкогольных напитков
	1,8
	2,1
	2,2
	2,4
	2,4
	2,7
	2,7
	2,7
	3,0
	2,4

	расходы на покупку непродовольственных товаров 
	27,6
	30,5
	32,7
	36,2
	40,2
	44,0
	49,6
	53,8
	55,8
	67,8

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	одежды, обуви, белья 
и тканей
	11,3
	12,2
	13,0
	13,5
	14,6
	15,8
	15,6
	15,4
	18,1
	11,6

	телерадиоаппаратуры, 
предметов для отдыха 
и увлечений
	2,9
	3,4
	3,7
	4,0
	5,3
	6,5
	7,1
	7,7
	7,4
	5,6

	транспортных средств
	0,2
	0,3
	0,4
	0,8
	0,9
	1,1
	4,3
	3,2
	3,5
	25,0

	мебели, товаров и принадлежностей по ведению хозяйства
	2,3
	3,0
	3,4
	4,3
	5,0
	6,3
	8,1
	11,9
	10,8
	9,6

	строительных материалов
	0,5
	0,7
	0,9
	1,0
	1,5
	1,7
	2,3
	2,7
	3,3
	6,4

	топлива
	1,5
	1,8
	2,3
	3,4
	3,9
	3,6
	3,3
	3,7
	3,5
	2,7

	табачных изделий
	1,5
	1,5
	1,5
	1,4
	1,3
	1,2
	1,3
	1,0
	1,0
	0,7

	предметов личной гигиены, фармацевтических и медицинских товаров
	6,4
	6,5
	6,4
	6,6
	6,2
	5,9
	5,8
	5,7
	5,9
	4,4

	других непродовольственных товаров
	1,0
	1,1
	1,1
	1,2
	1,5
	1,9
	1,8
	2,5
	2,3
	1,8


Продолжение табл. 2.43
	
	Первая (с наименьшими располагаемыми ресурсами)
	Вторая
	Третья
	Четвертая
	Пятая
	Шестая
	Седьмая
	Восьмая
	Девятая
	Десятая 
(с наибольшими располагаемыми ресурсами)

	
	2007 г.

	Расходы на покупку потребительских товаров - всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	расходы на покупку продуктов для домашнего питания 
	68,7
	64,5
	61,0
	57,4
	53,4
	49,8
	42,8
	37,3
	33,2
	19,4

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	хлеба и хлебных продуктов
	15,0
	12,6
	11,2
	10,0
	9,0
	7,9
	6,4
	5,4
	4,6
	2,7

	картофеля
	1,4
	1,1
	1,1
	1,0
	0,9
	0,8
	0,6
	0,6
	0,5
	0,3

	овощей и бахчевых
	4,0
	4,0
	3,9
	3,6
	3,5
	3,3
	2,9
	2,6
	2,3
	1,4

	фруктов и ягод
	3,3
	3,5
	3,4
	3,3
	3,3
	3,4
	3,0
	2,7
	2,4
	1,5

	мяса и мясных продуктов
	18,9
	18,6
	18,1
	17,4
	16,2
	15,4
	13,3
	11,5
	10,4
	6,1

	рыбы и рыбных продуктов
	3,6
	3,6
	3,4
	3,3
	3,1
	3,0
	2,7
	2,4
	2,3
	1,3

	молока и молочных продуктов
	10,1
	9,6
	9,0
	8,4
	7,9
	7,1
	6,0
	5,3
	4,6
	2,7

	сахара и кондитерских изделий
	3,8
	3,7
	3,6
	3,5
	3,2
	3,2
	2,8
	2,4
	2,2
	1,2

	яиц
	1,8
	1,5
	1,3
	1,2
	1,1
	0,9
	0,7
	0,6
	0,5
	0,3

	масла растительного 
и других жиров
	1,9
	1,6
	1,4
	1,3
	1,1
	0,9
	0,7
	0,6
	0,6
	0,4

	чая, кофе, безалкогольных напитков
	5,0
	4,8
	4,6
	4,4
	4,1
	4,0
	3,6
	3,3
	2,8
	1,7

	расходы на питание вне дома
(общественное питание)
	0,9
	1,4
	1,9
	2,0
	2,4
	2,5
	2,9
	3,2
	4,8
	5,6

	расходы на покупку алкогольных напитков
	2,0
	2,2
	2,3
	2,3
	2,6
	2,6
	2,5
	2,5
	2,7
	1,9

	расходы на покупку непродовольственных товаров 
	28,5
	31,9
	34,8
	38,3
	41,6
	45,0
	51,8
	56,9
	59,3
	73,1

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	одежды, обуви, белья 
и тканей
	11,3
	12,7
	13,3
	14,0
	14,4
	16,2
	16,5
	17,2
	15,5
	9,7

	телерадиоаппаратуры, 
предметов для отдыха 
и увлечений
	2,9
	3,5
	4,1
	4,4
	5,0
	6,6
	6,7
	7,6
	6,8
	4,3

	транспортных средств
	0,2
	0,3
	0,6
	0,6
	0,8
	1,2
	4,0
	5,0
	8,0
	39,0

	мебели, товаров и принадлежностей по ведению хозяйства
	2,5
	3,3
	3,9
	5,0
	5,8
	6,7
	8,0
	10,0
	12,8
	9,1

	строительных материалов
	0,6
	0,8
	0,9
	1,4
	1,5
	1,9
	3,4
	4,2
	4,5
	3,3

	топлива
	1,7
	2,1
	2,6
	3,6
	4,8
	3,2
	3,7
	3,9
	3,4
	2,1

	табачных изделий
	1,6
	1,5
	1,5
	1,4
	1,4
	1,2
	1,0
	1,0
	0,9
	0,4

	предметов личной гигиены, фармацевтических и медицинских товаров
	6,7
	6,6
	6,6
	6,5
	6,3
	6,2
	6,0
	5,6
	5,0
	3,4

	других непродовольственных товаров
	0,9
	1,1
	1,3
	1,4
	1,7
	1,9
	2,6
	2,3
	2,4
	1,6


Продолжение табл. 2.43
	
	Первая (с наименьшими располагаемыми ресурсами)
	Вторая
	Третья
	Четвертая
	Пятая
	Шестая
	Седьмая
	Восьмая
	Девятая
	Десятая 
(с наибольшими располагаемыми ресурсами)

	
	2008 г.

	Расходы на покупку потребительских товаров - всего
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	расходы на покупку продуктов для домашнего питания 
	67,9
	63,5
	60,5
	56,8
	54,3
	49,4
	43,3
	37,9
	35,0
	20,1

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	хлеба и хлебных продуктов
	14,9
	12,4
	11,1
	10,1
	9,2
	8,2
	6,8
	5,7
	5,1
	2,9

	картофеля
	1,4
	1,1
	1,1
	0,9
	0,9
	0,8
	0,6
	0,6
	0,5
	0,3

	овощей и бахчевых
	4,2
	4,1
	4,0
	3,7
	3,6
	3,3
	3,0
	2,7
	2,6
	1,4

	фруктов и ягод
	3,5
	3,6
	3,6
	3,5
	3,5
	3,4
	3,0
	2,8
	2,7
	1,5

	мяса и мясных продуктов
	17,8
	17,6
	17,4
	16,6
	16,1
	14,6
	13,1
	11,5
	10,5
	6,1

	рыбы и рыбных продуктов
	3,5
	3,4
	3,3
	3,2
	3,3
	3,0
	2,8
	2,5
	2,4
	1,4

	молока и молочных продуктов
	10,2
	9,7
	9,2
	8,6
	8,0
	7,3
	6,2
	5,4
	4,8
	2,8

	сахара и кондитерских изделий
	3,6
	3,4
	3,4
	3,2
	3,1
	3,0
	2,7
	2,3
	2,2
	1,3

	яиц
	1,7
	1,4
	1,3
	1,1
	1,0
	0,8
	0,7
	0,6
	0,5
	0,3

	масла растительного 
и других жиров
	2,2
	1,9
	1,7
	1,5
	1,4
	1,2
	0,9
	0,8
	0,7
	0,4

	чая, кофе, безалкогольных напитков
	5,0
	4,7
	4,5
	4,3
	4,2
	3,8
	3,5
	3,1
	2,9
	1,7

	расходы на питание вне дома
(общественное питание)
	1,2
	1,5
	1,6
	2,2
	2,5
	3,5
	3,3
	3,7
	3,9
	5,7

	расходы на покупку алкогольных напитков
	1,8
	2,0
	2,2
	2,2
	2,4
	2,4
	2,5
	2,3
	2,4
	1,8

	расходы на покупку непродовольственных товаров 
	29,1
	33,0
	35,7
	38,8
	40,8
	44,7
	50,9
	56,1
	58,7
	72,4

	из них на покупку:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	одежды, обуви, белья 
и тканей
	11,5
	12,6
	13,5
	13,8
	14,2
	14,6
	16,4
	17,8
	15,8
	10,0

	телерадиоаппаратуры, 
предметов для отдыха 
и увлечений
	3,0
	3,5
	3,9
	4,6
	5,1
	6,4
	7,6
	8,6
	8,0
	5,0

	транспортных средств
	0,3
	0,4
	0,6
	0,8
	1,1
	1,3
	1,6
	4,1
	6,9
	35,9

	мебели, товаров и принадлежностей по ведению хозяйства
	2,7
	3,9
	4,3
	5,4
	6,5
	7,7
	9,4
	9,8
	12,0
	10,4

	строительных материалов
	0,5
	0,7
	0,8
	1,2
	1,1
	1,8
	2,3
	2,6
	2,6
	2,6

	топлива
	1,9
	2,7
	3,0
	3,6
	3,5
	3,5
	4,0
	4,3
	3,9
	2,6

	табачных изделий
	1,5
	1,5
	1,4
	1,3
	1,2
	1,0
	1,0
	0,8
	0,7
	0,5

	предметов личной гигиены, фармацевтических и медицинских товаров
	6,7
	6,6
	6,6
	6,5
	6,3
	6,1
	6,2
	5,7
	5,8
	3,3

	других непродовольственных товаров
	1,1
	1,3
	1,5
	1,6
	1,9
	2,1
	2,5
	2,5
	3,0
	2,1


2.44. НАЛИЧИЕ В ДОМАШНИХ ХОЗЯЙСТВАХ ПРЕДМЕТОВ 
ДЛИТЕЛЬНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ

(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств;
на конец года; на 100 домохозяйств; штук)

	
	1991
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Телевизоры
	113
	134
	124
	138
	144
	149
	154

	Видеомагнитофоны, видеокамеры
	…
	15
	48
	66
	67
	62
	60

	Магнитофоны, плееры
	60
	77
	66
	53
	54
	50
	45

	Музыкальные центры
	…
	2
	12
	34
	36
	38
	38

	Персональные компьютеры
	…
	…
	…
	26
	33
	42
	48

	Холодильники, морозильники
	104
	116
	113
	117
	118
	119
	121

	Стиральные машины
	91
	100
	98
	97
	99
	100
	100

	Электропылесосы
	66
	77
	82
	84
	87
	88
	89

	Швейные, вязальные машины
	70
	74
	73
	60
	58
	57
	54

	Легковые автомобили
	14
	18
	27
	33
	35
	40
	44


2.45. НАЛИЧИЕ ПРЕДМЕТОВ ДЛИТЕЛЬНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ В ДОМАШНИХ ХОЗЯЙСТВАХ РАЗЛИЧНЫХ СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКИХ КАТЕГОРИЙ в 2008 г.

(по материалам выборочного обследования бюджетов домашних хозяйств;
на конец года; на 100 домохозяйств; штук)

	
	Телевизоры
	Видеомагнитофоны, видеокамеры
	Магнитофоны, плееры
	Музыкальные центры
	Персональные компьютеры
	Холодильники, морозильники
	Стиральные машины
	Электропылесосы
	Швейные, вязальные машины
	Легковые автомобили

	Все домашние хозяйства
	154
	60
	45
	38
	48
	121
	100
	89
	54
	44

	из них домашние хозяйства по 10-процент​ным группам населения:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	первая 
(с наимень​шими располагаемыми ресурсами)
	127
	40
	39
	24
	20
	108
	93
	74
	44
	17

	вторая
	135
	46
	42
	28
	28
	113
	97
	82
	49
	24

	третья
	138
	50
	41
	32
	33
	114
	96
	84
	50
	29

	четвертая
	144
	53
	42
	34
	37
	118
	97
	87
	52
	34

	пятая
	151
	55
	45
	36
	42
	118
	100
	89
	53
	36

	шестая
	154
	61
	48
	41
	49
	122
	101
	93
	56
	42

	седьмая
	169
	74
	49
	44
	59
	127
	104
	95
	59
	57

	восьмая
	174
	72
	51
	46
	69
	128
	104
	93
	58
	62

	девятая
	171
	73
	47
	46
	62
	125
	102
	98
	57
	56

	десятая 
(с наиболь​шими располагаемыми 
ресурсами)
	163
	69
	44
	43
	57
	126
	102
	92
	55
	63


ПОКУПАТЕЛЬНАЯ СПОСОБНОСТЬ 
ДЕНЕЖНЫХ ДОХОДОВ НАСЕЛЕНИЯ

Покупательная способность денежных доходов населения отражает потенциальные возможности населения по приобретению товаров и выражается через товарный эквивалент среднедушевых денежных доходов населения. Под товарным эквивалентом понимается количество какого-либо одного товара с конкретными потребительскими свойствами, которое может быть приобретено при условии, что вся сумма денежных доходов будет направлена только на эти цели. В расчетах используются данные баланса денежных доходов и расходов населения и данные регистрации цен на потребительском рынке.

2.46. ПОКУПАТЕЛЬНАЯ СПОСОБНОСТЬ СРЕДНЕДУШЕВЫХ 
ДЕНЕЖНЫХ ДОХОДОВ НАСЕЛЕНИЯ
(в месяц)

	
	1995
	2000
	2005
	2006
	2007
	2008

	Продукты питания, кг
	
	
	
	
	
	

	Говядина 
	49,3
	40,6
	61,8
	67,7
	78,2
	82,2

	Свинина
	40,9
	47,2
	55,2
	62,5
	74,5
	77,0

	Рыба замороженная (без деликатесной)
	77,7
	74,3
	132,5
	158,4
	184,8
	204,3

	Масло сливочное1)
	26,4
	35,2
	82,8
	95,8
	102,6
	90,0

	Масло подсолнечное2) 
	63,2
	96,6
	202,7
	257,2
	283,1
	209,8

	Молоко цельное, л
	238,5
	313,0
	544,7
	621,9
	669,6
	614,7

	Творог
	70,8
	77,3
	119,3
	131,5
	139,8
	123,3

	Сыры сычужные твердые
	25,0
	28,0
	60,5
	71,9
	74,7
	68,7

	Яйца куриные, шт.
	1329
	1700
	3392
	4330
	4443
	4286

	Сахар-песок
	139,6
	190,5
	407,6
	392,9
	572,4
	635,5

	Мука пшеничная
	267,7
	284,5
	652,3
	810,6
	860,2
	731,2

	Хлеб и булочные изделия из пшеничной муки
	205,1
	228,9
	425,5
	499,0
	532,7
	489,4

	Рис шлифованный
	156,2
	159,2
	384,3
	450,8
	459,8
	387,3

	Крупы
	220,7
	224,9
	593,3
	684,7
	739,9
	646,6

	Горох и фасоль
	239,4
	168,6
	548,6
	631,7
	666,2
	528,7

	Макаронные изделия
	102,9
	135,0
	317,3
	384,6
	429,4
	365,0

	Картофель
	299,6
	394,0
	796,4
	794,7
	935,2
	826,0

	Капуста белокачанная свежая
	252,0
	435,1
	651,5
	810,4
	793,8
	840,6

	Лук репчатый
	212,5
	331,1
	630,6
	604,9
	639,9
	760,9

	Свекла столовая
	235,6
	352,7
	585,1
	652,4
	786,0
	699,5

	Морковь
	204,5
	294,7
	525,7
	573,7
	668,0
	599,5

	Яблоки
	99,1
	98,6
	221,7
	238,1
	265,6
	264,3

	Непродовольственные товары, шт.
	
	
	
	
	
	

	Костюм - двойка мужской3)
	1,9
	1,4
	2,6
	2,9
	3,3
	3,6

	Сорочка мужская
	16,4
	11,3
	21,4
	24,6
	27,9
	30,1

	Юбка женская4)
	8,6
	6,1
	10,1
	11,3
	12,6
	13,6

	Блузка женская 
	7,1
	5,3
	9,8
	11,2
	12,7
	13,6

	Джемпер для взрослых
	6,7
	5,7
	10,5
	12,0
	13,6
	15,0

	Сапоги, ботинки мужские, зимние с верхом из натуральной кожи, пар
	2,9
	2,3
	4,5
	5,3
	6,1
	6,7

	Полуботинки, туфли мужские с верхом из натуральной кожи, пар
	4,0
	2,8
	5,3
	6,3
	7,2
	8,1

	Сапоги, зимние женские кожаные, пар
	2,0
	1,4
	3,2
	3,7
	4,2
	4,6

	Туфли женские модельные с верхом из натуральной кожи, пар
	6,0
	2,5
	4,9
	5,8
	6,8
	7,5


1) 1995 г. - масло животное.
2) 1995 г. - масло растительное.
3) 1995 г. - костюм мужской из полушерстяных тканей.
4) 1995 г. - юбка женская из полушерстяных тканей.
2.47. ПРИРОСТ (СНИЖЕНИЕ) ПОКУПАТЕЛЬНОЙ СПОСОБНОСТИ СРЕДНЕДУШЕВЫХ ДЕНЕЖНЫХ ДОХОДОВ НАСЕЛЕНИЯ  
ПО ОСНОВНЫМ ПРОДУКТАМ ПИТАНИЯ в 2008 г.
(в процентах к предыдущему году)
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